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 مقدمة

صرة ومخت عة وتلفزيون تعتبر مادة مبسطةإن هذه المادة المقدمة لطلبة الماستر سنة أولى تخصص إذا

توى ذا المسفي هفي نفس الوقت، وهي تساعد بلا شك الطالب  عقدةوالم ةالمتشعب جملة من المواضيع  حول

 ا في نفس، لكنهنيالإذاعي والتلفزيوالنقد على أخذ فكرة عامة ولكنها واضحة ودقيقة عن مقياس من التعليم 

ادر ى المصمن الطلبة دائما الرجوع باستمرار إل طلبالموضوع من كل جوانبه، وعليه يالوقت لا تغطي 

 . أو المكتبات الرقمية المجانية المتنوعة والمتوفرة بكثرة في مكتبة الكلية و الجامعة

ن مكل محور يضم مجموعة   -حسب رؤيتي الخاصة – محاور رئيسية خمس وقد قسمت هذه المادة إلى

ول من الأالسداسي  مناسبها تغطي بشكل يفترض أن محاضرة 15المحاضرات والتي يبلغ مجموعها الكلي 

 جاح في،  والهدف النهائي من المقرر كما هو واضح هو النتخصص سمعي بصري استرم الثانية سنة ال

ي فه مستقبلا اعدمتنوعة وفعالة يمكن أن تس مهاراتي  و والتحليللبناء ا النقد مهاراتجعل الطالب يكتسب 

 .الإبداعيالتفكير  عمليات

لنقد فهوم ايتناول أربع محاضرات تغطي جوانب مختلفة من المقياس كم المحور الأول يمكن أن نقول أن 

لوعي ة واميالإذاعي والتلفزيوني في اللغة والاصطلاح وبعض المفاهيم المرتبطة به كالتربية الإعلا

كل شالإعلامي والإبداع الإعلامي، ثم تنتقل إلى شيء أعمق من حيث كم المعلومات النظرية في 

مع  محاضرتين منفصلتين ومفصلتين بشكل دقيق وهي في مجملها تتطرق إلى وظائف النقد المختلفة

 تفصيل في المستويات الخاصة بالشكل والمحتوى واللغة. 

زيونية التلفوق إلى أسس صناعة المادة البصرية وآلية تأثير الصورة الصحفية أما المحور الثاني فيتطر

صة في ية خاعلى المتلقين، كما تفصل المحاضرة السابعة مفهوم القولبة وكيف يتم صناعة الصورة النمط

 وسائل الإعلام المعاصرة.

مي لإعلاااقد والسلوك المحور الثالث يشرح بإسهاب بعض المهارات والخبرات التي تميز التفكير الن

 متبعة فيية الالواعي ثم تفصيل في ماهية التقديم الإذاعي والتلفزيوني مع شرح لبعض الأساليب الاقناع

 مختلف البرامج الإذاعية و التلفزيونية. 
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 ي الإذاعةفبار  المحور الرابع، يتطرق إجمالا إلى كيفية تقديم البرامج المباشرة والمسجلة ونشرات الأخ

 لفزيون، مع تخصيص محاضرة مستقلة لتوضيح صفات المقدم الناجح المادية والمعنوية.والت

كوين تد في أما المحور الخامس والأخير فقد تم تخصيصه  لشرح الشروط الموضوعية والمهنية التي تساع

باشرة لمبار االمقدم الناجح أو نلك الخاصة بتوقير الظروف المناسبة لإنجاح عمليات تقديم نشرات الأح

 والمسجلة وكذا المنوعات في الإذاعة والتلفزيون.
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 الأولى المحاضرة

 مع التخصيص الإذاعي والتلفزيوني مفهوم النقد الإعلامي

 أولا: مفهوم النقد الإعلامي

 تعريف النقد لغة: -

، والنقد دراهم الجيدة عن الدراهم المزيفةدراهم أي ميزت الالنقد هو التمييز بين الأشياء، نقول نقدت ال - 

هذه الكلمة في التعبير اليومي الشائع وهم يقصدون فيها في العامة  المناقشة، كما استخدم يمكن ان نعني به 

: النقد هو فن الحكم على عمـل « larousse »ورد في القاموس قد نقد أخلاق الآخرين وعاداتهم. و الغالب

 1فني أو أدبي

 اصطلاحا: -

يشير مفهوم النقد الإذاعي والتلفزيوني إلى تقييم الرسائل الإعلامية المبثوثة عبر الوسائل السمعية  .1

يزان يتم على أساس قياس ما إذا حقق والبصرية وتحليل خلفية وكشف أهدافها للمتلقي ووضع م

 .2القائمون على الاتصال في هذه الوسائل أهدافهم المرسومة أم لا

يث عن للحد النقد التلفزيوني: هو وجهة نظر مختصة لخبير يملك الكفاءة المعرفية والفنية اللازمة .2

 التلفزيون. 

ت لمنتجاالتلفزيوني هو خطاب يتضمن جملة من الملفوظات التي تنتج أحكاما تقديرية ل النقد  -

 التلفزيونية في سياقات بثها وتلقيها.

، تخصصةالنقد الصحفي: هو عملية يقوم بها الناقد على صفحات الجرائد والمجلات العامة أو الم .3

م ، التقييتفسيرملية الوصف، التحليل واللدراسة العمل الفني من مختلف جوانبه المكونة له، من خلال ع

 بإظهار جوانب قوته وضعفه للحكم عليه. 

يم هي، وتقيلترفيالنقد الإعلامي: دراسة الأعمال الإعلامية بشكلها السياسي والاقتصادي، الاجتماعي وا .4

 الممارسات المهنية وتفسيرها وتحليلها عبر مقاييس إحصائية وكمية. 

                                                             
 .(. دار الفجر للنشر والتوزيع7)الجزء  الموسوعة الإعلامية) .2003 .(حجاب، محمد منير1

 .60، )1(، مجلة اتحاد الإذاعات العربية .(. النقد واستكمال منظومة العمل الإعلامي2000عبد العزيز، أنور. )2
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 م النفس،ثل علمالنقد الدرامي: علم منهجي موضوعي يعتمد في تقاليده ومعاييره على العلوم الحديثة  .5

امية، مال الدرللأع الجمال والمنطق والفلسفة والأخلاق، فالناقد الحديث يعتمد أساسا على التحليل المنهجي

الحماس  دا عنيقوم بفحصها بعيولا يميل إلى المدح والذم، بل يضع العمل الدرامي تحت رؤية تحليلية و

 أو التعصب أو التحيز. 

: هو أشكال تعبيرية إخبارية تعتمد على المعاينة والملاحظة والشرح والتفسير، التحليل 1النقد المسرحي .6

 لتولد إحساسا بالجمال عند المتلقي

يث حو بالفعل ما هه كالنقد الشكلي: هو ما يعرف بالنقد الباطني ويعتمد هذا النوع على رؤية الشيء في ذات .7

 :ع طريقتانالنو يركز الناقد اهتمامه على الطبيعة الباطنة للعمل الإذاعي والتلفزيوني ويندرج ضمن هذا

ذاعية أو رامج الإة للبالطريقة الاستكشافية: وهي تلك التقنيات التي تمكن الناقد من إدراك القيم الجمالي -

 الدراما التلفزيونية.

ي أي ووصف لوصفية: تعتمد هذه الطريقة على الوصف والتحليل لمحتويات العمل الفنالطريقة ا -       

د ع من النقالنو الشخصيات، الديكور، الملابس ومختلف التكوينات التي يضمنها العمل الفني لذلك يعتبر هذا

 من أسهل طرق النقد.

قد ي النفي ينبغي أن تتوفر من مختلف التعاريف السابقة يمكن أن نستنتج بعض الخصائص والشروط الت 

 الإذاعي والتلفزيون و يمكن تلخيصها كما يلي: 

لو كان وتلقي النقد يختلف اختلافا كبيرا عن الانطباع الشخصي، فهذا الأخير يمكن أن يكون عند كل م -

ى علحكام ار الأمتواضع التكوين، فهو لا يستند في الغالب إلى أي دليل أو حجة منطقية أو علمية عند إصد

 الأعمال الفنية. 

 لإعلاميةنون االنقد عملية فنية وتقنية يقوم بها متخصص في هذا المجال له خلفية معرفية واسعة بالف -

 والتلفزيونية، كما يمتلك ملكات لغوية ومنطقية عند الاستدلال. 

ة والفطري ذاتيةالالنقد في الغالب يستند على الجانب العلمي والمعرفي الصارم لكن دون إغفال القدرات  -

 للناقد في تذوقه للأعمال الفنية الناجحة. 

                                                             
 –144155، 10)11(، مجلة الأثر .(. الخطاب النقدي الدرامي في الجزائر: سؤال في المكوّن2011) حريشي، محمد.1
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لفنون السينما، رح واالنقد يمكن أن يتجه الى الأعمال الإذاعية والتلفزيونية كما يمكنه أن يتجه إلى المس -

 عموما. 

 : 1ثانــيا: أسباب تأخر ظهور النقد التلفزيوني

دبي قد الأيوجد في الن وجد و الزخم والانتشار الذيمن الملاحظ أن النقد التلفزيوني لم يكن بذلك 

ميع أنحاء شارا واسعا في جوشهد انت 20والمسرحي مع أن التلفزيون كأداة اتصال جماهيري ظهر في ق 

 من حيث الشكل ومن حيث المضمون أيضا.مذهلا ، كما شهد تطورا العالم

لحال اكما هو  لنقادم يحظى بذلك الاهتمام من اومع أن الإنتاج التلفزيوني غزير جدا ومتنوع جدا إلا أنه ل

الغربي  الما في العلسينمابالنسبة للسينما، وربما يعود هذا بالأساس إلى النظرة الدونية التي ينظر إليها نقاد 

 د.والنق لا تستحق عناء الدراسة و البحث ةي يعتبرونها تافهتلاإلى المضامين التلفزيونية  خاصة

يا على ف جذرالتي تختل خصوصية مشاهدة التلفزيونوربما يعود تجاهل النقاد للمضامين التلفزيونية الى 

 ي يستقبللمتلقمشاهدة السينما، فمشاهدة التلفزيون تكاد تكون عادة يومية تتم بشكل تلقائي بمعنى أن ا

الب ي الغفي بل هو يتعرض العرض التلفزيوني دون أن يتأثر في الغالب بأي توجه نقدي ايجابي أو سلب

 م.ون المقدالمضمبشكل انتقائي للمضامين الني يرتاح لها نفسيا دون أن تكون له خلفية معرفية أو نظرية ب

ي ليس سينمائة وهي أن السينما أقدم من التلفزيون وان الإنتاج الفواضحة ومعرووهناك حقيقة تاريخية 

حيث  جيد منتتمتع من جهة أخرى بالرزانة والاستعداد البتلك الكثافة الملاحظة في التلفزيون لكنها 

وال ناك أمفهناك تواريخ مضبوطة محددة للإنتاج ومواعيد محددة أيضا للعرض وه، السيناريو والإخراج

ل الدو ضخمة تصرف على بعض الانتاجات العملاقة التي قد تصل الى معادلة ميزانية وزارات في بعض

 الفقيرة.

 :2ما يلي يمكن إجمالها وشرحها في خر ظهور النقد التلفزيوني ولعل أهم أسباب تأ

                                                             
تم الاسترجاع  .خصوصية النقد التلفزيوني في المشهد النقدي العام .عجام، قاسم عبد الرحمن. )بدون تاريخ(1

 http://www.aliabdulameer.com/inp/view.asp?ID=143:من

 ، من2021فيفري  22أغسطس(. النقد التلفزيوني: الآفاق والمحددات. تم الاطلاع في  14، 2012لعياضي، نصر الدين. )ا2

https://mountadaelhouria.yoo7.com/t698ASJP 

http://www.aliabdulameer.com/inp/view.asp?ID=143
https://mountadaelhouria.yoo7.com/t698ASJP
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يد من في العد فكريةالنظرة المتعالية للنقاد تجاه التلفزيون التي كانت تسود بعض الأوساط الثقافية وال -1

تاج هو إنف، فهؤلاء يعتبرون الإنتاج التلفزيوني ضعيف من حيث الشكل والمضمون أيضا، مناطق العالم

 ية تستحقمة فنوهو بالتالي لا يحمل أي قي ،جه في الأساس إلى ربات البيوت من النساء الماكثاتتافه مو

ن بونية لأالصا ة كانت تسمى الدراماالدراسة والتمحيص والنقد، وبعضهم أشار إلى أن الدراما التلفزيوني

ي فكثات النساء الما بشكل مباشر هذا النوع من الإنتاج كان يعرض مادة الصابون الذي كان يستهدف

 البيوت.

 ض الفئاتلبع ةرار وإعادة إنتاج الصور النمطياعتبار ما يبثه التلفزيون سطحي وتافه، ويتميز بالتك -2

 المضمون ن حيثالاجتماعية، فمعظم الأعمال المقدمة لا نجد فيها الإبداع لا من حيث طرق الإخراج ولا م

لى ر كبير عتأثي لمالية المخصصة للإنتاج التلفزيوني وكان لهذاالمقدم، وهذا قد يعود إلى ضعف المبالغ ا

 نوعية وجودة المضمون.

 تلفزيونياج التتغير بشكل جذري، فالمبالغ المخصصة للإنت تغيرت و أن الأمور الآن وينبغي أن نذكر هنا

 نتاجأصبحت ضخمة جدا، وهذا ما يفسر توجه الكثير من المخرجين السينمائيين المعروفين نحو الإ

وهذا  فزيونية،التل التلفزيوني ونفس الملاحظة تذكر مع توجه الكثير من مشاهير السينما للتمثيل في الأعمال

 في العالم. بق انتعاش حركة النقد التلفزيونيما يفسر كمحصلة لما س

 حداثة التلفزيون مقارنة بالمسرح والسينما:  -3

تتبلور مبكرا، بينما  ا جعل تقاليد النقد في المسرح والسينما، مالتلفزيون ظهر بعد المسرح والسينما بعقود

يشير عبد الحميد بورايو في هذا الموضوع  كفن قائم بذاته، و إليهاحتاج التلفزيون إلى وقت أطول لينظر 

 ".1إلى أن: "النقد المسرحي ظل الأسبق عربيا، بينما بقي التلفزيون في موقع التأجيل بسبب حداثته التقنية

 

 : 2غياب المناهج النقدية المتخصصة -4

تأخر النقد التلفزيوني أيضا بسبب عدم وجود مناهج نقدية خاصة بالتلفزيون في العقود الأولى من ظهوره، 

 إذ كان النقاد يعتمدون معايير المسرح والسينما لتحليل الأعمال التلفزيونية، رغم اختلاف طبيعة الوسيط. 

                                                             
 (44دار القصبة. )ص.  .مدخل إلى الفنون الدرامية) .2008 .(عبد الحميد بورايو1
 .(121دار المسيرة. )ص.  .تحليل الخطاب الإعلامي) .2016 .(شريف، سناء2
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 :1وصعوبة ضبطها نقديا تنوع المادة التلفزيونية -5 

ا مقارنة ثر تعقيدقد أكيتميز التلفزيون بتعدد أشكاله )دراما، برامج، أخبار، مباشر....( وهو ما جعل مهمة الن

 بالمسرح أو السينما التي تقوم على عمل فني متكامل وواضح.

 الطابع الجماهيري والمؤسسي للتلفزيون:  -6

بيعة المؤسسية للتلفزيون، حيث تتحكم الجهات الحكومية أو القنوات تأخر النقد التلفزيوني أيضا بسبب الط

 2التجارية في المحتوى، ما يقلل مساحة النقد المهني الحر مقارنة بالمسرح أو الصحافة الثقافية.

 ارتباط التلفزيون بالبث المباشر واليومية:  -7 

التلفزيونية ويوميتها، ما يجعل النقاد يجدون كذلك تعرض النقد التلفزيوني للتأخير بسبب سرعة إنتاج المادة 

صعوبة في متابعة الأعمال أو دراستها بشكل معمق. تقول مها خليل أن  "الإنتاج اليومي جعل الأعمال 

 . 3التلفزيونية تتجاوز الناقد بسرعة، فغاب التراكم النقدي"

 

 

 

 ثالثــا: دعائم النقد التلفزيوني: 

ما يبثه على ضوء المعايير المهنية والجمالية التي رسختها الممارسة : تتمثل في فحص 4الموضوعية-1

، فعملية النقد تختلف جذريا على الانطباع الشخصي الذي يشعر  به المتلقي تجاه عمل ما، فالنقد التلفزيونية

 عملية معقدة ومهنية يقوم بها أناس متخصصون لديهم خلفية نظرية أكاديمية جيدة.

                                                             
 (57(. )ص. 89)عالم المعرفة، العدد  يونفن التلفز) .1985 .(عجينة، علي1

2Thompson, J. (2009). A historical overview: Television criticism. Routledge. (p. 33) 
 (89دار الفجر. )ص.  .دراسات في الإعلام المرئي) .2014 .(خليل، مها3
 مرجع سابق الذكر) .(أغسطس 14، 2012لعياضي، نصر الدين. )ا4
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، وهذا لمرتبط بالذوق والمتعة والتي تجعل تقدير الناقد مختلفا من منتج تلفزيوني إلى أخر: ا1البعد الذاتي-2

جانب آخر لا يمكن إهماله بأي حال من الأحوال فكما أن الخلفية المعرفية النظرية مطلوبة فكذلك التذوق 

 لعملية النقد.الفني وهي ميزة تختلف قوتها من ناقد إلى آخر ...مطلوبة أيضا لإعطاء بعد متوازن 

يقوم النقد التلفزيوني أولا على تحليل البناء الفني للعمل، بما يشمل :    2التحليل البنائي للعمل التلفزيوني-3

 الصورة، الإيقاع، الإخراج، التمثيل والإضاءة باعتبارها عناصر تشكل المعنى البصري والدرامي. 

: يحتاج الناقد إلى فهم طبيعة الوسيط التلفزيوني من الناحية التقنية 3الإلمام بالخصائص التقنية للتلفزيون -4

مثل تعدد الكاميرات، المونتاج، البث المباشر، وزوايا التصوير، لأن هذه الخصائص تحدد هوية الخطاب 

 التلفزيوني. 

الية، أساليب :يقوم النقد التلفزيوني على تفكيك الرسائل الاتص4تحليل الرسالة الاتصالية والإعلامية -5

 الإقناع، بناء الخطاب، وأنماط التأثير التي تعتمدها البرامج التلفزيونية في تشكيل وعي الجمهور. 

: من دعائم النقد التلفزيوني تحليل الجمهور : دوافع المشاهدة، الخلفيات 5فهم الجمهور وسلوكيات التلقي -6

 الاجتماعية والثقافية، وأنماط التلقي التي تؤثر في تفسير البرامج التلفزيونية. 

:لا يمكن تقييم عمل تلفزيوني دون فهم الظروف 6إدراك السياق الثقافي والاجتماعي للإنتاج التلفزيوني -7

 توجه الخطاب التلفزيوني وتحدد رسائله.  لأنهالسياسية والثقافية التي ينتج فيها، الاجتماعية وا

:تستلزم الممارسة النقدية الابتعاد عن الانطباعات الذاتية واعتماد معايير 7الموضوعية والحياد النقدي -8

 موضوعية واضحة لتقييم الجودة الفنية والاتصالية للبرامج التلفزيونية. 

: يعتمد النقد التلفزيوني على مناهج تحليلية مثل السيميولوجيا، التحليل 8المناهج العلمية في النقدتوظيف  -9

 البنيوي، تحليل الخطاب، والنقد الجمالي، لإضفاء صرامة علمية على القراءة النقدية. 

                                                             
 ، المرجع نفسه )أغسطس 14، 2012نصر الدين. )لعياضي، ا 1
 74)مرجع سابق الذكر(، ص.  فن التلفزيون .عجينة، علي2
 (51دار المعرفة. )ص.  .جماليات الإعلام التلفزيوني) .2010 .(عبد الدايم، صابر3
 134)مرجع سابق الذكر(، ص.  تحليل الخطاب الإعلامي .شريف، سناء4
 (89الهيئة المصرية العامة للكتاب. )ص.  .التلفزيون والثقافة الشعبية) .2002 .(شومان، محمد5
 (167دار الطليعة. )ص.  .سوسيولوجيا الاتصال والإعلام) .2004 .(الأحمر، المولدي6
 (42دار الفكر العربي. )ص.  .مبادئ النقد الإعلامي) .1998 .(إمام، إبراهيم7
 (218)عبد السلام بنعبد العالي، مترجم(. دار توبقال. )ص.  علم الجمال السينمائي) .1997 .(ميتري، جان8
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 الثانية المحاضرة

 المفاهيم والممارسات المرتبطة بالنقد الإذاعي والتلفزيوني

 : التربية الإعلامية-أولا 

لقي جعل المتمية تمهارات التفكير الناقد، فالتربية الإعلاالتربية الإعلامية قد تكون بشكل أو بأخر إحدى 

ين لتمييز بامكنه لوسائل الإعلام يقظا يستطيع فك رموز الرسائل المشفرة التي تتضمنها الرسالة ومن هنا ي

يه آراء ون لدما يستحق المتابعة وما يمكن اعتباره مضمون خطر على منظومة القيم ومع الوقت يمن أن تك

 رة خول ما تبثه وسائل الإعلام الوطنية أو الأجنبية.مستقلة وح

كن ستقلة ولادة موان كان هذه المهارة تبدو صعبة المنال لكن يمكن إدراجها في المنظومة التربوية ليس كم

 كمضمون يدرس ضمن مواد أخرى وخاصة في مرحلة المتوسط والثاوي.

وسائل الإعلام التي تستخدم في مجتمعاتهم، والطريقة التربية الإعلامية تمكن الفرد من الوصول إلى فهم و

التي تعمل بها هذه الوسائل، ومن ثم تمكنهم من اكتساب المهارات في استخدام وسائل الإعلام، والهدف من 

التربية الإعلامية هو كشف مضامين الإعلام المزيف الذي يحاول التسلسل إلى الرأي العام الوطني  للتأثير 

 1عليه.

 الوعي الإعلامي: -ثانيا 

فرز  ىاعده علتسكما ، متلقيالوعي الإعلامي لدى الأن استخدام مهارة التفكير الناقد تساهم في بناء  -

قات ي الأوتجعل منه متلقي ايجابي وتزداد أهمية الوعي الإعلامي أكثر ف وبالتاليالمواد المعروضة 

 الصعبة كالفتن والحروب والصراعات

 

                                                             
 (19الرياض: مكتبة الملك فهد الوطنية. )ص.  .التربية الإعلامية: كيف نتعامل مع الإعلام) .2010 .(الشميري، فهد بن عبد الرحمان1
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والصراعات والأزمات، والأحداث الكبرى حول العام، تزداد أهمية التفكير الناقد في في أوقات الحروب  -

 1التعامل مع وسائل الإعلام، وضرورة تفعيل هذه المهارة واستخدامها

 ا صحيحا،ة فهمعمليات من المعرفة والتفكير والإدراك تتيح للمتلقي القدرة على فهم الممارسة الإعلامي

 الة الإعلامية وأهدافها ومن ثم يتخذ موقف صحيح إزائها.والإحاطة بخلفيات الرس

 شكل فعالبساعد يولعل أهم وظيفة من وظائف النقد التلفزيوني هو رفع المستوى الثقافي عند المتلقي الذي 

ا هي فعل ومل الإعلام وماذا تحاول أن تعني بشكل بسيط فهم كيف تشتغل وسائالذي ي الإعلاميفي وعيه 

 ة من خلا ل خطها الافتتاحي.رسالتها الواضح

ويعرف الوعي الإعلامي بأنه امتلاك المتعلم للجانب المعرفي للسلوك وإدراكه للجوانب المختلفة الايجابية 

 2والسلبية لهذا السلوك.

 التفكير الإبداعي: -ثالثا

 الفرق بين التفكير النقدي والتفكير الإبداعي: -أ

 ر د التفكييعتم يعتمد التفكير الناقد على التحليل بهدف التوصيل إلى قرار ما أو نتيجة ما، في حين

 الإبداعي على توليد الأفكار بهدف إيجاد حلول حقيقية للمشكلات. 

  يعتمد  ي حينيعتمد التفكير الناقد على التوسع الرأسي في المعلومات فيما يخص الموضوع ذاته، ف

 لمزيد منالي ا، بحيث يسمح للمزيد من الأفكار بالظهور و بتلتشعبيعي على التوسع االتفكير الإبدا

 الحلول بالانبثاق.

  ولأحكام، جيل ايعتمد التفكير الناقد على إصدار الأحكام، في حين يعتمد التفكير الإبداعي على تأ 

 الاعتماد على الحدس والمرونة وخلق المزيد من الأفكار والرؤى والحلول.

  لاق د على إطيعتم تبنى التفكير الناقد القواعد المنطقية في حين لا يتبناها التفكير الإبداعي، بلي

 العنان للقدرات الخفية بلا أية حدود.

                                                             
 156–153)مرجع سابق الذكر(، ص.  .الشميري، فهد بن عبد الرحمان1

 (337(. عالم الكتب. )ص. 3)ط.  معجم المصطلحات التربوية: المعرفة في المناهج وطرق التدريس) .2013 .(الجمل، علي أحمد&اللقاني، أحمد حسين، 2
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  ابات الإج يعتمد التفكير الناقد على الإجابات المحددة، في حين يعتمد التفكير الإبداعي على

لصور االمتعددة، ويكون التفكير الناقد بصورة شفوية في حين يعتمد التفكير الإبداعي على 

 البصرية.

 : 1وهي مظاهر أساسيةعلى ثلاث  : تتوزعالقدرات الإبداعية  -ب

 مظهر استقبالي ويتمثل في القدرة على الحساسية للمشكلات  -

 مظهر إنتاجي ويتمثل في القدرات الثلاث: الطاقة، المرونة، الأصالة  -

ناء على نة، بمظهر نقدي أو تقويمي: ويتجلى في نظر الفرد فيما يتم إنتاجه. وإعطاؤه قيمة معي -

 اعتبارات معينة في الذهن 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
 (12–6الهيئة المصرية العامة للكتاب. )ص.  .كتابات تأسيسية في الثقافة السينمائية) .2017 .(النحاس، هاشم1
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 الثالثةالمحاضرة

 وظائف النقد الإذاعي والتلفزيوني

 تمهيد: 

ر يبكولهم تأثير  يقوم  النقاد  بدور رئيسي في مراقبة الأعمال التي تعرض في وسائل الإعلام المختلفة،

ب، رون الكتن يشتمعلى مستقبل الرسائل الإعلامية التي تبثها تلك الوسائل، فالناقد له تأثير كبير على 

أو من  لموادويتعرضون لبرامج الراديو والتلفزيون، وذلك من خلال تأييده لهذه ا ويشاهدون الأفلام

 خلال الهجوم عليها والتقليل من شأنها.

لإعلام اي وسائل دين فويكمن تأثير النقاد الأهم من خلال قيادة الذوق العام، والتأثير على المبدعين الجا 

 والتأثير على ممارسات صناعة الإعلام.

 خطوات النقد التلفزيوني:: أولا

 Feledmenالوصــف: تعتبر هذه المرحلة أساسية للتعريف بالعمل الفني ويعرفها "إدموند فيلدمان  .1

 . 1بأنها: إجراء لعمل قائمة جرد لعناصر العمل الفني، أو ملاحظة ما هو مرئي فيه مباشرة

ا ير ما إذي تقرفا بالناحية الشكلية، أي أن عملية الوصف تتضمن تناول جميع أجزاء العمل، المتعلقة أساس

 كان الموضوع والشكل الفني متطابقين.

: ويعني القدرة على الفهم والتعبير عن المعنى أو المغزى أو الدلالة المرتبطة بشكل العمل 2التحــليل .2

الفني أو مضمونه، من خلال محاولة الكشف عن العلاقات بين الأشياء والعناصر التي قام بتحديدها، 

"جمع الأدلة والتعبير عن النظام الذي يربط الأشكال داخل إطار العمل، ويعرف فيلدمان التحليل بأنه 

 لتأويل العمل الفني والحكم عليه"

                                                             
  :http://www.alafag.com/modules.php?name=Content&pa=showpage&pid=96، تم الاطلاع منالنقد الفنيطارق قزاز، 1

 (100المصرية، القاهرة. )ص. مكتبة الانجلو  .التفكير الناقد وقضايا المجتمع) .2006 .(فراج، محمد أنور إبراهيم2

http://www.alafag.com/modules.php?name=Content&pa=showpage&pid=96
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 المقوماتية، وويعتمد التحليل على الوصف للوصول إلى تحديد المعاني الظاهرية التي تتعلق بالقيم الفن

 الخارجية للعمل، وكذا تحديد المعاني الضمنية داخل العمل الفني. 

معنى الذي يكون مختفيا في بنيته التي : وهو عملية إيجاد المعنى الشامل للعمل الفني، ال1التفسير .3

تعرض له الناقد بوصفه وتحليله شكليا وضمنيا، فيقدم لنا في هذه الخطوة ما توصل إليه في العمل 

 الفني من خلال لغة تعبيرية تساعدنا على فهم العمل بوضوح. 

ني لسيرة ثر الضمبالأ ه، أوويمكن أن يستعين الناقد بالثقافة التي يمتلكها في إطار المجتمع الذي ينتمي إلي

ا وع صلاتهية وتنسعة المادة التلفزيون إنالفنان على الأعمال الفنية التي أنتجها في عملية التفسير، 

عامل مع ه من التتمكن بالمجتمع تربويا و ترفيهيا وإعلاميا  تستدعي أن يتوفر الناقد التلفزيوني على ثقافة

فزيوني تاج التلالإن يها وسبل زيادة فعاليتها بالاستناد إلى حرفياتكل تلك الأبعاد وكشف جوانب التأثير ف

 التي لا بد أن تكون من أساسيات ثقافة الناقد.

ليست  ة الفنيةاللغ فبتلك الموازنة يمكن تقديم رؤية نقدية متوازنة لا تعني بجانب على حساب الآخر إذ إن

تلك مونها،وبدم مضطلوب، لا بد لنا أن نوازيه بتقإلا وسيلة لتقديم مضمون، فكما إن تقدمها الفني أمر م

 : الرؤية يستطيع الناقد أن

 .يحسن اختيار زاوية التناول -

 .يكتشف مفتاح العمل وأبعاده -

 يبلور منهجا يميزه-

عتبر ة التي تلسلبياالتقـييم: وهو تأكيد قيمة العمل الفني، من خلال جوانبه الفنية إضافة إلى جوانبه  3

 أساسا للرقي بالعمل من خلال إضاءة جوانب الضعف في العمل أملا في تحسينها مستقبلا. 

 ه، أو منلابهة الحــكم: وهو إعطاء مرتبة معنوية أو قيمة ماديه للعمل الفني مقارنة بأعمال أخرى مش .4

ضيل بل والتفالتق نفس الاتجاه والطراز، فالحكم على العمل الفني يوضح أهمية المفاهيم ويرشد إلى معيار

 د.  عند الناقد، ويمثل الحكم في النقد النتيجة النهائية والمحصلة لما توصل إليها الناق

                                                             
 (8)حياة جاسم محمد، مترجم(. المنظمة العربية للتربية والثقافة والعلوم، تونس. )ص.  التلفزيون والنقد المبني على القارئ) .1991 .(الان، روبرت1
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ك والإدرا معرفةويمكن تلخيص الخطوات بهذا الشكل : الانفعال مع الرسالة أولا يأتي بعدها  الفهم وال

 ثانيا، ثم في المحصلة الأخيرة السلوك في شكل تبني أو رفض أو إهمال. 

 :1في ما يلي وظائفهذه ال يمكن تلخيص أهم :وظائف النقد:نيا ثا

 .وأنواعهامراقبة الأعمال الفنية بكل أشكالها  -

 يؤثر على إقبال الجمهور أو عدم إقباله. -

 تشجيع الأعمال الجادة والمتميزة. -

 النقد يحفز على تطوير وتحسين الإنتاج و الابتكار -

 2الحفاظ على هوية وقيم المجتمع -

 مواجهة الوعي الزائف التي تتضمنه الرسائل الإعلامية.  -

 المساهمة في تطوير مهارات التفكير النقدي لدى المتلقي.  -

 مواجهة المضمون الغربي الذي يخلق الوعي الزائف -

 تطويق ومحاصرة الأعمال المحلية السيئة التي تتنافى وقيم المجتمع -

 رجين.لمخين واالنقد ...يمكن اعتباره بطريقة ما رجع الصدى من مختصين في الميدان وهذا يفيد المنتج -

 تسهيل التفاعل بين  الجمهور والمادة التلفزيونية. -

ل فضل ويقلج الأالمساعدة على خلق أو تكوين الجماهير العظيمة، فالنقاد يخلقون في الجمهور طلب المنت -

 النقاد من تسامح هذا الجمهور تجاه الرسائل التافهة والتسلية المبتذلة.

قرير ما تم على ذي يشكل أهمية كبيرة للقائمين بالاتصال ويساعدهالنقاد يقدمون رجع الصدى المدروس ال -

 يتجنبوه ينبغي أن يقوموا به من أعمال، وما ينبغي أن

 يحفز المبدع على بذل المزيد من الجهد للوصول للكمال المنشود.  -

 

                                                             
 مرجع سابق الذكر,خصوصية النقد التلفزيوني في المشهد النقدي العام .عجام، قاسم عبد الرحمان1
 (128–127 )ص.).الفن الإذاعي .التربية الإعلامية وتحديات ثورة الاتصال .، عدلي سيدرضا2
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 الرابعةالمحاضرة 

 التلفزيوني الإذاعي و مستويات النقد

 : مفهوم مستويات النقد: أولا

مال ل الأععناصر تتجه إليها جهود الناقد الإعلامي بهدف جعونعني به تصنيف العمل الإعلامي إلى 

جودة  ى مدىالإعلامية أكثر قوة ووضوحا، كما يمكن أن نعني بمستويات النقد بأنها مقاييس دالة عل

 .العمل الإعلامي سواء كان ذلك في الإذاعة أو التلفزيون أو غيرها من وسائل الإعلام

من  جملة لرئيسية والفرعية، الذاتية والموضوعية، كما يتضمنيظم المحتوى جملة من الأفكار ا   

تها م ومناسبلأحكاالحجج والبراهين التي استخدمها القائم بالاتصال في بناء الرسالة الإعلامية ووضوح ا

لرسالة ا ثرتؤللسياق الذي وردت فيه، وكذا ملائمة الحجج والاستمالات الموظفة، كل ذلك من شأنه أن

إلى  يحتاج نفس القارئ ومهمة الكشف عن ذلك وتبيانه هي مهمة الناقد الإعلامي الذيالإعلامية في 

 جملة من المهارات لتوظيفها في الحكم على فعالية الرسائل الإعلامية.

 :سم هذه المستويات إلى ثلاثةويمكن أن تق

 :مستويات النقد -ثانيا

 :1الأول: نقد المضمون توىسمال -1          

يما فتدقيق المضمون بدرجة أساسية على محاولة فهم وتحليل محتوى الرسالة التلفزيونية واليركز نقد 

يات، تتضمنه من رسائل ظاهرة وخفية وما تحاوله إيصاله إلى الجمهور من قيم وأفكار و ايدولوج

 .يةبراهين، استمالات عاطفية وعقل المضمون عبارة عن أفكار، قيم، معلومات، اتجاهات، حجج،و

ن هنا فان الناقد الإعلامي يحتاج إلى جملة من المهارات يعمل على توظيفها في الحكم على الرسالة وم

الرسالةالإعلامية،  مهارات تتعلق بجانبين مركزيين في تصنيف هذه المهارات إلى يمكن الإعلامية، و

                                                             
 (33–25مطبوعة بيداغوجية، جامعة جيجل. )ص.  .محاضرات في النقد الإعلامي) .2016 .(عزوز، هند1
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موضوع  بتحليلالفكرية التي تسمح والعقلية  بالقدراتالرسالة والثاني  الجيد لمضمونبالفهمالأول يتعلق

 :وهي  في المجمل تتطلب مجموعة متنوعة من المهارات يمكن تفصيلها في النقاط التالية ،الرسالة

 فهم موضوع الرسائل الإعلامية: مهارات   -أ                      

ضوع هم موفبهدف الوصول إلى  يوظفها تع بمجموعة من المهاراتينبغي على الناقد الإعلامي أن يتم   

حديد تلفرعية، افكار الرسالة الإعلامية وتحديده وتتمثل هذه المهارات في تحديد الفكرة الرئيسية، تحديد الأ

أخيرا ومية، بموضوع الرسالة الإعلا علاقة لهامة، تحديد المعلومات التي لا الحجج والبراهين المستخد

 تحديد العبارات الغامضة.

 ة تحديد الفكرة الرئيسية لموضوع المادة الإعلامية:مهار -1   

ومهارة  يوني،الفكرة الرئيسية هي الفكرة المحورية التي يرتكز عليها المضمون العام للبرنامج التلفز

نها كله وبدوأو ش تحديدها مهمة جدا للناقد عند شروعه في تقديم رؤيته النقدية لأي برنامج مهما كان نوعه

عاطفي  كلام م بشكل علمي ومنهجي في عمله، وبالتالي وكنتيجة حتمية سيضيع القارئ فيلا يستطيع التقد

 وفي تفاصيل مبعثرة وغير مفهومة. 

زيونية عموما ات التلفنتاجإن تحديد الفكرة الرئيسية أو النواة الأساسية التي تستند إليها الأعمال الدرامية والا

 . لشاشةاج إلى تريث ومتابعة دقيقة لما يتم عرضه على مهمة جدا في تقدم الأعمال النقدية، وتحتا

لى هذا قده عإن النجاح في تحديد الخط الدرامي الرئيسي في الأعمال الفنية يساعد الناقد في تركيز ن

لأبعاد ابعض  المحور، ولا يتشتت فكره إلى باقي الخطوط الدرامية الفرعية التي يقتصر دورها في إضفاء

ا لنص وماوهو ما يتيح للناقد الإعلامي أن يتعرف عما يتحدث عنه ال المنجزة، الجمالية على الأعم

 عياو إذاأموضوعه الرئيسي سواء كان الفن الإعلامي مقالا أو خبرا أو تحقيقا صحفيا أو تلفزيونيا 

لنص افقرات  وذلك لأن الأفكار الفرعية تدعم الفكرة الرئيسية فيمهارة تحديد الأفكار الفرعية:  - 2

يشغل  نه أنالإعلامي أكثر مما تدعمها الأفكار الجزئية التي تؤدي إلى الحشو في النص، والذي من شأ

 المتلقي دون أن تكون لها فائدة في إيصال المعنى العام.

 لحجج والبراهين المؤيدة والمعارضة: امهارة تحديد  -3
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الحجج قية وو هي القدرة العقلية التي ينبغي للناقد استعمالها في الكشف والتعرف على الأدلة المنط

 والبراهين التي ترتكز عليها الأفكار الرئيسية أو البرامج المراد تحليلها ونقدها. 

ولى درجة الألد باوهي مهارة أساسية لا يمكن الاستغناء عنها لانجاز أعمال نقدية مقبولة، فهي تمكن الناق

 من التمييز بين ما هو رّأي يقبل النقاش والجدال وبين ما هو حقيقة يجب التسليم بها. 

صة في ، وخاموثوقةكما تمكنه من جهة أخرى من كشف المغالطات المنطقية التي لا تستند إلى أي معلومة 

ابلة ق ة عامةبصف الإعلاميةإذ أن المواضيع برامج النقاشات السياسية وذات الطابع الديني بشكل خاص.  

قي اع المتلى إقنللمحاججة والمناقشة وهي تعتمد على وجهات نظر متباينة ومتقاربة أحيانا، وقدرة النص عل

 راجع إلى طبيعة ونوعية الحجج التي يتضمنها النص.

 مهارة تحديد المعلومات الواردة والمتعلقة بالمادة الإعلامية: -4

إذا  لامي إلاالإع التي لا تتصل بالموضوع وهذه المهارة لا يتوفر عليها الناقد وتميزها عن تلك المعلومات

 كان مطلعا على المواد الإعلامية التي تنشر يوميا، أسبوعيا، شهريا.

 مهارة تحديد العبارات الغامضة في الموضوع: -5

ناك هذا كانت إة ما إذ من الأهمية بمكان أن يكون الناقد الإعلامي على اطلاع جيد بالمادة الإعلامية لمعرف

ب لتي تخاطمية اعبارات مبهمة لا تقود إلى الفهم المباشر الذي يعول عليه كثيرا في تلقي المواد الإعلا

 ة. مما يقتضي عبارات واضحجمهورا عريضا متباينا في أذواقه وقدراته العقلية والاستيعابية 

يندرج ضمن هذا القسم مجموعة من المهارات والتي : 1رسائل الإعلاميةموضوع التحليل مهارات  -ب

 نوضحها كالآتي:

 مهارة تحديد العلاقات الرابطة بين عناصر الموضوع الإعلامي:  -1

الحشو الذي قد يصبح عائقا عندما يقوم المقرر الصحفي بصياغة مادته الإعلامية فإنه قد يسهب إلى درجة 

دون فهم المتلقي للرسالة الإعلامية مما يجعل تحديد العلاقة الكائنة بين أجزاء النص أمرا لازما ومهما 

للناقد الإعلامي بهدف تبسيط الرسالة للمتلقي من جهة، ومعرفة ما إذا كان الموضوع الإعلامي خاضعا 

                                                             
 (33–25مطبوعة بيداغوجية، جامعة جيجل. )ص.  .محاضرات في النقد الإعلامي) .2016 .(عزوز، هند1
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أم أن أمر الوحدة قد كان غائبا أو ضعيفا وهو ما من شأنه أن للوحدة بين أجزائه فيكون عملا رفيع المستوى 

 يقيّم للرفع من مستواه لاحقا.

نقدي، إذ حليلِ الي التعدّ مهارةُ تحديدِ العلاقاتِ الرابطةِ بين عناصرِ الموضوع من المهاراتِ الأساسية فتو

منية أو زببيةأو سكانت علاقاتٍ  للخطاب، سواءالداخلية البنية تشكلالباحثَ من كشفِ الروابط التي  تمكّن

 أو ترابطية. ة أو تعارضي ةتفسيري

بإدراك العلاقة التي تربط بين الفكرة الرئيسة “ة لا يكتمل إلا جويشير روبرت إنيس إلى أن فهم الح

ت الداخلية ،ويرى فان دايك أن العلاقا”1والأفكار الفرعية، وتحديد نوع الروابط التي تنُظّم انسجام النص

للتحليل  وقابلا اتربط بين المعاني، فتجعل النص متماسك اتساق آليات“ل ثعناصر الخطاب تم بين

 ”2.المنطقي

و جزء وكلّ، أو مقارنة، أو سواء كانت علاقة سبب ونتيجة، أحديد نوع العلاقةكما تؤكد ليزا إيمرسون أن ت

يساعد الباحث على قراءةٍ أكثر عمقاً للنصوص الإعلامية، لأنها تكشف نوايا المتحدث وطريقة بنائه  تفسير

 "3للمعنى

ساق الات ومع ممارسة هذه المهارة، يستطيع الدارس تحليل كيفية تفاعل عناصر الموضوع، ورصد مظاهر

 الإعلامية.أو الانقطاع، وتقييم مدى قوة البناء الحِجاجي داخل النصوص والبرامج 

 

 مهارة اكتشاف أخطاء الاستدلال:  -2

إذ  لامي،د مهارة اكتشاف أخطاء الاستدلال إحدى أهم المهارات النقدية في تحليل الخطاب الإعتع

 لخطابلتساعد الباحث على تمييز الحجج السليمة من الحجج المضللّة عبر فحص البنية المنطقية 

 وتحديد مواضع الخلل في الانتقالات الفكرية. 

                                                             
1Ennis, R. (2011). Critical thinking. Prentice Hall. (pp. 54–55) 
2van Dijk, T. A. (1980). Text and context. Longman. (p. 112) 
3Emerson, L. (2018). Teaching academic writing. Cambridge University Press. (p. 37) 
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بقصد أو دون  -لمنطقية تعد من أكثر الأساليب التي تسُتعمل وتشير الدراسات النقدية إلى أن المغالطات ا

للتأثير في المتلقي، مثل مغالطة التعميم المتسرع أو مغالطة الاحتكام للعاطفة أو الهجوم  -قصد 

 . 1الشخصي، وهي أنماط تستغل ضعف المتلقي في التمييز بين الوقائع والتأويلات

الطات في وسائل الإعلام باعتبارها أدوات ثنتج "سلطة ويبُرز فان دايك أهمية اكتشاف هذه المغ

رمزية" تسهم في تشكيل الرأي العام عبر حجج ظاهرها الإقناع وباطنها الاستدراج العاطفي أو 

 2التحريف الدلالي

ت ستدلالااقد يتناول المخبرون الصحفيون في كتاباتهم الإعلامية بعض الموضوعات التي تشير إلى 

 نشاء نوعإي إلى ر ملائمة بالنظر إلى الأفكار والقيم التي سيقت في إطارها مما يؤدوهي استدلالات غي

اءة تفاء بقروالاك من المغالطات المنطقية، والتي تؤدي بالمتلقي إلى الانفلات من قراءة النص الإعلامي

 العناوين الرئيسية.

 مهارة التمييز بين المقدمات والنتائج:  -3

ض وبعب" "من يزرع الشوك لا يجني العنج ترابط منطقي، مثل قول بعضهم يوجد بين المقدمات والنتائ

ع من كتنفه نويلآخر هذه المقدمات مع نتائجها أمور بديهية لا يحتاج إلى الكثير من الذكاء، غير أن بعضها ا

ا موهو تها مقدمابالتعقيد الذي يحتاج من الناقد الإعلامي إلى بذل جهد فكري للوقوف على النتائج وربطها 

 يستدعي التأمل في المقدمات والتمييز بينها وبين النتائج.

 الترتيب ج وفقذلك لأن المقدمات السليمة تنقل المتلقي من المعلوم إلى المجهول والذي يقصد به النتائ

 علاقة منطقية تربط بين المقدمات بالنتيجة. –نتيجة  –الآتي: مقدمة أو مقدمات 

 حديد مدىجة وتن ما هو دليل وما هو استنتاج، يستطيع الباحث تقويم قوة الحمن خلال التمييز الدقيق بي

 ي. البحث الأكاديمكما هو ضروري في محوري في النقد الإعلامي  أمراتساقها ومنطقيتها، وهو 

تعد مهارة التمييز بين المقدمات والنتائج إحدى الركائز الأساسية في التفكير النقدي، إذ تمكن الباحث من 

أليك شير يفي هذا الاتجاه  و، تحليل الحجة عبر تحديد البنية الداخلية للخطاب ومعرفة اتجاهه الاستدلالي

                                                             
 (112دار الفكر العربي. )ص.  .طابالمنطق الصوري وتحليل الخ) .2018 .(البشري، أحمد1

2van Dijk, T. A. (2008). Discourse and power. Palgrave Macmillan. (p. 45) 
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تحديد  م كأسباب، ثمدقالمقدمات التي ت تعيين"في إلى أن الخطوة الأولى في تحليل أي حجة تتمثل  فيشر

بين المقدمات والنتائج الخلط  أن كوليجوناثان يؤكد  ، و1"على تلك الأسباب النتيجة التي يراد قبولها بناء

 2ةيؤدي إلى سوء فهم الحجة ويجعل الباحث غير قادر على تقييم صلاحيتها المنطقي

كثر المتحدثون من في تحليل الخطاب الإعلامي، حيث يأن امتلاك هذه المهارة ضروري  فان دايك في حين

حتمية رغم أنها لا تعدو كونها مقدمات غير  تقديم معلومات جزئية أو مشوشة تظهر نفسها على أنها نتائج

 3كافية

 مهارة التمييز بين الحقيقة والرأي: -4

و ألمسلمات من ا تختلف الحقيقة عن الرأي في كونها شيء يمكن إثباته بالدليل العقلي مثلا أو هي مسلمة

 ن.ختلفاأو يهي وصف للواقع، أما الرأي فهو وجهة نظر عن مشاعر أو أفكار قد يتفق عليها اثنان 

نفتاحا كثر اأوعليه فإن التمييز بين الحقيقة والرأي يجعل الناقد الإعلامي أكثر موضوعية، وعليه  

 .تثبتوتيقظا فلا يتعامل مع وجهات النظر وكأنها حقائق بل آراء قد تثبت صحتها وقد لا 

مكّن تي، إذ الخطاب الإعلامتعد مهارة التمييز بين الحقيقة والرأي من المهارات الجوهرية في تحليل 

 .الباحث من كشف طبيعة الرسائل الموجّهة إلى الجمهور، ومعرفة مدى موضوعيتها

الخطوة الأولى في تقييم مصداقية المعلومات، لأن “ل التمييز بين الحقيقة والرأي يمث ويؤكد أليك فيشر أن

 4"يلالخلط بينهما يؤدي إلى بناء استنتاجات غير قائمة على دل

أن الحقائق تتميّز بإمكانية التحقق منها عبر مصادر مستقلة، بينما الآراء تعكس وجهة نظر  الدر شير إلىوي

 5المتحدث ولا يمكن التثبت منها إلا في حدود منطقيتها الداخلية

يرى فان دايك أن الخطابات التلفزيونية كثيرًا ما تمزج بين الحقيقة والرأي لإنتاج تأثير أكبر على و 

 1المتلقي، مما يجعل امتلاك هذه المهارة ضرورياً لفصل المعطيات الموضوعية عن التقييمات الموجهة

                                                             
1Fisher, A. (2011). Critical thinking: An introduction. Cambridge University Press. (p. 63) 
2Cooley, J. (2014). The art of reasoning. W. W. Norton. (p. 41) 
3van Dijk, T. A. (n.d.). Discourse and communication. Sage Publications. (p. 67) 
4Fisher, A. (ibid), p. 52. 
5Paul, R., & Elder, L. (2014). The miniature guide to critical thinking. Foundation for Critical Thinking. (p. 33) 
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تقييم وياز، ومن خلال ممارسة هذه المهارة، يصبح الباحث قادرًا على تحليل الخطاب بعمق، وكشف الانح

 الحجج المعروضة بناءً على نوعية المعلومات التي تقوم عليها. 

 المستوى الثاني: نقد الشكل2: .

 مهارة نقد الشكل في الإذاعة والتلفزيون:أولا: 

يمتد نقد الشكل ليشمل التفاعل بين العناصر البصرية والسمعية، إذ لا يقتصر على تقييم الجماليات فحسب، 

بل يتناول أيضا مدى فاعلية هذه العناصر في بناء الخطاب التلفزيوني. ويركز النقاد على طريقة توزيع 

ليل الإيقاع البصري الناتج عن الإضاءة ودورها في إبراز الشخصيات أو خلق أجواء معينة، إضافة الى تح

 3المونتاج وسرعة الانتقال بين اللقطات، ومدى ملاءمته لطبيعة الموضوع.

كما يشمل النقد تقييم ملابس الضيوف والمذيعين، لغة الجسد، واستعمال الفضاء داخل الكادر بما يعكس  

ي عدم تطابق أو جودة ضعيفة في مهنية الإنتاج، ويهتم الناقد أيضا بالتناسق بين الصوت والصورة، لأن أ

 4الصوت قد يفسد القيمة الشكلية للعمل

وترى الأدبيات الإعلامية الحديثة أن معالجة الشكل تمثل المدخل الأول لتكوين الانطباع لدى المشاهد،  

وان نجاح البرنامج يعتمد على توازن دقيق بين جمالية التقديم ووضوح الرسالة، مما يجعل النقد الشكلي 

 5جزءا من الضبط الفني. 

 :ةفي الإذاع لمهارة نقد الشكثانيا: 

يضاح هدف إتتمثل مهمة الناقد الإعلامي في هذا المجال في تأمل الأشكال الإذاعية وتفكيك النصوص ب

من ، ومعادرا على الوصول إلى ذهن المستبعض الجوانب الخفية واختيار ما إذا كان النص الإذاعي ق

 على جملة من النقاط منها:التركيز  سمات النقد الإذاعي

                                                                                                                                                                                                                           
1van Dijk, T. A. (1988). News analysis. Lawrence Erlbaum Associates. (p. 71) 

 35–25)مرجع سابق الذكر(، ص.  محاضرات في النقد .عزوز، هند2
 (121–118دار المسيرة، عمان. )ص.  .جماليات التلفزيون وتقنيات الإخراج) .2020 .(قدري، سامر3
 ( 70–67الثقافي العربي، الدار البيضاء. )ص.  المركز .تحليل الصورة التلفزيونية) .2017 .(عبد الرزاق، ناصر4
 (57–54دار المعرفة، بيروت. )ص.  .نظريات الاتصال البصري) .2015 .(حبيب، جمال5
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خصائص ج والإذ يجدر بالناقد الإعلامي أن يكون عارفا بالجمهور الذي يوجه له البرنام الجمهور: -

 المميزة له فهناك فرق بين الجمهور العام والخاص.

ن أذاعية و ل الإينبغي على الناقد الإعلامي  أن يدقق في إلى الأشكا الأفكار الواردة في البرنامج: -

 .س ذلكيحدد طبيعة الأفكار الواردة في البرنامج، هل هي أفكار مكررة أم مقتبسة أم على عك

لاسم كون ايإن اختيار اسم البرنامج على درجة كبيرة من الأهمية بحيث ينبغي أن  اسم البرنامج: -

 نامج والموسيقى المصاحبة له جذابة.معبرا عن موضوع البر

ي د تأتي فاه وقيجب على معد البرنامج أن تكون افتتاحيته جذابة وملفتة للانتب البرنامج: افتتاحية -

 صيغة سؤال.

: يجب أن يكون الموضوع مشبعا لحاجة من حاجات الجمهور وأن يكون محددا موضوع النص -

 ومقسما إلى محاور.

ة رجة عاليدعلى  من المقاييس الهامة التي تدل على نجاح البرنامج أن يكون التقديم تقديم البرنامج: -

 .من الإتقان وهو ما يستدعي من مقدم البرنامج أن يكون متقنا لأصول الإلقاء

 :التلفزيون مهارة نقد الشكل فيثالثا: 

إذ تهتم بدراسة العناصر البصرية تعد مهارة نقد الشكل من الركائز الأساسية في تقييم البرامج التلفزيونية، 

والإخراجية التي تشكل الهوية الجمالية للبرنامج. ويشمل هذا النقد تحليل زوايا التصوير، جودة الإضاءة، 

 1تنسيق الديكور، استخدام الألوان، الإخراج، المونتاج، الإيقاع البصري، وحركة الكاميرا

 لى جذبطبيعة البرنامج ورسائله، ومدى قدرتها عويركز الناقد على مدى انسجام هذه العناصر مع  

فيك، ة، الجرالبصريالمشاهد وتسهيل فهم المحتوى. كما يتناول نقد الشكل التأثيرات التقنية مثل المؤثرات ا

 جودة الصورة والصوت، نظرا لدورها في دعم المضمون أو إضعافه. 

و الزخرفة الزائدة قد يؤدي الى تشتيت و يمكن أن يسبب أي خلل شكلي مثل الإضاءة غير المتوازنة أ

، مما يجعل نقد الشكل أداة ضرورية لضبط جودة الإنتاج وتحسين ةالمشاهد وإضعاف الرسالة الاتصالي

 1التجربة البصرية للمشاهد.

                                                             
 .(148–144دار الفكر العربي، القاهرة. )ص.  .فن الإخراج التلفزيوني) .2017 .(عبد الهادي، عمر1
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يرة تكمن تويات كثني مسيأخذ الناقد الإعلامي في نقده للتلفزيون من الناحية الشكلية لبنية العمل التلفزيو   

رات لى المؤثإضافة مناقشتها في جملة من الأمور التقنية تبدأ بالتصوير والإضاءة والديكور والمونتاج بالإ

 الصوتية.

 هد حيثدورا مهما في خلق الإحساس لدى المشايرى الناقد الإعلامي أن التصوير يلعب  التصوير: -

 اجع لكونهذا رأصبحت الصورة لها القدرة على جذب المتلقي ومثل هذه الحقيقة تستلزم الاعتناء بها. و

 التلفزيون جهاز وسيط بصري.

لصورة لجمال يرى الناقد الإعلامي أن الإضاءة لها وظيفة إبداعية حيث تعمل على تحقيق ال الإضاءة: -

ذا هنظم، ة القوة المعبرة للتأثير في موضوع التصوير وذلك من خلال توزيع الإضاءة بشكل موإضاف

 يؤدي إلى تصحيح المنظور الجمالي وإخفاء العيوب الشكلية في حالة التصوير.

ي ض الدرامالعر يعتبر الديكور خلفية مميزة تكون مطابقة التلفزيون ومرافقة مع البرنامج أو الديكور: -

العصر وير وضعف فالناقد قد هنا يرى بأن الديكور يخضع لعدة اعتبارات منها مساحة التص من قوة أو

 أو الزمن الذي دارت فيه الأحداث والأماكن التي سيصورها مع مراعاة التصميم.

للقطات دفق اتيرى الناقد أن المونتاج يلعب دورا هاما في تحديد العمل الدرامي من خلال  المونتاج: -

اسكا ثر تما بطريقة تجذب انتباه المتلقي وتثير اهتمامه بشكل مؤثر لتقديمه بشكل أكوطريقة ربطه

 وجمالا.

م حيث تساه زيونيتمثل المؤثرات الصوتية بالنسبة للناقد جزءا مهما في العمل التلف المؤثرات الصوتية: -

 في كثير من الأحيان على تصوير الأحداث بطريقة فعالة.

 : 2نقد اللغة  -الثالثتوى سمال-

 المفهوم:أولا: 

تعدَ مهارة نقد اللغة من أهم المهارات التي يوظفها الناقد التلفزيوني في تحليل المحتوى الإعلامي. وتهدف  

وتشمل  ، الأسلوب للجمهور وملائمةهذه المهارة إلى تقييم سلامة اللغة، ودقة التعبير، ووضوح الرسالة، 

                                                                                                                                                                                                                           
 (96–92مكتبة العبيكان، الرياض. )ص.  .التلفزيونيةجماليات الصورة ) .2018 .(السالم، ماجد1
 .35–25)مرجع سابق الذكر(، ص.  محاضرات في النقد الإعلامي .عزوز، هند2
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عملية النقد اللغوي مراقبة خلو الخطاب من الأخطاء اللغوية والنحوية، واستخدام لغة مفهومة غير معقدة، 

 1والابتعاد عن العبارات الملتبسة أو المصطلحات غير المبررة. 

 

 ة العربية في وسائل الإعلام: اللغمستويات ثانيا: 

 . معنى حاسيسه وتحمل المفردة فيها أكثر مناللغة الأدبية: تنبع من ذات الأديب وتعبر عن أ -

 علميةاللغة العلمية: تختلف حسب أصناف العلوم من طب وفلسفة وتاريخ، وهي الاستخدامات ال -

 للمفردات في إطار مناهج وأساليب كتابية معينة. 

، وهي تداولاللغة الإعلامية: تقوم على مفردات تحمل معنى واحد لا يتجاوز المعنى القاموسي الم -

 لغة بسيطة وصياغة واضحة. 

 بين لغة الأديب ولغة الصحفي: الفرق ثالثا: 

 التحرير الإعلامي تعبير موضوعي يبتعد عن الذاتية التي يتصف بها الأديب.  -

 ئها وهو مقيد بمصالح المجموع. الإعلام يعكس مشاعر الجماعة وآرا -

 ختلفة.ة المجوهر التحرير الإعلامي رواية الأحداث وتفسيرها باستخدام الأشكال والأساليب الفني -

 معايير اللغة الإعلامية: رابعا: 

 لغة واضحة الدلالة ) قريبة من لغة الخطاب اليومي(  -

 تتفاعل مع الواقع الخارجي.  -

 دة التي تعبر عن معاني حديثة. فيها الكثير من التراكيب الجدي -

 شروط: اللغة الصحفية:خامسا: 

 استخدام الجمل القصيرة على الجمل الطويلة. -

 استخدام الفقرات القصيرة على الفقرات الطويلة. -

                                                             
 .(113–112الدار العربية للعلوم، بيروت. )ص.  .مدخل إلى النقد الإعلامي) .2018 .(سعيد، عبد الرحمن1
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 الحرص على استخدام الألفاظ المألوفة. . -

 

 الوظائف: -4

لك تلف عن تفاللغة المستخدمة في البرامج الإخبارية تخ ،انسجام الخطاب مع نوع البرنامجمدى رصد  -

 .ي البرامج الترفيهية أو الحواريةالمستعملة ف

 يجب أن تخدم أهداف الرسالة الإعلامية دون تضليل أو غموض. -

ر، مما يجعل النقد اللغوي سلامة اللغة مصداقية البرنامج وتزيد من فعاليته في التأثير على الجمهو زتعز-

 1المهنيللمحتوىالتقييم  فيأساسياعنصرا

 معايير سلامة اللغة في البرامج التلفزيونية-5

يمثل نقد اللغة في البرامج التلفزيونية أداة أساسية لضبط جودة الرسالة الإعلامية، إذ يساعد في كشف 

الانحرافات اللغوية التي قد تؤثر في معنى المحتوى ودقته ومصداقيته ويركز النقاد على تقييم مستويات 

ساقها مع طبيعة البرنامج وتقدير مدى ات -الفصحى أو العامية أو المزيج اللغوي–اللغة المستعملة 

وجمهوره، كما يتضمن النقد رصد الاستخدام المفرط للمحسنات اللفظية، أو التكرار، أو الخطابات 

 . 2المقتضبة التي تفتقر للتماسك

كيل را في تشمباش وتزداد أهمية هذا النوع من النقد في البرامج الحوارية والسياسية حيث تلعب اللغة دورا

ل نبرة ة، مثن وجهة أخرى، يبرز دور الناقد في تحليل الخطاب غير اللفظي المكمل للغالرأي العام. وم

 الصوت، التوقفات، والانتقالات بين الفقرات، لما لها من تأثير في إيصال المعنى.

الى أن أي ضعف لغوي داخل البرنامج قد يؤدي الى تشويش إدراكي لدى المشاهد ويقلل من  ونشير هنا 

 .3على الإقناع قدرة الرسالة

                                                             
 (91–89مكتبة العبيكان، الرياض. )ص.  .والممارسة النقديةالتحليل الإعلامي ) .2016 .(العساف، فهد1
 (58–55دار الفكر، دمشق. )ص.  .لغة الإعلام وأثرها في الجمهور) .2014 .(أبو سمرة، نادر2
 (134–131دار النهضة العربية، القاهرة. )ص.  .تحليل الخطاب التلفزيوني) .2019 .(إسماعيل، محمد3
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 الخامسةالمحاضرة 

البصرية السمعية أسس صناعة المادة  

 مقدمة:

رضا عدة ليست و جديأفي صحيفة أو إذاعة أو قناة تلفزيونية أو أي وسيلة إعلامية تقليدية  الإعلامية ةالماد

ادة ذه الميقوم المرسل أو القائم بالاتصال بتشكيل هإذ، لواقع الخارجي بلي هي مادة مصنعةبسيطا ل

 وصناعتها. 

في شكل  لتحكميتاح للمرسل أو القائم بالاتصال اتخاذ قرارات وخيارات عديدة جدا، ومتنوعة للغاية، ل 

 الرسالة الإعلامية التي يريد صناعتها. 

 1أولا: تصنيع الأخبار في وكالات الأنباء:

م، على العال يوميا وعلى مدار الساعة ببث حزم إخبارية لوسائل الإعلام حولتقوم وكالات الأنباء   -1

 شكل مادة تلفزيونية، أو صور فوتوغرافية، أو نصوص مكتوبة. 

 تختار وكالة الأنباء الأحداث التي تغطيها والأحداث التي لا تغطيها.  -2

 ثها. تختار وكالة الأنباء الأخبار التي تبثها والأخبار التي لا تب -3

 . لصورةاتختار وكالة الأنباء وجهة النظر التي تعرض من خلالها الخبر  أو حتى زاوية التقاط  -4

 تختار وكالة الأنباء طريقة صياغة الخبر وكلماته والمصطلحات المستعملة فيه.  -5

 وهكذا تقوم الوكالات "بتصنيع" حزمة الأخبار التي تصل إلى العالم. 

 

 :2الأخبارثانـيا: تصنيع نشرة 

                                                             
 75–71الرحمان )مرجع سابق الذكر(، ص. الشميري، فهد بن عبد 1
 (69–41(. دار أسامة للنشر، عمان. )ص. 1)ط.  ANNصناعة الأخبار في القنوات الفضائية العربية المتخصصة) .2015 .(علاوي طالب عبد المجيد، حيد أحد علو2
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علامية، تبها الإن مكاتتلقى غرفة الأخبار في القناة التلفزيونية الحزم الإخبارية من وكالات الأنباء، وم -1

 ومراسليها، ومصادرها الخاصة. 

تستبعد  التي يقوم رئيس تحرير النشرة بانتقاء الأخبار التي ستعرض والأخبار التي ستعرض والأخبار -2

 سباب أخرى. إما لعدم أهميتها أو لأ

 يتم ترتيب الأخبار حسب أهميتها من وجهة نظر القناة.  -3

 يتم تحديد طول الخبر وتفاصيله وعنوانه وصيغة الخبر.  -4

 علقين. ة الميتم اختيار وجهة النظر التي يعرض من خلالها الخبر، مع اقتباسات المتحدثين، ومشارك -5

 يتم اختيار الصورة المرفقة، والخرائط، ومادة الفيديو، والرسوم التوضيحية... الخ.  -6

 وهكذا يتم "تصنيع" نشرة الأخبار. 

 ثــالثا: تصنيع الصحيفة اليومية 

 مة. ألف كل 100تحتوي الصحف اليومية الورقية عشرات الصفحات، وتزيد كلماتها يوميا على   -1

فية، الصحف بعشرات الأخبار وآلاف الكلمات يوميا، وكذلك الصور الصحتزود وكالات الأنباء  -2

 بالإضافة إلى تقارير مراسلي الصحيفة، ومحرريها، ومقالات الرأي وغير ذلك. 

 شره. نيتم  يقوم رئيس التحرير ومدير التحرير والمشرف على كل صفحة بتحديد ما يتم نشره، وما لا -3

 حة الأولى، وما ينشر في الصفحات الداخلية. يتم تحديد ما ينشر على الصف -4

ة... لصحيفايتم تحديد حجم العنوان، ومساحة المادة، والصور المرفقة، حسب أهميتها من وجهة نظر  -5

 الخ 

 وهكذا يتم "تصنيع" الصحيفة الورقية اليومية. 

 رابـــعا: تصنيع البرنامج التسجيلي والوثائقي 

 ار الموضوع وتحديد هدف البرنامج. يقوم منتج البرنامج باختي  -1
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مخرج ج واليتم تقديم البرنامج من خلال رؤية أو وجهة نظر، نابعة من الموضوع، ومن ذاتية المنت -2

 والمعد، والوسيلة الإعلامية, 

 يتم اختيار طريقة بناء النص أو السيناريو.  -3

  نامج.يتم التحضير للتصوير للمواد المرئية من زوايا معينة وبصورة محددة لتعزيز هدف البر -4

 يتم تنفيذ المونتاج وفي تستبعد بعض الصور، وتحذف بعض المشاهد.  -5

 تضاف للمادة المؤثرات المرئية والمؤثرات الصوتية مع التعليق والمزج الصوتي.  -6

 التلفزيوني التسجيلي. وهكذا يتم "تصنيع" البرنامج 

 1خامــسا: تصنيع الدراما

 ثيرا. لامية تأالإع تعد الدراما المسرحية والسينمائية والإذاعية والتلفزيونية من أكثر المواد الفنية  -1

 . لكامللا تحتاج الدراما إلى إشارة لعمليات التصنيع التي تتعرض لها، وذلك لأنها مصنعة با -2

بكة، ، والحفي الدراما تظهر في كل مراحل تصنيعها، ابتداء بالموضوع، والفكرةالقدرة التأثيرية  -3

 والشخصيات، والصراع، والمعالجة الفنية. 

يب؟ ص الطمن المهم التأكيد على حقيقة بسيطة وهي أن منتج الدراما هو الذي يحدد من هو الشخ -4

 ومن هو الشخص الشرير في ذلك العمل الدرامي. 

 

                                                             
 75–71)مرجع سابق الذكر(، ص.  .الشميري، فهد بن عبد الرحمان1



 

34 
 

 

 

 

  

 

 

 و سلطتها االصورة و آلية تأثيره :المحاضرة السادسة

 



 قواسالدكتور جمال   المحاضرة السادسة: الصورة و آلية تأثيرها و سلطتها 

35 
 

 

 السادسة المحاضرة

وسلطتها تأثيرها ليةآوالصورة   

 : 1تعريف .1

 عين. الصورة تشير إلى عملية إعادة الإنتاج )أو النسخ(، للشكل الخاص بإنسان أو موضوع م -

ة لهذا لحديثمصلح الصورة مشتق من كلمة لاتينية وتعني المحاكاة، ومعظم الاستخدامات القديمة وا -

 المصلح تدور حول المعنى نفسه. 

نتاج، دة الإومن ثم توجد معاني متقاربة وربما متوافقة مع هذا المعنى مثل التشابه، النسخ، إعا -

 الصورة الأخرى.

يضا: أنيها أما في اللغة العربية فان كلمة الصورة تعني: هيئة الفعل أو الأمر وصفته، ومن معا -

 تصورت الشيء، توهمت صورته فتصور لي. 

 جد أنفسنا أمام جملة من المفردات منها: عند البحث عن مفهوم الصورة ن -

لرقمية، ورة االصورة الثابتة  )الفوتوغرافية، الزيتية(، الصورة المتحركة، الصورة الشعرية، الص

 الصورة الذهنية 

 : 2سلبيات الصورة .2

 أصبحت الصورة هي الحدث ذاته، وليست وسيلة لنقل الحدث.  -

 تراجع في مستوى الجودة والحرفية والدقة ولك بحجة التسابق وراء السبق الإعلامي.  -

 اعتماد الإعلام المتزايد على صور وفيديوهات الهواة والأشخاص.  -

 احتمال التزييف والخداع وارد جدا. -

 صعوبة التأكد من مصداقية الصورة. -

 ثقافة التكرار والتركيز على الترفيه.  -

 لح المشاهدة. تراجع القراءة لمص -

 زيادة إمكانية استخدام الصور لتزييف الوعي وإخفاء الحقيقة.  -

                                                             
 (137–7(. دار الريف للطباعة والنشر والتوزيع، تطوان، المغرب. )ص. 1)ط.  سيميوطيقا الصورة السينمائية) .2020 .(حمداوي، جميل1
 109–107ص ص.  )مرجع سبق ذكره ( .الأنصاري، حسين&الربيعي، محمد كحط،   -2
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ية، الدعاتحويل الإنسان إلى كائن سلبي مستقبل ومستهلك للصور وما ترتبط به من عوالم خاصة ب -

 الإعلان والترويج للسلع. 

 : 1بصفة عامة ايجابيات الصورة .3

 إمكانية تسجيل الوقائع والأحداث.  -

 وأرشفته بشكل مرئي. حفظ التاريخ -

 رصد الحاضر وتتبع مساراته.  -

 القدرة على خدمة مجالات كثيرة )الدعاية، الإعلان، الحرب النفسية(.  -

 مخاطبتها كل الأعمار.  -

 مخاطبتها ذوي الاحتياجات الخاصة.  -

 تنشيط عمليات الانتباه والإدراك والتذكر والتصور والتخيل. -

 : 2الإعلام وسائلوظائف الصورة في  .4

 القدرة الهائلة على تحقيق التأثير.  -

 تمييزها في كسب التعاطف. -

 كونها اتصال غير لفظي. -

 التفوق في تحقيق الوظيفة الاتصالية.  -

 القدرة على تسهيل المقروئية. -

 مساهمتها في تكوين الصورة الذهنية.  -

 خلق مزيد من الإبداع في عمليات الإخراج الصحفي.  -

 أداة جذب تجاري وتسويقي.  -

 ح إيصال المضامين التعليمة والتوجيهية. إنجا -

 3قوة الصورة في إيصال الرسالة الإعلامية: .5

 البصر أهم وأكثر حواس الإنسان استخداما في اكتساب المعلومات. -

 قوة الصورة تنطلق من مفهوم التصديق، لان الرؤية البصرية أساس التصديق.  -

                                                             
 (178عالم الكتب. )ص.  .بحوث الصحافة .هـ(1412بن عبد الحميد، محمد. )1
 (255–214(. مكتبة الفكر الجديد. )ص. 3)ريتا الخوري، مترجمة؛ ط.  الصورة) .2011 .(أومون، جاك2
 17 -14، ص ص: 2020، تطوان، المغرب، 1جميل حمداوي، سيميوطيقا الصورة السينمائية، دار الريف للطباعة والنشر والتوزيع، ط3
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فهي  الصورة تخاطب كل البشر، المتعلم والأمي، الصغير والكبير، وتكسر حاجز اللغات لذلك -

 الأوسع انتشارا. 

شيء تختلف الصورة عن الكلمة بكونها ترتبط بشيء ملموس ومحسوس ومحدد، والكلمة مرتبطة ب -

 تجريدي غير ملموس ويتصف بالتعميم. 

ثيرا كهنيا الذهن، أما الصورة فلا تتطلب شغلا ذ سهولة التلقي، فالقراءة تتطلب التأمل وإشغال -

 لتلقيها. 

ركيز هد وتالصورة تختلف عن النص المكتوب الذي يتطلب تفكيك العلاقات القائمة بين الكلمات بج -

 وبطء، بينما الصورة تعطي الرسالة دفعة واحدة. 

 كلمة 1000الصورة=     

 تأثير الصورة التلفزيونية:  .6

 حية وتتحرك. الصورة التلفزيونية  -

 التكوين الفني والبلاغة التكنولوجية.  -

 التكوين بالألوان والأصوات والمؤثرات.  -

 توحي بالاسترخاء وتمنح متعة التلقي.  -

 السرعة الخاطفة و التعاقب الشديد، فلا يجد الذهن وقتا للتفكير، التمعن والتأمل.  -

 الصورة الرقمية: .7

 اصل بشكل أساسي.الاعتماد على الصورة الرقمية كوسيلة وتو -

لصورة اهنا  الصورة الرقمية هي وسيلة اتصال جديدة لها تقنياتها وظواهرها وأخلاقها ، والمقصود -

 الإعلامية الرقمية.

 يلاحظ زيادة التخصص في استعمال الصورة الرقمية. -

 وتحسن في جودتها باستمرار.  يلاحظ زيادة -

 ائط إعلامية متعددة. يلاحظ قدرتها على التشكل بسهولة واستخدامها في وس -

  يلاحظ في بعض الحالات ظهور ممارسات غير أخلاقية في مجال استخدام الصورة الرقمية. -

 :المصداقية قضية  .8

را ل الكاميال: همصداقية الصورة تعني بالضرورة إمكانية التأثير الكبير على الرأي العام. لكن السؤ -

 ولا تكذب؟ صادقة دائما ولا تكذب؟ ، وهل الصورة صادقة دائما
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 الصورة لا تصور الحقيقة كاملة.  -

 يمكن تغيير الصورة بإضافة بعض الرتوش الصغيرة.  -

 اختيار صورة معينة وإهمال )عشرات أوآلاف أخرى( دليل على وجود تحيز ما.  -

 ة( ولوجيتطرح إشكالية المصور )عقيدته، أخلاقه المهنية، توجهاته وقناعاته السياسية والايد -

 المحرر عند المفاضلة بين عدة صور ثم التقاطها لنفس الحدث. تطرح إشكالية  -

سنها ا وتحإمكانية التلاعب بالصورة صارت ممكنة وسهلة وذلك لتوفر المعالجات الرقمية، وتطوره -

 باستمرار.

 :الخصوصية قضية  .9

 تخويل صاحب الصورة الحق في الاعتراض على إنتاج صورته ونشرها دون اخذ إذن منه.  -

 : الإنسان عن طريق نشر صورته من خلال التزييف المادي أو المعنوي للصورة تشويه صورة -

  لق خالتزييف المادي يعني: استعمال مجموعة حيل فنية لخلق منظر غير حقيقي، بمعنى

 صورة لشخص في موقف لم يوجد فيه في الواقع. 

 ر جمهوتج الالتزييف المعنوي: نشر صورتين أو عدة صور متتابعة بحيث يؤدي ذلك أن يستن

 معاني خاطئة، أو في شكل إضافة تعليق على الصورة. 

 الملكية الفكرية والصورة:   .10

ن من خذ إذاإشكالية النشر وحقوق الملكية، أصبح من السهل نشر صور على الشبكة العنكبوتية دون  -

 أصحابها، خاصة إذا كانت الصورة ذات طابع عالمي.

 ونشرها دون إذن من صاحبها.أصبح من السهل نسخ الصورة واستخدامها  -

در أصبح تنقل الصورة من شخص إلى أخر ومن موقع إلى آخر يتم بيسر وسهولة دون معرفة مص -

 الصورة.

 وكنتيجة أخيرة من كل ما سبق... كل هذا يؤدي إلى ضياع حقوق المبدعين والمصورين.
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 السابعة المحاضرة

 القولبة وتصنيع الصورة النمطية

 : مقدمة

عة، لمجمواتتميز الصورة النمطية بعدة خصائص، أبرزها التعميم الذي ينسب صفات محددة لجميع أفراد 

لها لك ميها، وكذإلى بساطتها وسهولة تذكر إضافةوالثبات والاستمرارية رغم ظهور  دلائل تعارضها، 

 .ي أو سلبيسواء بشكل ايجاب للتأثير العاطفي

ومات العنصر المعرفي المرتبط بالمعلوهي  من ثلاثة عناصر  رئيسية الصورة النمطية كما تتكون

ي يحدد ي الذوالاعتقادات عن المجموعة، العنصر الانفعالي المتعلق بالمشاعر تجاهها، والعنصر السلوك

 اتجاهات الفرد وتصرفاته تجاه أعضاء المجموعة. 

  stéréotypeتعريف الصورة النمطية  -أولا

جموعة مافية في أو ثق صار فيها إلى اختزال جماعة أو فئة اجتماعيةولبة إلى العملية التي يتشير القالقولبة: 

 ا فيها أو غير دقيقة.ا ما تكون مبالغبسيطة وثابتة من الصفات، غالب

ت ر تعميمادة عبالقولبة آلية ذهنية يسعى بها الأفراد ووسائل الإعلام إلى تنظيم المعلومات المعقعدتو 

وسوء  تمييزجاهزة، لكنها في الوقت ذاته تؤدي إلى تشويه الحقائق وتثبيت صور نمطية قد تفضي إلى ال

 الفهم. 

عن الواقع الموضوعي بقدر  رعبتزلة لا تف محمد شومان القولبة بأنها "عملية بناء صورة ذهنية مخويعر

 1لات اجتماعية مسبقة" ير عن تمثما تعب

 

                                                             
 (143العالم العربي. )ص.  القاهرة: دار .الإعلام والاتصال الجماهيري) .2015 .(شومان، محمد1
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كما يرى سعد الدين إبراهيم أن القولبة تمثل "آلية لتبسيط الواقع لكنها تحمل خطراً كبيراً حين تتحول إلى 

 1أداة لإعادة إنتاج الأحكام المسبقة في المجتمع" 

شكيل تصادر عد أحدأهم متات الإعلامية لأن وسائل الإعلام وتبرز أهمية فهم مفهوم القولبة في الدراس

في  واقعي فهي قادرة إما على تعزيز القولبة أو الحد منها عبر عرض تنوع الصور الذهنية، وبالتالي

 التمثيلات. 

تعُرف الصورة النمطية على أنها تصور مبسط ومسبق عن مجموعة معينة من الأفراد أو الجماعات، 

ه سلوكهم وصفاتهم، وغالباً ما يكون هذا التصور غير دقيق أو متحيز وتعُتبر هذه الصور يختزل من خلال

أداة معرفية تساعد الأفراد على تفسير الأحداث الاجتماعية بسرعة، لكنها في الوقت نفسه قد تقيد الفهم 

 2الواقعي للأشخاص والجماعات

النمطية، سواء بشكل مباشر من خلال التغطية ا في تكريس الصور تلعب وسائل الإعلام دورا كبيرو

كثير من ال مثلا، فنجد ت والأفلام والإعلانات التجاريةالإخبارية، أو بشكل غير مباشر عبر المسلسلا

ة أو الزوجة المسلسلات التلفزيونية العربية تميل إلى تصوير المرأة في أدوار نمطية مثل الأم المثالي

 3.ط بالتمرد أو السلوكيات الطائشةشباب بشكل مبسط يرتبر فئات الالخاضعة، بينما تصو

كذلك، نجد أن بعض الإعلانات التجارية تستخدم الصور النمطية للتمييز بين الطبقات الاجتماعية، حيث يتم 

تصوير الأغنياء كشخصيات أنيقة وناجحة، بينما يظُهر الفقراء بصورة سلبية أو ساخرة، مما يعزز 

يمكن أن تكون الصور النمطية إيجابية في بعض الحالات، مثل تكريم ، ولدى الجمهورالانطباعات المسبقة 

المثقفين أو الرياضيين، لكنها غالباً تكون سلبية تجاه الأقليات العرقية أو الدينية، مما يؤدي إلى ترسيخ 

 4الانحيازات الاجتماعية ويقلل من فرص التفاهم بين الجماعات المختلفة. 

                                                             
 (67بيروت: مركز دراسات الوحدة العربية. )ص.  .سوسيولوجيا الصورة النمطية) .2001 .(إبراهيم، سعد الدين1

 2.القاهرة: دار الفكر العربي. )ص. 45( .علم الاجتماع الإعلامي: دور الإعلام في تشكيل الصور النمطية .(2018) .حمد، سامي
 .112ذكره، ص شيرر، مرجع سبق 3
 .78جورج، مرجع سبق ذكره، ص 4
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إلى أن استهلاك الإعلام دون وعي نقدي يزيد من تقبل الجمهور لهذه الصور النمطية  تجدر الإشارةو

 1وتثبيتها، بينما يساهم النقد الإعلامي والتثقيف الإعلامي في تقليل أثرها السلبي

ات من هنا، يظهر أن الصورة النمطية ليست مجرد تمثيل مبسط، بل هي أداة قوية تؤثر في تصور

شكل يختلفة وسلوكياته، ومن ثم فإن تحليل الإعلام العربي ودراسة كيفية تصويره للفئات المالجمهور 

 .خطوة مهمة لفهم الانحيازات الاجتماعية والعمل على تعزيز التفاهم والعدالة الاجتماعية

أو  تعريف مفرط في التبسيط إلى حد سوء فهم لشخص أو نموذج من الأشخاص أو مؤسسة أو أسلوب -

 حدث. 

 تين: تم تعريف الصورة النمطية عبر طرق مختلفة كثيرة جدا، وتم تقسيم هذه التعاريف إلى مرحل

 1975-1950 : المرحلــة الأولى

شخاص أو ة للأمفهوم أو إدراك متميز أو تبسيط مبالغ فيه وقاس نسبيا لمظهر من الواقع، خاصة بالنسب -

 الجماعات الاجتماعية. 

ذ الأخ صائص متشابهة إلى أفراد مختلفين في المجموعة نفسها بدونيمثل التصوير النمطي نسبة خ -

 بعين الاعتبار وضع تقدير كاف للفروق الممكنة بين أعضاء هذه المجموعة.

 اعتقاد مبالغ فيه مرتبط بفئة، ووظيفته هي تبرير تصرفاتنا فيما يتعلق بهذه الفئة.  -

 خلال يزة، والتي تعتبر غير مبررة منتعميم يتم عمله عن جماعة عرفية فيما يتعلق بخصائص مم -

 الملاحظة. 

عض وصف بمجموعة من أسماء السمات، والتي يتفق عليها بنسبة كبيرة من الناس على أنها ملائمة ل -

 فئات الأفراد. 

  1991-1975 :المرحلة الثانية

 مجموعة من الروابط التي ترتبط مجموعة مستهدفة بسلسلة من الخصائص الوصفية.  -

 سلسلة من المعتقدات عن الخصائص الشخصية لمجموعة من الناس.  -

                                                             
  .50-45(. علم الاجتماع الإعلامي: دور الإعلام في تشكيل الصور النمطية. القاهرة: دار الفكر العربي، ص2018حمد، سامي. )1
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 سلسلة من السمات التي تعزى إلى مجموعة اجتماعية.  -

 هي تعميمات عن فئة من الناس، والتي تميزهم عن الآخرين.  -

 : 1وظائف الصورة النمطية -ثانيا

تفاعل على ال ي التأثيريكون سلبقد الكثير منها وظائف في المجتمع، رغم أن  تؤدي الصورة النمطية عدة 

قات على تحليل أثرها في العلا ائف الصور النمطية يساعدومن هنا يظهر أن فهم وظ، الاجتماعي

 .الاجتماعية ووسائل الإعلام، وكذلك على تطوير آليات للحد من تأثيراتها السلبية

 ويمكن أن نجمل هذه الوظائف في العناصر التالية:

سرعة ومات بتسهل الصور النمطية عملية التصنيف الاجتماعي، حيث تساعد الأفراد على تنظيم المعل  -1

 . س فهم مبسط لمجموعاتهمحول الآخرين والتعامل معهم على أسا

على الانطباعات د توقع ردود أفعال الآخرين بناءتعمل كأداة للتوقع والسلوك الاجتماعي، إذ يمكن للأفرا -2

 . 2هم، مما يقلل من عدم اليقين في العلاقات الاجتماعيةالنمطية لدي

تساهم الصورة النمطية في تعزيز الهوية الجماعية، إذ يربط كل فرد نفسه بمجموعة معينة ويقارنها  -3

3ين، ما يعزز الانتماء الاجتماعيبالآخر
 

ليات الأق معينة، مثلالتمييز والتحامل، خصوصًا عند تبني المجتمع لصور نمطية سلبية تجاه فئات  -4

د من فهم رية، وتحته بحالعرقية أو الدينية، أو النساء، أو الشباب. كما يمكن أن تقيد الفرد في التعبير عن ذا

 . ائصه الحقيقيةخص

مركبة نات العملية الترتيب:  تعد الصور النمطية شكلا من أشكال الترتيب، أي ترتيب حشد من البيا -5

تمع هم أي مجلها فنستقبلها من العالم على هيئة صيغة عبر العملية الأشمل التي يتم من خلاوالمبدئية التي 

 إنساني عبر التعميمات

                                                             
 (53–52العربي. )ص.  القاهرة: دار الفكر .علم الاجتماع الإعلامي: دور الإعلام في تشكيل الصور النمطية) .2018 .(سامي، أحمد-1
 .115شيرر، مرجع سبق ذكره، ص 2
 .82جورج، مرجع سبق ذكره، ص 3
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يغة صطريق مختصر: الصورة النمطية طريق مختصر إلى الحالة التي تصبح فيها الصور النمطية  -6

 بسيطة جدا ولافتة للنظر وإدراكا سهلا للتمثيلات. 

لال خسي من لم: الصور النمطية تعطي تصور عن العالم، ويتم التعريف هنا بشكل أساإشارة إلى العا -7

 الوظيفة الاجتماعية. 

ا، نحن نت، أنأالتعبير عن القيم والمعتقدات: تدل الصور النمطية على "هذا" هو ما يعتقده كل فرد،  -8

 كأفراد من مثل هذه المجموعة الاجتماعية،

 ة: خصائص الصورة النمطي -ثالثا

 صورة جاهزة ومسبقة عن الأخر. -1

 صورة ذات طبيعة جماعية.  -2

 صورة غالبا ما تكون سلبية.  -3

 صورة غالبا ما تكون وثيقة الصلة بالعنصرية والتعصب والتحيز  -4

ة صورثل:مالصورة النمطية في أكثر تجلياتها تبرز بشكل واضح في صورة الآخر في السينما عموما  -5

مثلا،  عربيةفي السينما الأمريكية أو الغربية عموما، صورة الأتراك في الصحافة ال ونالعرب والمسلم

 . الخ ، صورة ذوي الاحتياجات الخاصة، صورة المرأة العاملة..م و المتدين و الشرطيصورة المعل

 : 1الهدف من صناعة الصورة النمطية -رابعا

تثبيت السلطة الاجتماعية والسياسية، والتأثير على وتهدف صناعة الصور النمطية إلى توجيه الرأي العام، 

ويمكن أن ، 2أداة قوية تتحكم في تصور الجمهور للعالم المحيط به يجعلهاالسلوك الاجتماعي، وهو ما 

 :ما يليالنمطيةفي نلخص أهم أهداف صناعة الصور

 الترويج الثقافي.  -1

 الدعاية الايدولوجية والفكرية. -2
                                                             

 .61–60أحد، سامي، مرجع سبق ذكره، ص 1
2 -George, L. (2019). Social perceptions and stereotypes. New York: Springer. (pp. 78–90) 
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 الإمتاع المحض )المتعة والفرجة(.  -3

 منع أو تعطيل التغيير الاجتماعي. -4

تلفة، المخ يهدف صناعة الصورة النمطية إلى تبسيط الواقع الاجتماعي وتسريع عملية فهم الجماعات -5

 حيث تساعد الأفراد على تكوين تصورات مسبقة عن الآخرين وتسهيل التفاعل الاجتماعي. 

ت أخرى، مجموعايستخدم الأفراد الصور النمطية للمقارنة بين مجموعتهم و إذلجماعية، تعزيز الهوية ا -6

 في الوقت نفسه مما يعزز شعور الانتماء والانفصال

وفة مأل ةالتأثير على الرأي العام أو تسويق المنتجات والخدمات من خلال ربطها بمفاهيم نمطي  -7

 . رللجمهو

ات أو لأقليالسياسية، حيث تساعد في ترسيخ التصورات المسبقة تجاه تثبيت السلطة الاجتماعية أو ا -8

 . عب بالرأي العامالفئات المهمشة، مما يسهل السيطرة على المجتمع أو التلا

ة المقبول لحدوداتوجيه السلوك الاجتماعي، إذ تؤثر على كيفية تعامل الأفراد مع بعضهم البعض، وتحدد  -9

لصورة اناعة ص أناجتماعيا للسلوكيات والأدوار المختلفة، سواء كانت ايجابية آم سلبية. ومن هنا يظهر 

فاعلات لتلى الها تأثير كبير عالنمطية ليست مجرد عملية معرفية، بل أداة اجتماعية وسياسية وثقافية 

 . البشرية

 : النمطية صناعة الصورةو  الإعلام  -خامسا

ل فة مثتلعب وسائل الإعلام دورا محوريا في صناعة وتكريس الصورة النمطية، من خلال آليات مختل

 ذيار الالتكرار المستمر لصفات معينة، الاختزال الذي يظهر المجموعة بصورة مبسطة، اختيار الإط

طباع الان يسلط الضوء على جانب محدد من الواقع، بالإضافة إلى التمثيل البصري واللغوي الذي يعزز

 المسبق لدى الجمهور.

و يظهر ذلك بوضوح في الأخبار والمسلسلات والإعلانات، حيث يتم تصوير النساء غالبا في ادوار  

فعة أو متمردة، والفئات الاجتماعية الأخرى تقليدية مثل الأم أو الزوجة الخاضعة، والشباب في أدوار مند
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وفق صور نمطية مرتبطة بالطبقة أو القوة أو الفقر، ما يعزز الانقسام الاجتماعي ويساهم في ترسيخ 

 الانحيازات

 وضع علامة على الفئة المستهدفة عبر اللغة.  -1

  تجميع الصور الحقيقية منها و المجتزئ والمفتعل ووضعها في سياق واحد. -2

 إنتاج نفس المعنى ولكن في قوالب مختلفة.  -3

تعرف الصور النمطية على أنها حالة ذهنية ثابتة عن جماعات معينة تطبق بطريقة متكررة على  -4

كل أفراد الجماعة وهذه الصور النمطية تعبر عن تعميمات بشأن الناس والمواقف وقد تكون قائمة أحيانا 

ة بالنسبة للجماعة، ولكنها أحيانا أخرى عن أساس التحيز على حقائق تعتبر صحيحة بصفة عام

 1والافتراضات

المرأة سليطة اللسان، الغاوية، المهمشة، فتاة الليل المغلوبة على أمرها، تاجر المخدرات مثال ذلك 

صور كثيرة يتم تقديمها في إطار الدراما  .. العاشق، المجرم الظريف، البطل السكير، رجل الدين المنافق

بشكل متكرر حتى أصبحت صور ذهنية تلقائية يتم استدعائها في أي موقف، هذا يعد أخطر التأثيرات على 

الإطلاق، فالمعايشة الطويلة مع الدراما تجعل المتلقي ينظر للشخصية التي يتم تقديمها على الشاشة 

ن الأحيان يقع ضحية باعتبارها شخصية حقيقية في مجال تعاملاته اليومية، وهذا ما يجعله في كثير م

 2التعميم وإصدار الأحكام

الغ فيه شكل مببيلاحظ أنه يتم التطرق إلى الفئات الناجحة اجتماعيا ومهنيا، كما يتم التطرق أيضا 

 عمر.للفئات العمرية التي تمتد من أواخر مرحلة المراهقة وبداية مرحلة الشباب إلى منتصف ال

هزة للشخصيات، وهذه الصور النمطية في الغالب لا تعكس ترسم صورة نمطية جا وسائل الإعلامإن 

للواقع الحقيقي بل هي صورة جاهزة مقبولة فيها اللمسة الفنية أكثر بكثير من الحقيقة المعاشة، وربما يعود 

 :3جوء إلى الصور النمطية لهذه الأسبابللاسبب 

                                                             
 .106–105صفا فوزي علي محمد عبد الله، مرجع سبق ذكره، ص 1
 .الشيماء عبد الحق، مرجع سبق ذكره2
 .78–77شيماء عبد الحق، مرجع سبق ذكره، ص 3
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 ت التيصوير بعض الشخصياجهل أو كسل القائمين بالاتصال، فبدل البحث عن نماذج جيدة أو ت -

روفة المع تتحلى بالصفات الجيدة والتي قد تكون نماذج مقبولة اجتماعيا نجدهم يتجهون إلى النماذج

 والجاهزة.

 هد.والج تعمل كاختصارات أو اختزالات درامية بمعنى أن الصورة النمطية توفر الكثير من الوقت -

 الشخصيات.تسهيل تعرف أفراد الجمهور على هذه  -

 التصوير المرئي للشخصيات. -

 

 للمرأة المسلمة: الصورة النمطية الغربي وصناعة الإعلام -سادسا

تم تحليل تمثيل الإسلام في المسلسل في الدراما التلفزيونية والهوية الإسلامية في البرازيلعن  دراسة في

من جهة و الخطاب الدعوي المضاد حدود التوترات المعروفة بين صناعة الخطاب الإعلامي عن الإسلام 

الذي بثته   " O Clone وقد تم اختيار مسلسل "، لمسلمين في البرازيل من جهة أخرىمن جانب ا

 1وذلك في وقت الذروة 2001" في globoالقناةالبرازيلية "

 قة مثل:في صورة نمطية غير عادلة وغير دقي المسلمة عموماالعربية و  المرأةصورة  تجسيدوقد تم 

 مة قبلظهرت المرأة المسلمة بصورة سلبية من خلال التركيز على سهولة إقامتها علاقة محر -

حيث  تراث،الزواج، وكذا على رقصة البطن بشكل مبالغ فيه إلى الحد الذي ظهرت فيه وكأنه جزء من ال

 قام المسلسل بتعميم رقصة البطن.

أي ربط الر ت نفسهسلام في هذا المسلسل، في الوقتم الخلط بين العادات المغربية أو العربية مع الإ -

 العام البرازيلي رقصة البطن وعادات أخرى محرمة عند المسلمين قرنها بالإسلام عموما.

هة رة المشوالى الخلط الواضح بين "الدين" و"الثقافة" كمحور للصو الخطابات النقديةأشارت    -

 عن الإسلام المقدمة في القصة المتلفزة.

 بهذا الشكل:العدو والمختلف دينينا ولغويا وعرقيا تظهره  أنعموم تحاول ي الف

 في موقع البعيد الذي يجب أن لا يقترب منا.  -

                                                             
1Montenegro, S. M. (2004). (previously cited reference) ،p. 243–260 
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 في موقع المعتدي الذي يجب أن نحاربه ولا نحاوره. -

 ومن هنا تتحول الصورة القومية للشعب إلى:

 تتقمص دور الضحية.  -

 تتقمص دور القوي الذي يدافع عن ذاته وقيمه.  -

 كل أفعاله غير الأخلاقية تصبح أخلاقية. -
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 الثامنةالمحاضرة 

 مهـــــــارات التفكـــير النـــاقد

وتقييم  منطقي،بشكل دقيق و والأفكارالتفكير الناقد هو عملية عقلية منظمة تهدف إلى تحليل المعلومات 

ة. مدروسالحجج والبراهين، والتمييز بين الحقيقة والرأي، بهدف الوصول إلى استنتاجات موضوعية و

يز جنب التح، وتلالأخطاء في الاستدلايتميز التفكير الناقد بالقدرة على التساؤل، وفحص الأدلة، واكتشاف 

 مستنيرة.  أحكامالشخصي، والتوصل إلى حلول أو 

 1أولا: تعريفات التفكير الناقد

لى للحكم ع ستخدمالتفكير الناقد يعني مبدئيا: التمهل في إعطاء الأحكام لحين التحقق من الأمر، وهو ي

 موثوقية أو قيمة أو دقة أو مصداقية أو منطقية فكرة أو أفكار معينة. 

جمع وتقصي، فكرة أو أكثر للتحقق والنية أو منطقية، يتم فيها إخضاع عملية تفكيرية مركبة عقلا -

، عدمه وإقامة الأدلة والشواهد بموضوعية وتجرد على مدى صحتها ومن ثم إصدار حكم بقبولها من

أو  و إجراء،عاء، أقد تكون قضية، أو خبر، أو رواية، أو اد الفكرة، واعتمادا على معايير أو قيم معينة 

 حدث. 

 ، وفقالحجج المنطقية، وغايته الوصول إلى أحكام صادقة نشاط عقلي متأمل وهادف، يقوم على -

ن نف ضممعايير مقبولة، يتألف من مجموعة مهارات يمكن استخدامها بصورة منفردة أو مجتمعة وتص

 ثلاث فئات، التحليل والتركيب والتقويم.

ت فرضياالالتفكير الذي يعتمد على صياغة مجموعة من القواعد المنطقية، والتي تساعد في تحليل  -

 لة. ودراسة المعطيات المرتبطة بها من اجل اتخاذ القرار المناسب، والذي يساهم في حل المشك

 أحد أنماط التفكير التي يستخدمها الإنسان في أمور حياته الروتينية.  -

                                                             
 149ص.  مرجع سابق الذكر، الإعلامالتربية الإعلامية: كيف نتعامل مع  .الشميري، فهد بن عبد الرحمن1
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و اقف أتفكير مركب يرتبط بعدد غير محدود من السلوكيات التي تتخذ في عدد غير محدود من المو -

 وعات، كما أنه مرتبط بالمنطق والتعلم وحل المشكلات. الموض

ها م عليتفكير معتمد على الفرز والتمحيص للمعلومات ويعني بالحكم على صدق المقدمات التي تقو -

 النتيجة أو الأدلة المؤيدة للفرضية وهي تقوم على فحص وتقويم الحلول المعروضة. 

 القدرة على التقويم وإصدار الحكم. -

م أو تقيي/ركيب وفكير الناقد هو العملية العقلية المنضبطة التي تنطوي على تصور وتحليل وتطبيق وتالت -

ل، و الاتصاأستدلال من خلال الملاحظة أو الخبرة أو التأمل أو الا -أو توليدها –المعلومات التي تم جمعها 

 كدليل للاعتقاد أو الفعل. 

 التفكير الناقد عادة يتضمن:  أنيمكن استخلاص من خلال هذه التعريفات 

 . لقينظر بعقلانية بدل تاتجاه ذهني : مثل الاستعداد أو الميل للتساؤل، تفحص القضايا، الن -

و ألتحيزات حليل امعرفة بأساليب التفكير: فهم كيفية بناء الحجة، تقييم الأدلة، اكتشاف الافتراضات، ت -

 المغالطات. 

 عادةإلمنظم، اتفكير ، التفسير، التقييم، الاستنتاج، الاستحضار المنطقي، المهارات تطبيقية مثل: التحليل -

 النظر في النتائج

لحيادية فهم، اقيم فكرية عامة: مثل الوضوح، الدقة، الموضوعية، العدالة، الاتساع في النظر، عمق ال -

 الإمكانبقدر 

التحيز،  ر، يتجنبالنظ لأولى، بل يقيمها، يعيد: التفكير الناقد لا يكتفي بالنتائج االنقد الذاتي والتصحيح -

 وجدت.  الأخطاءإنويصحح 
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 :1ر الناقديفكخصائص الت -ثانيا

 ات الهائل من المعلوم معلى اتخاذ قرارات واعية وموضوعية في مواجهة الك الأفراديساعد  -1

تراضات و الافالمغالطات أيعزز قدرة المتعلم أو الفرد على تحليل المعلومات وفحصها بدقة، واكتشاف  -2

 وصل إلى استنتاجات سليمةغير الصحيحة، والت

ون دحديات يمكن الفرد من مواجهة الت إذتنمية الاستقلالية الفكرية والقدرة على حل المشكلات،  -3

 الآخرينالاعتماد الكامل على 

واضحة  يم حججيشجع على تقديسهم التفكير الناقد في تحسين مهارات التواصل والحوار العقلاني، لأنه  -4

 . تقييمها بشكل موضوعيومستندة إلى الأدلة، ويعزز القدرة على الاستماع للآراء الأخرى و

ليم في التع ساسيةرفع مستوى التحصيل الأكاديمي والإبداع والابتكار لدى المتعلمين، مما يجعله أداة أ -5

 ياة العمليةالحديث وفي الح

 توازنة وقادرة على مواجهة تحديات الحياة بكفاءة ووعي. يسهم في تنمية شخصية م -6

 :2هذه الخصائص في مايلي أهمنلخص  أنويمكن 

 . "محل التفكير"لموضوع الجيد ل ب اعيستالا -1

 . الابتعاد عن المجادلة  -2

 معلومات أكثر.  علىالبحث دائما  -5

 ". نتيجة "ربما تكون صحيحة" ، ونتيجة "لابد أن تكون صحيحة القدرة على التمييز بين  -6

 مختلفة حول فكرة ما. دائما تكون نطباعاتالا -7

 تجنب الأخطاء الشائعة في استدلاله للأمور.   -8

 فصل التفكير العاطفي عن التفكير المنطقي.  ضرورة -9

                                                             
1

 62–45، ص. 14)2(، المجلة العربية للعلوم التربوية .(. تنمية التفكير الناقد في ضوء بعض استراتيجيات التدريس الحديثة2022نعمون، ع. )&، .غواس، س

 95–78، ص. (1)11، التربوي المجلة الجزائرية للبحث .(. أثر تفعيل مهارات التفكير الناقد لدى المتعلم في تحسين مخرجات التعليم2022و عابدين، هاشم خليل، ت. )

 استراتيجيات تعليم التفكير الناقد في تدريس اللغة العربية وعلاقتها بالتحصيل .(2008) .والعطاري، س. ع. ع
 151مرجع سابق الذكر، ص.  .الشميري، فهد بن عبد الرحمن2
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 بحث عن الأسباب والعلل والبدائل. ال -10

 . مع المواقف منطقيةالتعامل ب  -11

 . ةم مصادر علمية موثوقاستخدا  -12

 . الاهتمام على نفس الدرجة بجميع الجوانب  -13

 الموضوع.التركيز على جوهر   -14

 .الشجاعة في تبني موقف أو رفضه -15

 1ثالثا:أهمية وفوائد التفكير الناقد:

 الصدق مع الذات -1

 . القدرة على التحليل -2

 التفكير .  ستقلالية فيالا -3

 . ة الصائبة والقويةالحكيم اتالقراراتخاذ  -4

 يحسن التفكير الناقد من قدرتك على البحث الجاد في كثير الأمور.  -5

 يطور قدراتنا على فهم الآخرين والاستماع لهم. -6

 يحسن قدراتنا في استخدام عقولنا مع عواطفنا.  -7

 والمحلية.يحسن الوعي بالقضايا المطروحة على الساحة العالمية والإقليمية  -8

المعاصر،  الإعلامبالغة في سياق  أهميةيكتسب التفكير الناقد أهمية التفكير الناقد في البيئة الرقمية: -رابعا

 2:المتدفقة عبر الوسائط المختلفة. فهو والأخبارنظرا لتزايد الكم الهائل من المعلومات 

، وتحليل الرسائل الإعلامي، واكتشاف التحيزات والتلاعب الآراءيمكن الفرد من تمييز الحقائق من  -1

 .بشكل موضوعي الإعلامية

                                                             
 .152فهد بن عبد الرحمن الشميمري، ص 1

2Scriven, M., & Paul, R. (1987). Defining critical thinking. CriticalThinking.org 

156–153فهد بن عبد الرحمن الشميمري، مرجع سبق ذكره، ص و  .  
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قلل يرها، ما أو نش يساعد التفكير الناقد على تقييم مصادر المعلومات والتحقق من مصداقيتها قبل قبولها -2

 .الكاذبة والشائعات الأخبارمن انتشار 

وفهم  ،علاميةالإالحوار والنقاش العقلاني حول القضايا يسهم التفكير الناقد في تعزيز القدرة على  -3

 .امالع الرأيعلى  الأحداثوتأثيرهاسياقات 

اطفي أو عل العملموسة، بدل التفا أدلةقدرة على اتخاذ قرارات واعية واستنتاجات صحيحة مبنية على ال-4

 .الشائعة الإعلاميةالانقياد للاتجاهات

والإثارة  ساعده على تجنب فخ التضليل الإعلامي،يلدى الإنسان، وء الوعي الإعلامي ساهم في بناي-5

 الإعلامية، بل التسمم الإعلامي.

وما  نافع(تساعد المتلقي على فرز المواد الإعلامي بين ما هو ) سلبي ورديء( وما هو )ايجابي و -6

 )بينهما(. 

 ه. تقويموالإعلامي وتحليله  ساعد المتلقي أن يكون متلقيا ايجابيا قادرا على انتقاء المضموني-7

لناقد افكير في أوقات الحروب والصراعات والأزمات، والأحداث الكبرى حول العام، تزداد أهمية الت -8

 في التعامل مع وسائل الإعلام، وضرورة تفعيل هذه المهارة واستخدامها.

 1خامسا: أنواع مهارات التفكير الناقد:

م قة، تقييات بديعد التفكير الناقد مهارة أساسية في العصر الحديث، إذ يمكن الأفراد من تحليل المعلوم

على  بالقدرة لناقداالحجج، واستخلاص استنتاجات سليمة بدل الاعتماد على التلقين أو التحيز، يتميز المفكر 

 م، التحليل، التقييم، النقد الذاتي، وحل المشكلات بشكل منطقي ومنظ

 من أهمية. وتككما يمتلك فضولا مستمرا للتعلم والاستفسار، واستقلالية فكرية تمكنه من تكوين حكم واع

ت ل المشكلااع وحالتفكير الناقد في انه يعزز الوعي الإعلامي، ويحسن مهارات اتخاذ القرار، ويدعم الإبد

 العملية. 

                                                             
 .150–149فهد بن عبد الرحمن الشميمري، مرجع سبق ذكره، ص 1
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ات انب مهارجإلى  يم، الاستنتاج، التفسير، التنظيمومن خلال تنمية مهاراته المتعددة مثل التحليل، التقي

فاءة ية بكالتواصل والحوار العقلاني، يصبح الفرد قادرا على مواجهة التحديات المعرفية والاجتماع

 وموضوعية، مايجعل التفكير الناقد حجر الزاوية في التعليم والتربية الحديثة. 

ف والتصني لاحظةارات التفكير الأساسية: مثل التذكر والميتم عادة تصنيف مهارات التفكير إلى قسمين: مه

 قد.االتفكير الن بداعي،مهارات التفكير العليا: مثل حل المشكلات، اتخاذ القرار، التفكير الإو والمقارنة..الخ 

 :1من أهم مهارات التفكير الناقد ما يلي

ا بينه قاتم العلالفه الأساسيةإلى عناصرها   الأفكارالقدرة على تفكيك المعلومات و  :مهارات التحليل  -1

 لرأي.  ايقة عن تشمل تحليل الحجج، التعرف على الافتراضات، تمييز الحقوالنتائج، كما  الأسبابواكتشاف 

لأدلة، اصداقية حجج، ومعرفة مدى مموثوقية المعلومات والالقدرة على تقييم صحة و : مهارات التقييم  -2

 ير عقلية مثل: الدقة، الموضوعية، الاتساق، الوضوح. تتضمن استخدام معاي و

 تشمل ما تاحة، كوالمنطقية من المعلومات المالقدرة على استنتاج النتائج الصحيحة  :وتشمل الاستنتاج -3

  يكما انه يعن افية،أدلة غير كتحديد النتائج المحتملة، التعرف على التعميمات أو الاستنتاجات المبنية على 

ئل التي البدا على الوصول إلى نتائج مقترحة، ومن الممكن الاختيار بينها باعتبارها مجموعة منالقدرة 

 تساعد على حل المشكلة.

قة ت دقيحاالقدرة على فهم وتوضيح معنى المعلومات أو البيانات، وتقديم شرو : مهارات التفسير  -4

 مهارةا في صياغة الحجج بشكل واضح وفعال، وهو  يعني أيضيساعد هذا  لمفاهيم أو ظواهر معقدة، و

ها بط فيتوضيح طبيعة المشكلة، وتحليلها بطريقة مبسطة حتى يسهل فهمها سواء من قبل الشخص المرت

 مباشرة، أو الأشخاص الآخرين الذين يساهمون في حلها

والمعلومات بطريقة منطقية وربطها لتحقيق  الأفكارالقدرة على ترتيب : مهارات التنظيم والتخطيط  -5

 استنتاجات واضحة. 
                                                             

 623–621غواس، س. ونعمون، ع. س.، مرجع سبق ذكره، ص 1

 44–42، مرجع سبق ذكره، ص 2024مشري، و 

 55–50، مرجع سبق ذكره، ص 2018إسماعيل، و  
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راجعة ا، ومعند اكتشافه الأخطاءالقدرة على تقييم التفكير الشخصي وتصحيح  :مهارات النقد الذاتي -6

 . الآراءيشمل التعامل مع المعلومات الجديدة وتحديث  والافتراضات السابقة. 

ع، قي ومقنوطرح الحجج بشكل منط الأفكارالقدرة على توضيح  : يمهارات الاتصال والحوار العقلان -7

 الأخرى وتحليلها بشكل موضوعي.   للآراءوالاستماع 

ا ع بعضهالاستدلال: وهي مهارة البحث عن كافة الدلائل التي تساعد على ربط مكونات المشكلة م -8

 البعض

و ألمشكلة، وحيد لوصول إلى الحل النهائي، والالتقويم: وهو التأكد من مدى نجاح التفكير الناقد في ال -9

 المسألة المعقدة.

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ضرة التاسعة : مهارات السلوك الواعي اعلامياالمحا 
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 التاسعة المحاضرة

 مهارات السلوك الواعي إعلاميا

 1أولا:مدخل إلى السلوك الواعي إعلاميا

 لى قراءةعقدرة أن الوعي الإعلامي لا يقتصر على تحليل الرسائل والمضامين الإعلامية وتقويمها، وال -1

ل هو لناقد، بافكير طبقاتها المتعددة، والوصول إلى نتائج تتعلق بالحقائق والمعلومات، واستخدام مهارة الت

 أكثر من ذلك. 

ل لرسائاتيار، والتواصل، والمشاركة في صياغة أن الوعي الإعلامي يتضمن أيضا مهارة حسن الاخ -2

 لك أيضا إنتاج المحتوى الإعلاميالإعلامية والتأثير فيها، وكذ

 ثانيا: مفهوم مهارات السلوك الواعي إعلاميا:

يقصد بالسلوك الواعي إعلاميا مجموعة الممارسات والمهارات التي تمكن الفرد من التعامل النقدي 

علامية سواء من حيث الاستقبال أو التحليل أو التفاعل أو الإنتاج بما يضمن فهما والمسئول مع الرسائل الإ

أعمق للمحتوى الإعلامي ويحد من التأثيرات السلبية للإعلام التقليدي والرقمي ويعد هذا السلوك احد ثمار 

 2يةالتربية الإعلامية التي تسعى إلى بناء متلق نشط وليس مستهلكا سلبيا للمضامين الإعلام

 : مهارات السلوك الواعي إعلاميا:لثاثا

 مهارة حسن الاختيار:-1

 . اختيار الوسيلة الإعلامية الجيدة -

 . هو السيد ، فهو من يختار الوسيلة وليس العكس المتلقي  -

                                                             
 172–163فهد بن عبد الرحمن الشميمري، مرجع سبق ذكره، ص 1

2Buckingham, D. (2003). (previously cited reference) ،p. 4 
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يساعده ختيار، ون الاأن الوعي الإعلامي بجوانبه المختلفة، وأدبياته المتعددة يبني لدى المتلقي مهارة حس -

ية التي علامعلى اتخاذ قرار التعرض الانتقائي الناجح، للمضمون الإعلامي الذي يناسبه، وللوسيلة الإ

 يتابعها، ويتأثر بها، ويتفاعل معها. 

 مهارة التواصل ورجع الصدى -2

لمتلقي من ا رجع الصدى أو التغذية الراجعة هي احد عناصر عملية الاتصال، وهي المعلومات التي تعود-

 إلى المرسل. 

دعم وي ويقد يكون رجع الصدى ايجابيا، ويشجع المرسل على الاستمرار في تقديم رسائل مشابهة، ويق-

ئل ع الصدى سلبيا، وهو لا يشجع المرسل على توجيه رساسلوك المرسل بشكل مطرد، وقد يكون رج

 . سالهامشابهة، ويتطلب منه بل ويفرض عليه تعديل شكل أو محتوى الرسائل التالية التي يقوم بإر

تعزيز للقي، من هذا المنطلق تأتي أهمية رجع الصدى في عملية الاتصال، والدور الكبير المنوط بالمت-

 ، أو كبحها وإيقافها. الرسالة الإعلامية ودعمها

ائمين ل الق)عبر عن رأيك(... هكذا بكل اختصار يكون تجسيد سلوك المتلقي الواعي إعلاميا، لكي تجع-

 على وسائل الإعلام، والمعلنين أيضا، ويعرفون مشاعرك حول الرسائل الإعلامية، والمضمون

 والمحتوى، الذي يقومون بإنتاجه وتوزيعه وبثه. 

 ك. ن بذلبه، ومالا ترغبه، شجع من حولك على هذا السلوك، ودع أطفالك أيضا يقوموخبرهم بما ترغأ-

 لة جوال،و رساأتواصل مع ملاك الوسائل الإعلامية وقيادييها، عبر اتصال هاتفي أو رسالة الكترونية،  -

 أو رسالة عبر الفاكس، أو رسالة بريدية ...الخ

 :مهارة المشاركة التفاعلية في الحوار-3

رية التعقيب على ما ينشر في الصحف والمجلات من مقالات ومواد تحريرية، بإرسال مادة تحري -

 اتها. يحة ذللصحيفة أو المجلة، تعقيبا بالموافقة أو المخالفة حول ما نشر فيها، لكي ينشر في الصف

زيونية لتلفاامج المداخلة الصوتية عبر الهاتف، أو المداخلة المكتوبة عبر وسائل الاتصال، في البر -

 والإذاعية المباشرة. 
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 ئل الاتصال المخصصة للبرامج التلفزيونية والإذاعية. االسؤال عبر الهاتف أو وس -

نواع وسع أأالتعليق المكتوب على الأخبار والمقالات والمحتوى في وسائل الإعلام الجديد، وهو من  -

 المشاركة، وأكثرها انتشارا. 

 ن الإعلامية:مهارة إنتاج المضامي -4

تجا في الوقت المعاصر صار من الممكن لأي شخص يملك هاتف ويكون مرتبط بالانترنت أن يكون من

ا ال مع هذالاتصللمضامين الإعلامية ومتلقيا في نفس الوقت، ومع التقدم المذهل في تكنولوجيا الإعلام و

ابق غير ي السفالإنتاج التي كانت  الفضاء المفتوح اللانهائي الذي يتيحه الذكاء الاصطناعي في عمليات

 متاحة للجميع...قلت أصبح إنتاج المضامين الإعلامية ممكنا وممتعا وخطرا في نفس الوقت.
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 العاشرةالمحاضرة 

 ماهية التقديم الإذاعي والتلفزيوني

 : 1التقديم الإذاعي والتلفزيوني تعريف -أولا

هن، عصر الرايعة الوالتلفزيوني نتيجة لطب الإذاعيهو فن قائم بذاته، وان كان قد ارتبط في الذهن بالعمل  

 ابة الذين الخط، ونبرته الصوتية عن الكلام العادي الذي يجري بين الناس وعن فأساليبهونتيجة لاختلاف 

 . والأغراضساليبالأ، رغم الفوارق الكبيرة بينهما من حيث الإلقاءكثيرا ما يخلط غير المختصين بينه وبين 

ني المع نتاجإ، وهو رمي لما قام به التحريكلا إعادةإنتاجيتحدد في كونه  الإلقاءعنى م أنلذلك يمكن القول  

 . الأداءوالتلوين، والدراية الكاملة باستعمالات اللغة وطرق  اتخلال النبر

 الفرق بين التقديم الإذاعي والتلفزيوني:   -ثانيا

 فالأمرةلإذاعفي ا أمااختلاف التلقي: الرسالة المقدمة على الشاشة تستقبل وفق نظرة المخرج للعمل،  -

ج لبرناما " في رسم الصورة في الإبداعيكتب باستخدام "الخيال" و " الإذاعيةيختلف، فمعد البرامج 

 الإذاعي. 

ليدين، كات انية، كعضلات الوجه، حرلغة الجسد: لغة الجسد تكون حاضرة وواضحة في البرامج التلفزيو -

 ط. والعينين... الخ، فالتلفزيون يحتاج إلى لغة الجسد، بينما الإذاعة تعتمد على الصوت فق

ثلا: ملحوارية تقديم البرامج ا وأخرىأثناءيقولها الشخص المقدم بين فترة  أصواتالتواصل: هي  أصوات -

 واتلأصاج اعة وفي التلفزيون، ولكن في الإذاعة نحتفي الإذ الأصواتنعم، أم... الخ، وتستعمل هذه 

 . أكثرالتواصل 

ي ف لأساسيةاعدة ، فالقاة يعني الاهتمام بالصوت، وتمرينهالطلة الصوتية والطلة الصورية: الطلة الصوتي -

اللباس بصورة، أما الطلة الصورية، فهي الاهتمام  أحسنيظهر في  أنالإذاعة هي "الصوت" لذا يجب 

 والشكل والمظهر، إلى جانب الصوت. 

                                                             
 (6–5الهيئة المصرية العامة للكتاب، مصر. )ص.  .فن الإلقاء) .1993 .(عسر، عبد الوارث1
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اعي ديم الإذ، فالتقهناك علاقة حميمية بين المقدم  والمستمع إذبكثير،  أجملالرسم بالخيال يعطي ملامح   -

ية ة الحميمجدانيقة الوهذه العلا ، وي التلفزيونبكثير من المشاهدة بالصورة الواقعية ف أجمليعطي ملامح 

 بين المقدم والمتبع نجدها فقط في الإذاعة. 

 : 1متطلبات التقديم الإذاعي والتلفزيوني -ثالثا

 تتوفر فيمن يرغب بمزاولته تتعلق بـ:  أنمتطلبات يجب  للإلقاء

 .الإنسانالقدرات الكامنة في  -

 الاستعداد النفسي والجسدي.  -

 الجانب المهاري التدريبي، ويمكن إجمال هذه المتطلبات في النقاط التالية:  -

يس الاحترافي، وحتى الصالح منها، ل للإلقاءصالحة  الأصواتخامة الصوت المناسبة: ليست كل 

يم قدناسبا لتميكون  ، ربما لاالإخباري، فما قد يكون صالحا للتقديم أنواعالإلقاءبالضرورة يكون مناسبا لكل 

 . أيضابرامج المنوعات، أو البرامج الحوارية والعكس صحيح 

 باوإعراوا غة نحمن حيث الل للإلقاءالقدرة والرغبة: والمقصود بها امتلاك الوسائل المعرفية والنطقية  -

 عنه.  التعبيرالنطق، ومعرفة كيفية استغلالها لخدمة الغرض المراد  أجهزةلسلامة  إضافةوصرفا، 

دريب بالت وصلتها للإلقاءالموهبة في استخدام الصوت استخداما حسنا: بعد معرفة الطبقة المناسبة  -

 والممارسة. 

 في راكالإدما في النص من معاني ورموز كامنة: واستخدام نبرات الصوت للتعبير عن ذلك،  إدراك -

والصمت في  ام علامات الترقيم،الوقف، واستخد أماكنالمعنى وهذا يتطلب ثقافة عالية، ومعرفة  إبراز

 موقع المناسب. 

لب ا يتطالثقة بالنفس: وتسخير نقاط القوة وتطوير نقاط الضعف بهدف تحقيق الهدف المنشود، وهذ -

 . إلقاءهاتحضير جيد والتدرب على المادة المراد 
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هذه يتحلى ب نأد من ، المصداقية، الاهتمام: لكي يحصل المذيع على اهتمام، وانتباه المتلقي، لا بالإخلاص -

 الميزات. 

، الإلقاء صداقيةحوله مما يزيد في م الإلقاءالمرجعية: ونعني بها الإلمام الجيد بالموضوع الذي يدور  -

 وينعكس ايجابيا على تواصل الجمهور مع ما يقال. 

زيد في يمما  لتحكم بالخوف: عبر الاستمتاع والاسترخاء، والاندماج والتفاعل مع الموضوعالشجاعة وا -

 تفاعل الجمهور. 

 : بالشكل المناسب لكل اللقاء مما يساهم في نجاحه. الأفكارتنظيم  -

 ، لذلكرسالته الجمهور عن المذيع وبالتالي عن انطباعالمرئي: يؤثر على  الإلقاءالمظهر الخارجي في  -

ملا من صبح عايفي التزين، لأن ذلك قد  والإفراطيجب العناية بالمظهر، لكن دون المبالغة في الاهتمام 

 عوامل التشويش في التلقي. 

تجاوب لجمهور الللا يمكن  إذالمرئي،  الإلقاءفي عملية  العناصر  أهمالجسد(: هو من تعبير الوجه )لغة  -

ي لكامنة فامعاني ال تأكيد، والتعبير بالوجه والجسد يزيد في لقاءأثناءالإالتعبيرمع مذيع وجهه خاليا من 

 الرسالة. 

ع بموضو ( وكل ما له صلةأستوديو-ومعايشتها )ميكروفون أدواتالإلقاءالتدريب المستمر: ومعرفة  -

 عرضها.  وأدوات، حتى يكون المذيع ملما بكل جوانب الرسالة الإلقاء

 : 1الإذاعي والتلفزيونيالقواعد الأساسية للتقديم  -4

 . والإلقاءالراحة الجسدية والنفسية ضروريتان لكل مذيع لمنحه القدرة، كجودة التفكير  -

عدم و الأداءالحروف من مخارجها الصحيحة، مع مراعاة السلامة في  إخراججودة النطق: بمعنى  -

 التكلف في النطق. 

                                                             
 (22–8(. معهد الجزيرة للإعلام. )ص. 1)ط.  مذيع الأخبار التلفزيونية) .2020 .(كريشان، محمد1
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 صاللإيناسب الشكل الملان هذا التمييز يساعد على تلوينها ب، الإلقاءالجمل في  وأنماط، أنواعالتمييز بين  -

عبر  إلاينهما مييز بالجمل الاثباتية والجمل الاستفهامية، ولا يمكن الت إلقاءالمعنى، فهناك فرق كبير بين 

 التلوين الصوتي. 

، وتشوش سمعيلالسرعة المناسبة، بمعنى التحكم في ترددات الصوت التي تلعب دورا هاما في الالتقاط ا -

 اناوأحيوف، الحر انتباه الجمهور، لذا ينبغي استخدام السرعة المناسبة لحمل المعاني والحفاظ على جمالية

اب من و الاقترأجملة قادمة  الإيحاءبأهميةمعنى كلمة معينة أو  لتأكيدالسرعة مقصودا وذلك  إبطاءيكون 

باه قد انتمن اكبر عوامل ف الإلقاءلأنهفي  وقف وخير السرعات الوسط، كما ينبغي الحذر من التثاقل

لى ممل مما يؤثر ع بطيءالجمهور بسبب الملل، فلا سرعة مخلة تسبب تشوه مخارج الحروف، ولا 

 وفقا للخبراء هي مائة وعشرين كلمة في الدقيقة.  الإلقاءالانتباه، ومعدل سرعة 

لتماوج اد "امعانيه، مع العمل على اعتمالتلوين الصوتي وتفادي الرتابة التي قد تفقد النص روحه و -

لمهم عر، االصوتي  التصويري" للتعبير عن المعنى سواء كان حزين أو فرح أو خوف وغير ذلك من المشا

ر لجمهوليمكن نقلها  وأحاسيسعدم نطق الجمل ميتة بحسب تركيبها اللغوي المكتوب، وتحميلها مشاعر 

 بالعدوى عبر السمع. 

 شروط نجاح  التقديم الإذاعي والتلفزيوني:  -5

 الناجح شروط ومعايير يجب توفرها في كل مذيع، وتتلخص فيما يلي:  للإلقاء

ني التلفزيووذاعي للنجاح في مجال التقديم الإ أساسياالمستوى التعليمي: يعتبر المستوى التعليمي عاملا  -

 أكثر تطلباتلتوظيف المذيعين، بل صار لهذه المهنة مفلا يكفي "الصوت الجميل" ولا "المظهر الحسن"، 

ع ماملون المعاهد المتخصصة في تدريب من يتع الآونةالأخيرةمنها المستوى التعليمي، وقد كثرت في 

 الإذاعة والتلفزيونات. 

 في شتى متعددةتكون ثقافة المذيع ثقافة موسوعية شاملة لمعارف متنوعة، و إلاالمستوى الثقافي: يجب  -

ة كثير ءبأشيايكون ملما  أنالمجالات، إلى جانب عمق الفهم، والحضور الذهني الملموس، ويجب عليه 

 السياسية والعلمية والثقافية وغيرها.  بالأموركعادات وتقاليد وقيم مجتمعه، ومدركا 

 نالأصواتإحتمي وضروري للمذيع، ويرى خبراء  أمر: امتلاك الصوت الجيد الأداءالصوت وطريقة  -

يستخدمها بطريقة  الآخرالبعض يهملها تماما، والبعض  إلاأنجيدة،  أصواتكل البشر تقريبا يولدون ولهم 
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المال الحقيقي للمذيع وبصمته التي  رأسهو  إذوتمرينه  بتربية الصوتخاطئة، وقليلون هم الذين يهتمون 

 تميزه عن غيره. 

 ن المذيعمحتاج يي وخاصة ما يبث مباشرة عبر الهواء الذكاء وسرعة البديهة: العمل الإذاعي والتلفزيون -

ارة المه يتصرف بذكاء وسرعة البديهة، فلا بد من التصرف المناسب في كل المواقف، وعمله يتطلب أن

 ار. ة القرالتي تتطلب سرع المفاجآتالفائقة والقدرة والكفاءة الذهنية، لا سيما وانه لا يخلو من 

 يلأنه يدخل ف في التقديم الإذاعي والتلفزيوني، أساسيخيل أو الخيال مطلب القدرة على التخيل: الت --

ل لى الخيادرة ع، لأن الخيال هو الطريق إلى الابتكار والتجديد، والشخص الذي لا يمتلك القإطارالإبداع

  هور.الجم يبقى مذيعا ناقصا وعاجزا عن العطاء وسيفشل في التعبير التلقائي وفي الارتجال ومواجهة

ير شكل كببمظهر المذيع وهندامه، وشكله يمثل عنصرا مهما لدى المشاهدين، وهو يساهم  إنالمظهر:  -

من شخص  ختلفافي تقبل الجمهور له، فالمظهر الجيد لا يعني دائما "الجمال" لأن الجمال يبقى نسبيا وم

 . والأناقةهو الاعتناء بالشكل  وإنمالشخص، 

وب كسب قلل الأداةالأسهلفي نجاح المذيع وهو  أساسيالتواضع والثقة بالنفس: يعتبر التواضع شرط  -

 يثق في نفسه كل الثقة ولكن بعيدا عن الغرور.  أنالجماهير، كما يجب على المذيع 

 : 1الأسس العامة للتقديم الإذاعي والتلفزيوني -6

دعي همة، تستملية مععملية التنفس لدى المقدم الإذاعي والتلفزيوني  إنأولا: التحكم في عملية التنفس:     

لهواء، من ا تنظيمها، والقيام بمجموعة من التمارين لتوسيع القفص الصدري من اجل استيعاب اكبر كمية

 والاهتمام بالتنفس السليم يجعل المذيع يتحدث بارتياح دون انقطاع في النفس. 

به،  يهتم أن في الاتصال، لذا ينبغي أداتهالأساسيةصوت المقدم هو  أن:  ثانيا: الصوت القوي والواضح

ق تي تنطبلا يمكن قياسه بالمقاييس ال أجادالخشنة والحادة المزعجة، والصوت  الأصواتوالتخلص من 

 ، بل جمال الصوت عند الكلام يكمن في قوته، ووضوحه، وسلامته. المطربينعلى 

                                                             
 .22–8محمد كريشان،  مرجع سبق ذكره، ص 1
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 تأصيلهوذيبه ته أنبإمكانناالله بحيث لا نستطيع تغييره أو تبديله، رغم الصوت البشري جزء من خلق    

يومي، صوت حديثه ال أيضمن حدود غير واسعة، وبالقدر الذي يحافظ فيه المقدم على صوته العادي 

 . صوته بالقدر الذي يتمكن وبسهولة من الوصول إلى طريقة تمكن المستمعين من التعرف بسهولة على

ن غير ملنطق االسليم والتحكم في مخارج الحروف الصحيحة : النطق السليم هو البساطة في  ثالثا: النطق

 النطق.  أجهزةتكلف وافتعال للكلام، ومن غير ضغط على 

 لغة التيروف الحلم يكن قادرا، وعى دراية تامة بكيفية نطق  إذاوالمقدم لا يمكن له النجاح في مهمته   

 لمخارج مرهون بمعرفته الأمرنطق الحرف تاما وكاملا ودقيقا وواضحا، وهذا  يأتييلقى بها، بحيث 

ق به، لكل حرف من الحروف صوتا يميزه عند النط أنهذه الحروف باعتبار  أصوات، ثم أولاالحروف 

ة إلى درج ي يصلكما ينبغي للمذيع التغلب على العادات النطقية التي اكتسبها من اللهجات المختلفة، ولك

، وان يضغط على مخرج الحروف إظهارهايتمرن على  أننطق الحروف نطقا صحيحا يفضل  انإتق

 يتعود على هذا المخرج.  أنضغطا شديدا، يتيح له 

 الأداءرابعا: حسن 

ك عاني تلإلى دراسة نص الموضوع المقدم وكلماته، وم إضافةعلى عوامل عديدة،  الأداءيتوقف حسن   

لوقف في ا ماكنأيحدد  أنين الكلمة والتعبير الصوتي والجسماني، فعلى المقدم العلاقة ب وإيجادالكلمات، 

 ان يراعينص، وفي ال أهميتهاالمادة التي يقدمها، وان يبرز الكلمات الهامة بواسطة الصوت للتدليل على 

 موسيقى وسرعة الكلام، وهذا يبدأ في تشكيل شخصية لصوته.

 

 

 للنجاح في مهنة المذيع:شروط عامة 

 الكلام الاقناعي:  -1

هو  مكنا مماا ومتبحيث أن يكون المذيع في أي برنامج من إعداده وكتابته، أو من إعداد غيره وكتابته عارف

 بين يديه، حتى تكون قدرته على الإقناع أكثر فاعلية. 

 يجب أن يكون هاضما للنص، أو يكتب رؤوس الأقلام  -
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 يجب أن يكون كلامه سلسا.  -

 أفكاره.  يجب أن لا يتخبط في -

 الهدوء والسيرة على سير الحوار:  -2

ية ر شخصوهذا يشمل البرامج الحوارية وبرامج المنوعات وبرامج المسابقات، اللقاءات العامة، حوا

 وغيرها.

 يجب أن يتميز المذيع )المحاور( بالهدوء، وهو أهم سمة في إدارة حوار الرابح  -

 إذا انفعل الضيوف عليه أن يبادر إلى تهدئتهم  -

 السيطرة على محاور الحديث حتى لا تضيع الفكرة المطروحة. -

 كتابة البرامج:  -3

لموضوع لجة امن المهم جدا أن يكون المذيع هو كاتب المادة لبرامجه، ما يوسع ثقافته وقدرته على معا

 وإنماء الحوار. 

 وهذه بعض الصفات )للكتابة الجيدة( 

 الوضوح والسلاسة  -

 جمع المادة بعد استيعابها  -

 الثقة بالنفس  -

 الثقة بأفكاره  -

 القدرة على اجتياز الصعاب  -

 الثقافة الواسعة -

 أن يكون صاحب رسالة. -
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 الحادية عشر المحاضرة

 أساليب الإقناع عبر الإذاعة والتلفزيون

 :1تعريف الإقناع -1

 السلوك )تعريف هاري ميلز(  أوهو عملية تغيير أو تعزيز الموقف أو المعتقدات 

 تعريف أرسطو: فن حمل الناس على فعل شيء في المعتاد إذا لم يطلب منهم ذلك 

حو لمتلقي نافع اتعريف بريمك: هو محاولة مقصودة لتعديل التفكير والسلوك عن طريق التأثير البالغ في دو

 نهايات محددة. 

، بحيث ارهمخرين وأفكتعريف: الجهد المنظم المدروس الذي يستخدم وسائل مختلفة للتأثير على آراء الآ

ذلك عية ليجعلهم يقبلون على وجهة النظر في موضوع معين، وذلك من خلال المعرفة النفسية والاجتما

 الجمهور المستهدف. 

لي اتصا تعريف: عملية أحداث تفسير أو تعزيز لموقف أو لمعتقد أو لسلوك ما، من خلال تبني أسلوب

 تستخدم فيه أدوات التأثير. 

 : 2عملية الإقناعمرتكزات  -2

 القدرة على الأداء: الاتفاق، الحرفية، انجاز الأداء  -

 ...وجود العمليات الفكرية: تخيل، تذكر، تصور، فهم، استدلال، تعليل، تصميم، تخطيط، نقد -

 العمليات الشكلية: يؤدي فيها الفرد تفكيرا فرضيا احتماليا، يبدع ويركب...  -

 ي العقل والقلب، تحرك المشاعر والعواطف = نحو الاستجابةإحداث التأثير: الانفعال ف -

 تشكيل توجه أو تصرف: حدوث الاستجابة المستهدفة في هذه العملية -

                                                             
 (19–16ديوان المطبوعات الجزائرية، الجزائر. )ص.  .الإقناع الاجتماعي: خلفيته النظرية وآلياته الاجتماعية .(2مصباح، عامر. )ط. 1
 4ص.  ,رجع سابق الذكرمالتربية الإعلامية: كيف نتعامل مع الإعلام .الشميري، فهد بن عبد الرحمن2
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 قاعـدة: اقتناع )رضا وقبول( + تأثر )انفعال( = استجابة وتوجيه السلوك نحو غاية. 

 :1مكونات عمليات الإقناع -3

ي نفس هعملية ل التي تتم بين أفراد المجتمع، فان عناصر هذه الهي إحدى عمليات الاتصا الإقناععملية 

 عناصر عملية الاتصال، وهذه مجمل الشروط الواجب توفرها: 

تتوفر فيه جملة من الشروط مثل الثقة، المصداقية، القدرة على استخدام  أن: ومن المفروض 2المصدر -أ

ي، إدراك العوامل، الالتزام بالمبادئ التي يريد إقناع عدة أساليب الإقناع، المستوى العلمي والثقافي والعرق

 الآخرين بها 

 الهدف: يخضع لنية المصدر، قد يكون تغير معتقد، توجيه رأي، تحويل أفكار  -ب

اجهة ى الوالرسالة: ولها قواعد: الوضوح، الشرح، أن تحتوي على الجانب الايجابي، الابتعاد عل -جـ

 موضوع، استخدام العبارات المناسبة بالمجادلة الترتيب المنطقي لل

 محتوى الرسالة واستراتيجيات الإقناع:  -4

 الرسالة هي محتوى السلوك الاتصالي. -

 الاتصال اللفظي، اللغة المنطوقة، الرموز الصوتية...  -الرسائل:  أشكال-

 ، الحركات والانفعال، الملابس، الألوان...الإشارةالاتصال الغير لفظي، لغة  -  

 : 3خصائص الرسالة الاقناعية

 سهولة الاستيعاب.  -1

 استخدام الاستمالات المؤثرة على الإقناع -2

 مراعاة خصائص الوسيلة المستخدمة  -3

 يقوم به القائم بالاتصال:  أنما يجب 

                                                             
 .27–25عامر مصباح، مرجع سبق ذكره، ص 1
 .71فهد بن عبد الرحمن الشميمري، مرجع سبق ذكره، ص 2
 .7 2فهد بن عبد الرحمن الشميمري، مرجع سبق ذكره، ص3
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 الأدلةتحديد  -أ

 الحجج -ب

 نوعية الاستمالات -ت

 معرفة خصائص المتلقي ومهاراته -ث

 ملاحظة: كل رسالة اقناعية هي نتائج للعديد من القرارات بالنسبة لشكلها ومحتواها. 

 خصائص مضمون الرسالة الاقناعية:  -5

ة لمتصلعندما نقدم مضمونا نهدف من ورائه إلى إحداث تغيير، ونحن بذلك نفترض أن بعض العوامل ا

 بالدوافع سوف تلعب دورا ما في عملية التغيير. 

 الفرد يفضل الأشياء التي تشبع احتياجاته من غيرها  -

لال خا من يكون الفرد في مرحلته العمرية الأولى قيم ومثاليات واتجاهات  )من خلال الأسرة( وهذ -

 الجزاء الذي يناله عندما يقوم بالسلوك المطلوب 

 ب. يشبع هذا الجزاء احتياجاته للتقدير والحب و في نفس الوقت يتجنب العقا -

 ثم يطور الفرد اتجاهات جديدة من خلال إشباع الدوافع المكتسبة اجتماعيا.  -

 . والعقاب لجزاءفي هذه المرحلة يصبح الفرد أكثر استجابة واستيعابا للرموز اللغوية التي تشير إلى ا -

 في سنوات النضج يطور معتقدات سياسية واجتماعية وأخلاقية جديدة  -

 في إقناع المتلقين بمضمون الرسالة التلفزيونية والإذاعية: تأثير الاستمالات  -6

 - الإستمالات العقلية في البرنامج التلفزيوني1:

هي إستمالات تعتمد على مخاطبة عقل المشاهد، وتقديم شواهد وحجج منطقية وتنفيذ الآراء المضادة  

القضايا المطروحة على الساحة السياسية بعد مناقشتها وإظهار جوانبها المختلفة، كل هذا من أجل تحليل 

الاجتماعية اقتصادية وصولا إلى حقائق ومعلومات خفية لإبرازها للمشاهد، فهي تعتمد بدرجة أولى على 

 العقل في تناول القضايا وتستخدم هذه الإستمالات أساليب مختلفة:

                                                             
 .مرجع سبق ذكرهأرشيف المدونة الإلكترونية، 1



 عبر الاذاعة و التلفزيونالدكتور جمال قواسالمحاضرة الحادية عشر: أساليب الاقناع 

74 
 

ج التلفزيوني يكون له أثر ووجود بمعنى ما يذكر في البرنام* الاستشهاد بالمعلومات والأحداث الواقعية:

 ملموس في الواقع.

 * تقديم أرقام وإحصاءات ونسب مئوية:

لوقت انفس  بمعنى استخدام لغة الأرقام، فهي تدعم ما يقال بخصوص القضايا محل النقاش والتحليل وفي

 تقنع المشاهد، أما إذا كان الكلام خاليا من الأرقام فإن التأثير يكون ضعيفا.

 النتائج على مقدمات:* بناء 

ا نتائج ضمونهأي أن المقدم والضيوف عند البدء في تقديم معلومات تمهيدية عن القضية فإنها تعمل في م

 حتى وإن كانت أولية عن القضية.

ا له عنها كم يدافع* تفنيد وتكذيب وجهة النظر المضادة: بمعنى أن القائم بالاتصال له وجهة نظر يتبناها و

ام ع والأرقلوقائاة، فمن خلال الرسالة الإقناعية يلجأ إلى الدفاع عن وجهة نظره باستعمال وجهة نظر مضاد

 لتكذيب وجهة النظر الأخرى.

 

 

 

 

 : 1الاستمالات العاطفية في البرامج التلفزيوني -2

هي إستمالات تعتمد على مخاطبة عواطف المشاهد مع التركيز على النتائج السلبية للقضايا  

مشاهد في البرنامج بخصوص الأحداث الواقعية الراهنة، وتستهدف التأثير على وجدان الالمطروحة 

 ليه.قائمين عج والوانفعالاته، وإثارة حاجته النفسية والاجتماعية ومخاطبة حواسه مما يحقق أهداف البرنام

 وتنقسم الإستمالات العاطفية إلى ما يلي:

 * الشعارات: 

ذه هصياغة فكرة نهائية في شكل مبسط، مما يجعل المشاهد يتقبل وظف لتبسيط الأفكار عن طريق 

 الشعارات دون أن يستغرق وقتا طويلا مثل:

  :توظف لنقل الآراء والاتجاهات وهي أساس التفاعل بين الأفراد من أجل دفع الآخرين غلى الرموز

 قبول أو تأييد مختلف الآراء المتعلقة بالقضايا.

                                                             
 ..243ضياء مصطفى، مرجع سبق ذكره، ص: 1
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 :ة نظر د وجهلمحسنات البديعية والصور البيانية لتقريب المعنى وتجسيتوظيف ا الأساليب اللغوية

 القائم بالاتصال في البرنامج.

 :تي هدفها إضحاك المشاهد وفي نفس الوقت هذه النكت دلالة معينة بخصوص القضية الالنكت

 جاءت في سياقها.

 :ومعروفة وسط أي يتم الاعتماد على أسماء شخصيات مشهورة استخدام شخصيات مشهورة

له د وجعالمجتمع والقيام بنكت حولها، أو استخدامها في موقف كلامي مضحك من أجل جذب المشاه

 مرتاح عند مشاهدة البرامج.

 الاستمالات العاطفية والاستمالات المنطقية:  -

أكثر  يةلعاطفلا توجد قاعدة مطلقة في بعض الأحيان العكس، ففي تجربة هارتمان وجد أن الاستمالات ا -

 بالمقارنة مع المنطقية.  %30إلى  %50فاعلية بنسبة 

 ي منطق إن فاعلية الاستمالات العقلية تتوقف إلى حد كبير على اقتناع الأفراد بالتفكير بشكل -

 لكي تكون الحجج المنطقية فعالة يجب دراسة دوافع الفرد واستمالتها  -

تكون وعينة مسلبية، فالايجابية تهدف تحقيق نتائج يستحسن المقارنة بين الاستمالات الايجابية وال -

 مرغوبة، أما السلبية فالغاية منها تجنب النتائج الغير سارة.

 استمالات التخويف : -

غوب ير مرغاستمالات تهديد في حالة عدم استجابة المتلقي لمضمون الرسالة توقع حدوث نتائج سيئة  -

 فيها 

 ى نوع من التوتر العاطفي يؤدي هذا النوع من الاستمالات إل -

 كثير من وسائل الاتصال الجماهيري تلجـأ إلى هذا النوع من الاستمالات  -

مثل قبول توصيات القائم بالاتصال يؤدي إلى تجنب الجمهور لـلحرمان و عدم القبول اجتماعيا، أو بصفة  

الاندلاع لتبرير  عامة تجنب خطر ما أو حرمان من نوع ما، مثل التخويف من خطر حرب على وشك

الزيادة في الإنفاق العسكري، أو التخويف من خطر الأمراض وذلك لدفع الناس لعرض أنفسهم على 

 الأطباء  وتلقي لقاح معين.
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ن افز موهناك عدة تجارب مفادها أن العواطف القوية تسبب الاضطراب وهذه العواطف لها خصائص الح

 ... لاشمئزازضب، االقوية: الخوف، الإحساس بالإثم، الخجل، الغ الناحية الوظيفية. ومن أمثلة هذه العواطف

 ما الذي يحدث حين يتعرض المرسل لرسالة مضمونها لا يبعث على السرور والراحة؟  -

من  التقليل نه هومهناك مبررات تدفع الفرد بشدة لتجربة الاستجابات الرمزية والعلنية المختلفة. والهدف -

جابة تصبح استمها وية المرهقة، وأي استجابة تقلل من شدة الحالة العاطفية يتم تدعيوقع هذه الحالة العاطف

 ج القائمنتائ اعتيادية، وبهذا يفترض أن استمالات التخويف أو التهديد تحقق استجابة أن يقبل المتلقي

 بالاتصال إذا كان: 

  التوتر العاطفي الذي أثير خلال الاتصال تحديدا بحيث يشكل حافزا. -أ

ر لل التوتلي تقإذا تضمنت الرسالة تأكيدات تخلق توقعات عند الفرد من الإمكان تجنب الأضرار وبالتا -ب

 العاطفي. 

تجنبه  لنشاطومن الأساليب الأساسية لبعث الاطمئنان أن يتخيل الفرد نفسه مشتركا في نوع من أنواع ا

 الإخطار الناجمة عن التهديد. 

ك رها، وذلتأثي ى أن رسائل الاتصال التي تحمل تخويفا زائدا عن اللزوم يقلتشير الكثير من الدراسات إل

رسالة ون الأن الجمهور الذي ترتفع درجة توتره بالخوف يميل إلى التقليل من أهميته أو يعرض عن مضم

 وقد تؤدي إلى تأثيرات غير مرغوبة أو حتى عكسية. 

وير ا على تصساعدنيلات التي تشير إلى التوتر العاطفي، نتيــجة: إن فهمنا للتأثيرات السيكولوجية للاستما

 أو توضيح  الجوانب المختلفة للاتصال الناجح أو غير الناجح. 

وما هي  عالة؟فومن هنا يمكن أن نطرح التساؤلات التالية: ما هي الظروف التي نجعل استمالات التهديد  

لتي لرسالة ااؤيدها تبمقتضاها الجمهور النتائج التي العوامل الأساسية التي تؤثر على الدرجة التي سيستقبل 

 تثير التوتر العاطفي؟ 

 في الخطوات التالية: الإعلاميةوتتلخص ميكانيزمات الاستقبال والتأثر بمضمون الرسالة  

 على حقائق محايدة  الفرد يتعرض لمضمون ينطوي -1



 عبر الاذاعة و التلفزيونالدكتور جمال قواسالمحاضرة الحادية عشر: أساليب الاقناع 

77 
 

 يليها تهديد يخطر قد يصيب الفرد -2

 عاطفي يتوتر المرء يشعرهذا المضمون يجعل  -3

ل، أو قيام بعما )الأثناء هذا التوتر يتعرض الفرد لعبارات تحمل حلولا تجنبه الخطر وتوصيه بالقيام به  -4

 اعتناق رأي( 

 عندما يفسر العقل الوصية التي تبعث على الاطمئنان ينخفض التوتر العاطفي  -5

 وصية التي تبعث على الاطمئنان انخفاض التوتر العاطفي سوف يعمل على تدعيم ال  -6

 ثم يصبح هذا التسلسل في الحجج  اعتياديا وطبيعيا مع الوقت. -7

كر وف يفنتيجة: كلما تعرض الفرد لموضوع يثير اهتمامه، سوف يمر مرة أخرى بتجربة توتر عاطفي وس

 في التوصية التي تبعث اطمئنانه. 

 : العوامل المؤثرة على فاعلية استمالات التهديد -

 عوامل متصلة بإثارة التوتر العاطفي بشكل ناجح -1

تلك  تدعيموعوامل متصلة بالتدرب الناجح على توصيات القائم بالاتصال التي تبعث على الاطمئنان  -2

ى فة إلالتوصيات والعوامل التي تؤثر على إثارة التوتر العاطفي هي مضمون ومصدر الاستمالة إضا

متلقي ند العمون الاستمالة التي تنطوي على تهديد يجب أن يكون له معنى تجارب الاتصال السابقة، ومض

 وإلا فانه لن يستجيب لها )إذا لم يسمع به أو لم يجربه قد لا يستجيب نهائيا( 

ل في لتطويوالإسهاب في شرح الأخطاء يجذب الانتباه إليها، وإذا كان التهديد غير مألوف فالأحسن ا

 تر العاطفي يستحسن إضافة تطويل مقصود لإرشاد المستقبل شرحه، ولزيادة مستوى التو

 : 1أساليب وسائل الإعلام  في الإقناع وإحداث التأثير -7

 أساليبهناك  أنالاتصال الجماهيري على مدى عشرا السنين  وأبحاثدراسات ونظريات  أظهرت

 ما يأتي:  الأساليب، ومن هذه إحداثالتأثيرسلطتها في  الإعلاممحددة تمارس فيها وسائل 

                                                             
 .31–26عامر مصباح، مرجع سبق ذكره،  ص: 1
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قطعها تك رحلة بالنقاط التالية: هنا الأسلوب: ويمكن توضيح هذا ذا ا الإعلاميةأولا: حارس البوابة 

 حتى تصل إلى الجمهور المستهدف.  الإعلاميةالمادة 

 . على طول الرحلة توجد نقاط أو بوابات يتم فيها اتخاذ قرارات بما يدخل وما يخرج -1

لا؟  مأستمر  ةالإعلاميكانت المادة  إذالتقرير ما  أفرادطة لفرد أو لعدة في كل بوابة هناك سل -2

 تعديلات عليها.  إدخالكانت  ستنتقل بنفس الشكل أو بعد  وإذا

ح ث يصبمفهوم "حراسة البوابة" يعني السيطرة على مكان استراتيجي في سلسلة الاتصال بحي -3

 صل فيل بوابته، وكيف سيمر، حتى يلحارس البوابة سلطة اتخاذ القرار فيما سيمر من خلا

 النهاية إلى الجمهور المستهدف. 

 بالنقاط التالية:  الأسلوبوترتيب الأولويات: ويمكن توضيح هذا  الأجندةثانيا: وضع  

وجميع  ،الأحداثلا تستطيع تقديم جميع الموضوعات، وجميع القضايا، وجميع  الإعلاموسائل  -1

 لا تستطيع تقديم "جميع ذلك". المشكلات التي تقع في المجتمع، 

ي يتم "بعض" الموضوعات والقضايا، الت الإعلاموبناءا عليه يختار القائمون على وسائل  -2

 التركيز عليها بشدة، والتحكم في طبيعتها ومحتواها. 

ا، رون فيهاهتمامات الناس تدريجيا، وتجعلهم يدركونها، ويفك إثارةفي  تبدأهذه الموضوعات  -3

لتي لا لأخرى ااكبر نسبيا من الموضوعات ا أهمية، وبالتالي تمثل لدى الجماهير بشأنهاويقلقون 

 . الإعلامتطرحها وسائل 

نجح تلكنها والجماهير كيف يفكرون؟،  إبلاغلذلك يقال: "إن وسائل الإعلام لا تنجح دائما في  -4

 يفكروا فيه".  أنعما يجب  إبلاغهمفي 

ويل طلتراكمي ا تأثيرلإحداثالفي العالم سلطتها  الإعلاممد: تستخدم وسائل التراكمي طويل الأ التأثيرثالثا: 

 : الأتيالأمد على النحو 

د في تركيز اهتمامها على نقل رسائل حول موضوع محد الإعلاممجموعة من وسائل  تبدأ -1

 قضية(.  -موقف -)مشكلة

 رسائلها حول إذاعةأو  نشرفي  الإعلامعلى مدى فترة ممتدة من الزمن تستمر وسائل  -2

 الموضوع بشكل دائم ومنظم ومتكامل فيما بينها. 
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 الأفرادء ن هؤلاالمجتمع المكون م يبدأالجمهور في الاهتمام بهذه الرسائل، وتدريجيا  يبدأإفراد -3

نتها ي تضمالت الإعلامفي تكوين فهمه العام والمتشابه للموضوع، والمستمد من مضامين وسائل 

 رسائل هذه الوسائل. 

ل تم تشكييللموضوع يتكون فهم عام مشترك حوله، وبالتالي  الإعلاميةزيادة طرح الوسائل مع  -4

سائل وتشكيل المعاني والمعتقدات والاتجاهات، التي تعمل كمرشد لسلوك جمهور  إعادةأو 

 . الإعلام

يتولد اكم، وتتر الأفرادلدى  الإعلاموعلى هذا فان التغيرات التي حدثت نتيجة التعرض لوسائل  -5

بط السلوك المرت أنماطعنها ببطء معتقدات واتجاهات جديدة، تؤدي إلى تغير واضح في 

 بالموضوع. 

 يميةإقلفة على مستوى مجتمع بذاته،  أو على مستوى ثقا الأمدتحدث مثل هذه التغيرات طويلة  -6

 معينة، أو على مستوى عالمي. 
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 الثانية عشرالمحاضرة

 صفات المقدم الناجح

 و فن النطق بالكلام على صورة توضح ألفاظه ومعانيه. هالتعريـــــف: فن الإلقاء  -

 : 1ءأولا: مدخل إلى فن  الإلقا

 أهمية الإحساس بالكلام. -

 إدراك الكلام والإحساس به  -

 إتباع القواعد والبعد عن اللحن و الخطأ -

ن أللمذيع  لابد الأداة الرئيسية للمذيع صوته، فهو وسيلة الاتصال والربط بمستمعيه ومشاهديه، لذلك -

يد يعني اء الجعلى تعلم فن الإلقاء، ذلك أن الإلقيولي الاهتمام الكامل لأدائه )صوته( وان يحرص 

 وضوح الأصوات الأساسية للكلام.

 إن معدل سرعة الإلقاء وطريقة النطق وتوضيح مخارج الحروف والفصل بين الجمل والوقف -

لفهم الصحيح بكل أنواعه، تعد طرقا مثالية للوضوح والدقة والبساطة التي تيسر للمستمع ا

لية تعلق بعميل ما قق المذيع هذا القدر من الحيوية والتأثير فان عليه إن يلم بكوالاستيعاب، ولكي يح

 إنتاج أصوات الكلام.

 : 2شخصية المذيـــع: عندما يريد المذيع تقديم برنامج أو مادة من المهم جدا إن يكون

 متميزا بصوته وطريقة أدائه.  -

 إن يعرف أصول الإلقاء.  -

موصلة  جمله تي يتيح له تنفسا منتظما، فلا ينقطع كلامه، وتنتظمإن يكون ملما بأنواع الوقف، ال -

 المعنى بأجمل صورة. 

 :3ثانيا: مؤهلات المذيع الناجح

                                                             
 27–11الحسن، عبد الحائم، عمرمرجع سابق الذكر, ص. 1
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ى جمهور م إلإن هذه المؤهلات والخصائص الذاتية تعد قواعد وأسسا ومعايير لصلاحية مهنة أساسها الكلا

ين بدة التي ل المايدقق في قدرات المذيع على إيصاغير مرئي في الإذاعة والتلفزيون، هذا الجمهور المتابع 

 يديه على النحو الأمثل للمتابعة. 

سان الإن وهذه الخصائص والقدرات والمؤهلات التي يجب إن يمتلكها المذيع، هي أساسا جزء من قدرات

 نفسه، قد يمتلكها وقد لا يمتلكها لان ثمة خصائص لا يمكن تعلمها أو نقلها بالتدريب.

يدتين لغة جوقدرة على الحديث بصوت ممتلئ رخيم، ودافئ قريب من النفس مع كلام  متدفق وثقافة فال   

 سمات أساسية يجب توفرها حتما في المذيع. 

 : أيضامن المؤهلات

 النحوبالمستوى التعليمي: الحصول على قدر واف من التعليم، إضافة إلى المعرفة الجيدة  -1

 والصرف 

 الخلو من العيوب الصوتية واللفظية ) الصوت الجيد(  -2

 يجب ألا تكون عنده عيوب صوتية أو عيوب في مخارج الحروف  -

 يجب إن يكون ذا صوت جيد  -

 إن يتصف بحديث سلس بعيد عن التكلف الذي ينفر المستمع.  -

 .للشخصإن جودة الصوت ونطق الكلام وسلامة مخارج الحروف ترتبط بسلامة الجهاز الصوتي  -

 

 من العيـــوب: 

 إخراج الحديث من الأنف على نحو حاد أو أخنف بغنة معينة.  -

 إخراج الصوت من مقدم الفم خلال الأسنان، فيبدو الكلام مضغوطا.  -

ا، ف كافتداخل الحروف وعدم وضوحها أو تحولها عن طبيعتها الصوتية إلى اللفظ حيث تصبح القا -

 حرف الراء ليصبح غينا. والسين تلفظ كما الثاء، أو يتحول 

 المستوى الثقافي:  -3
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 دب وعلومأة من إن الثقافة تختلف عن التعلم، فالثقافة هي المعارف، الخبرات العامة والقراءات المختلف

 وغيرها، وهي أيضا دراية بالأحداث والحياة. 

 المعرفة المتنوعة هي أساس عمل المذيع لأنها تجعله أكثر قدرة على أداء عمله. 

 قافة تفتح أفاقا واسعة، وتمنح قدرة على الإعداد والكتابة الث

م، يقة الفهية عم" إن المستوى الثقافي للمذيع يجعله يلقى ترحيبا بين الناس ولا سيما إذا كان صاحب شخص

ط يردد اء فقفالمستمع والمشاهد يثقان فقط بذلك الشخص الذي يعرف حقيقة ما يتحدث عنه، ولا يكون ببغ

 ها من نص مكتوب" لويس بروس كلمات يقرؤ

 سرعة البديهة والذكاء:   -4

هو طارئة، وآت التعرف سرعة البديهة بأنها "القدرة على التعامل مع المشكلات والمواقف الجديدة و المفاج

 مايطلق عليه حسن التصرف بذكاء" ) وخاصة على الهواء مباشرة( 

 القدرة على التخيل والابتكار:  -5

 لالابتكار اعلى  ضرورية للمذيع، فالخيال هو الطريق للابتكار و من لا يمتلك قدرة التخيل عملية إبداعية

 يمكن إن يكون مذيعا ناجحا، وإلا كيف يمكنه إن يبتكر أفكارا جديدة لبرامجه؟

 يقول د.أكرم شلبي: 

عن  ن عاجزاوه سيك" من لا يمتلك القدرة على التخيل والابتكار مدخلا للإبداع لا يصلح لمهنة المذيع، لأن

  ارجه.التعبير التلقائي، وسيكون عاجزا عن الارتجال ومواجهة الجمهور سواء دخل الاستديو أو خ

 الصبر والليونة:  -6

ع مكذلك والليونة هي قدرة المذيع على التعامل مع وسطه، أي العاملين معه أو حتى من يحيطون به، 

لمذيع اتلقى ي، فقد يحدث أحيانا أن اتفيا مثلالى تماس مباشر معهم همستمعيه، ولا سيما عندما يكون ع

 مكالمة من متدخل يسب ويشتم ويلعن ، وقد يتلقى أسئلة محرجة اخلاقيا أو سياسيا.

إضافة إلى الليونة يجب إن يكون صبورا ذا صدر واسع قادر على محاكمة الأمور وإيجاد الحلول الملائمة 

 لها، 
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 ألا يتسرع باتخاذ قرار فوري من دون تفكير لان كل ما يقوله محسوب له أو عليه. 

 ي. البعد عن الغرور والتعالي وحب الذات المرضي والشهرة، لان العمل الإذاعي عمل جماع -

 الأداء وإبراز المعنى: -7

 القدرة على الأداء الصحيح صوتا وتنويعا، بحيث يصبح قادرا على إيصال مضمون أي نص، -

لاءم مع حو يتنمنوعا كان أو إخباريا  وإبراز  معانيه وقيمه البلاغية، وتلوين كلماته وجمله على 

 المعنى، حيث لا يقع في مصيدة الوتيرة الواحدة للصوت. 

 ار ستنكالتهكم...التأكيد...الاإبراز معانيه...الاستفهام... إن أهم ما يميز أداء أي نص هو -

: غيرهاوه من المشاعر والأحاسيس كالحزن، أو الفرح، الاندهاش أهمية إعطاء الكلمات ما تعني -

 يجب إن تبدو واضحة من خلال الصوت. 

 

 

 الإلقاء وطبيعة الفترة الإذاعية وتوقيتها:  -8

بعد  احية،القدرة على الأداء الصوتي على نحو يتلاءم مع طبيعة الفترة الإذاعية وتوقيتها )صب -

 النشط والحيوية والتدفق. بالأداءصباحية تتميز ، فالفترة الالظهر، مسائية، سهرة( 

 :1ثالثا: صفات المذيع الناجح

 ليس هناك شيء محبب إلى الإذن قدر سماعها لصوت جميل.  الصوت الحسن:  -1

 الصوت الجميل -

 الأداء الحسن -

 حضور البديهة. -

 التحضير للموضوع المقدم. -

 اللفظ الجيد للحروف والكلمات. -
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 متابعة الحوار لاستنباط الأسئلة.  -

 : 1الشخصية المحببة للجمهور  -2

 في التلفزيون: اقتران الصوت الحسن بالصورة الحسنة 

وت، ة الصفي الإذاعة )صوت فقط(: الشخصية المحببة الجذابة تؤثر في جمهور المستمعين من حيث حلاو

 والأداء، احترام المستمعين والأخذ بآرائهم وتلبية رغباتهم. 

 

 الإخلاص وإتقان العمل:  -3

ر، وهناك ه الأفكاهذس بإذا لم يكن المذيع مخلصا لعمله، ومقتنعا بالأفكار التي يقدمها فلا يمكن أن يقنع النا

معلومات خبار والل الأمن يرى أنه لا يمكن للمذيع أن يكون مقتنعا بكل الأفكار والأخبار التي يقدمها فهو ينق

 ويترك الحكم للناس. 

 رابعا: المذيع بين الإذاعة والتلفزيون: 

 الصورة في التلفزيون تمكن المذيع من التحدث إلى المشاهد عن قرب.  -

 حركة جسم المذيع ويديه وتعبيراته وجهه ومظهره العام مهمة وتساعد في أداء العمل.  -

 ومع هذا يحتاج المذيع إلى: 

 التحضير الجيد المسبق  -

 عدم المبالاة في مظهره العام  -

 الاعتناء بالملبس  -

 القراءة والجلوس الصحيحين أمام الكاميرا  -

 الأداء عدم التصلب والمغالاة في الحركة و -
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 الإضاءة الحسنة والتجميل عوامل مساعدة النجاح  -
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الثالثة عشرالمحاضرة  

 تقديم البرامج المباشرة والمسجلة

مج دو البراار معتلعب البرامج الإذاعية والتلفزيونية المباشرة دورا هاما في الإعلام بكل تفاصيله، باعتب

ها على عين لجذب المستميمتلكون ثقافة واسعة في مجال الإعلام والاتصال، فالبرامج الإذاعية قادرة على 

برامج ية الغرار البرامج التلفزيونية التي تجذب المشاهدين صوتا وصورة فكلاهما يختار ضيوفه حسب نوع

 مع.المستالمقدم... سياسي كان أو اجتماعي أو ديني أو ثقافي ليظهر بصورة رائعة للجمهور المشاهد و

 تعريف البرنامج:-اولا

أو مصورة تقدم من خلال الإذاعة أو التلفزيون ضمن فترة البث، ولها هدف هو كل مادة سواء كانت صوتية 

معين، وهو مخاطبة الجمهور المستمعين أو المشاهدين وتتميز البرامج بعضها عن بعض من لحن المقدمة 

 1والنهاية والزمن المخصص لعرضها وموعد عرضها للجمهور.

 تعريف البرنامج الإذاعي والتلفزيوني: -ثانيا

فكرة أو مجموعة أفكار تصاغ في قالب إذاعي أو تلفزيوني معين باستخدام الصورة والصوت بكامل  -

 2تفاصيلها الفنية، لتحقيق هدف معين.

 سمات معد البرنامج: -ثالثا

 أن يمتلك المعد ثقافة واسعة-

 أن يمتلك القدرة على استخدام وسائل الاتصال  -

 رنامج )جوائز /اتصالات(القدرة على إقناع الجهة المنتجة للب -

 يجب إعداد البرنامج وكتابته بشكل سهل بعيد عن التعقيد. -

 القدرة على جذب المشاهد لمتابعة العمل من خلال البداية القوية. -
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 القدرة على اختيار الضيوف الملائمين لكل برنامج.-

 القدرة على التحضير الجيد بالجلوس مع الضيوف قبل وقت العرض .-

 على المعد أن يطمئن الضيف بأنه يظهر بأفضل صورة أمام المشاهدين.يجب -

إن عملية إعداد برنامج إذاعي يتطلب إتباع بعض الخطوات لتسهل عملية كيفية إعداد برنامج إذاعي:-رابعا

 1التحكم فيها وبالتالي تطبيقها على أكمل وجه ما يجعل البرنامج الذي يقدمه ناجح وهذا ملخص مركز لها:

من ثم  ، ...(المقصود هنا تحديد موضوع البرنامج ، نوعه)سياسي، ديني، اجتماعيحديد فكرة البرنامج: ت -

 تحديد العناصر الأساسية التي سوف يتطرق إليها البرنامج.

يم لى التقدعتمد عيونقصد به تحديد الأسلوب الفني الذي يتبعه معد البرنامج، فهل سوف تحديد القالب الفني: -

از بعض الفواصل الموسيقية، أو يعتمد إحضار ضيف ومجموعة من الضيوف للاستديو، وانج من إدخال

ن، ستمعيبرنامج حواري مع إدخال بعض الفواصل الفنية، أو يعتمد على إدراج الاتصالات الهاتفية للم

ذه هدماج كل إمج ووالمستمعات، أو يعتمد على الأسلوب التمثيلي أو يعتمد على إدراج أركان مختلفة في البرنا

 الأنواع فيه، تحديد الفئة المستهدفة من البرنامج

التي  لأركانايتحدد عدد العاملين في البرنامج حسب نوعه وعدد تحديد الطاقم الذي يعمل في البرنامج:  -

نجز في لتي تيحتويها، فقد لا يتجاوز عددهم الاثنين وقد يصل إلى عشر أشخاص أو أكثر مثل التمثيليات ا

 الأطفال. برامج

مد على وتعت يفضل أن تكون البرامج الإذاعية قصيرة، خاصة إذا كانت غير موضوعيةتحديد مدة البرنامج: -

نوعا، منامج الحديث والحوار، فالكلام الكثير في الإذاعة يضفي على المستمع ومن ثم ينصح أن يكون البر

 وطريقة تقديمه جذابة.

تيني أو رو معد البرنامج أن يختار عنوانا قصيرا جذابا غير مألوفيتوجب على تحديد عنوان البرنامج: -

ن معده طلب ميمعبدا على مضمون البرنامج، رنانا يستحسنه السامع، بالإضافة إلى تحديد عنوان البرنامج، 

 تحديد عنوان لكل من أركان البرنامج.
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 الخطوات العملية لانجاز برنامج إذاعي: -خامسا

 ها يجتمعرق إليمج لكل المعلومات التي توظف في البرنامج  وتحديد العناصر التي يتطبعد جمع معد البرنا -

 أعدها. التي مع الطاقم الذي يعمل معه لتوزيع العمل، وتكثيف كل واحد منهم بانجاز ما يخصه وفق الفكرة

 1تجمع الأعمال المنجزة من طرف الفريق العامل وترتب حسب المنحى العام للبرنامج. -

تمع معد البرنامج مع المخرج لضبط الاختيار المناسب للمؤثرات الصوتية والفواصل الموسيقية التي يج -

تتماشى والمادة المحضرة، والتنسيق بين الفقرات بطريقة مناسبة، وضع ورقة مرور لسير البرنامج من البداية 

بقى عند مقدم أو مقدمة البرنامج، حتى النهاية: تصور نسختان لهذه الورقة واحدة يحتفظ بها المخرج وأخرى ت

 2حتى يكون التنسيق تاما بينهما، والبرنامج لا يمكنه أن ينجح إلا بالتعاون بين الجميع.

 أنواع البرامج المباشرة: -سادسا

: تعتمد على مخاطبة اكبر قدر من فئات المشاهدين، لذلك تتعدد الفقرات لترضي البرامج المباشرة المنوعة -

الاهتمامات، وغالبا ما تكون المسائل والاهتمامات الحياتية اليومية أساسا لتلك البرامج مثلا: كل الأذواق و

استضافة أطباء في تخصصات معينة وطباخين لتقديم طبخات متعددة، ومدرب رياضة بدنية لتمارين خفيفة، 

 3لى ذلك.وخبير أو خبيرة تجميل وباحثين نفسيين واجتماعيين لضبط القواعد السلوكية، وما إ

تواجدا  لأكثروترتكز معظم البرامج اليومية المنوعة على مخاطبة النساء وربات البيوت لأنهن العنصر ا -

لحياة ستمرار اام باأمام التلفاز في أوقات البث، لذلك ترتكز على الاهتمام بالبيت كالأثاث والديكور والاهتم

 ومنتجات التجميل وما إلى ذلك من اهتمامات المرأة.

اني من لجزء الثفي ا : تركز على قضايا ثقافية كانت أم اجتماعية أم سياسية وغالبا ما تأتيالبرامج الحوارية -

 المساء وهو الوقت الذي يكون فيه معظم الرجال قد تواجدوا في منازلهم.

ل رائهم حوطعة أويعتمد إعداد هذه البرامج على اختيار القضية موضوع النقاش والضيوف المتعددة أو المتقا-

 القضية موضوع النقاش، وتعطي فرصا اكبر لمشاركات المستهلكين.

                                                             
 13تامر الملاح،  مرجع سبق ذكره، ص1
 .22تامر الملاح، مرجع سبق ذكره، ص2
 .13الجفيري، مرجع سبق ذكره، ص: محمد 3
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د انب المعجد من تعتبر البرامج الحوارية من أصعب البرامج إعدادا وأتعبها بحثا للمد، لذلك أي معلومة تر-

ارية وج الحيجب تأكيدها من أكثر من طرف وذلك لطبيعة الطبقة التي تشاهد هذه البرامج، وتعتمد البرام

وضوع مالمباشرة في إعدادها على سبعة محاور وهي:المقدمة والترحيب، تقارير ومعلومات عن القضية 

ة، راء دعيميالنقاش، فواصل ونماذج متعلقة بالقضية، محاور نقاشات الضيوف المشاركين، الربورتاجات الت

 مصورة لمختصين، الختام

دها على مواد معلوماتية كاملة عن المناسبة وتهدف تلك : تعتمد في إعداالبرامج الخاصة بمناسبة معينة -

المواد لإظهارها كانجازات كبيرة مع قيادة المشاهدين للتفكر بها وتذكرها، وتعتمد البرامج الخاصة على أقوال 

 .1وانجازات مختلفة إضافة للريبورتاجات والضيوف والأغاني والأناشيد والأشعار التي تختص بالمناسبة

اة أوفي ر من قنهينوع من أنواع برامج المناسبات ويكون النقل فيها متناوبا بين أكثالمشتركة: البرامج  -

 البرامج تتطلبوقناتين تلفزيونيتين على الأرجح ودائما يكون  بثا مباشرا إلا في حالات الإعادة بالطبع، 

ة المتوقع مالاتتاط لكل الاحتالمشتركة وجود فريقين تلفزيونيين في المحطتين وإعداد النص بطريقة مرنة تح

 كما نحتاج تنسيقا دقيقا بين فريقي المعدين.

في الغالب يحتاج إعداد البرامج المشتركة إلى:مقدمة ترحيبية، تعريف بالمناسبة وتنويه بالربط، ضيوف في -

 2استديو كل قناة، فقرات ربط، تقارير ربورتاجات، وسائل تدعيمية كالأشعار والأقوال والأغاني.

هل من بقى أستتفاوت برامج المسابقات بين المباشرة والمسجلة فالبرنامج المسجلة تبرامج المسابقات:  -

ا تم أداؤهلتي ياالبرامج بسبب إمكانية إخفاء الأخطاء والعيوب عن طريق المونتاج، وإمكانية إعادة الفقرة 

 بطريقة سيئة، وسهولة السيطرة على الحلقة.

 مباشرة فهي تتميز بـ:أما برامج المسابقات ال

 يصعب التغلب على الأخطاء وإخفاء العيوب.-

 تحمل نكهتها الخاصة من حيث المشاركات الخارجية تفاعلات المشاهدين-

 إمكانية التواصل بين المذيع والمتلقي-
                                                             

 .14صمحمد الجفيري، مرجع سبق ذكره،  -1
 ..15محمد الجفيري، البرامج الإذاعية والتلفزيونية، مرجع سبق ذكره، ص2
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 يسهم في إثراء الحلقة والارتقاء بالمتلقي من مشاهد الى مشارك-

 قديمة والتالمذيع أو على الأقل إرباكه في حال عدم تمكنه من الحلقتكمن خطورتها في إمكانية إحراج -

 تمثل اختبارا حقيقيا لإمكانيات المذيع وكذلك اختيار حقيقي لقدرات المعد.-

 من الضروري جدا التأكد التام من مصدر المعلومات-

 تتعد برامج المسابقات من مسابقات حركية ذهنية ومعلوماتية-

 لإجابات تركز على حصيلة المعلومات عند المشاهد.مسابقات الأسئلة وا-

برامج مسابقات الكبار أسهل إعدادا من برامج مسابقات الأطفال، لان الثانية تكون أكثر صرامة في تأكيد  -

 1المادة والهدف.

 2برامج الرأي العام: -

إعداد وين، باتجاه مع الرأي العام أو التوجيه المعنوي في بعض التسميات يعني توجيه المشاهد وتعبئته-

صح و بالأأبرامجه من اخطر أنواع الإعداد وأصعبها ذلك فمن الضروري أن يكون لكل معد رسالة مجتمعية 

 إنسانية سامية تفرض عليه الحياد والنظر لكل الأمور بعين مجردة من كل شئ.

طرف الأخر ويعتمد على في معظم الأحيان يعتمد إعداد برامج التعبئة السياسية على تفخيم طرف وتحقير 

الصورة في التلفزيون بدرجة كبيرة، برامج التعبئة العامة لها مختصون هم في الغالب ينظرون بعين واحدة 

، وعلى كل فان في إعداد برامج الرأي العام على 3ويغمضون العين الأخرى في برامج التعبئة السياسية.

 اختلافها يحتاج لعدة عوامل منها: 

 دة للتاريخالمعرفة الجي-

 التأكد من صحة المعلومة-

 امتلاك الناصية اللغوية ذات الألفاظ الخاصة-

                                                             
 .16ص.محمد الجفيري، مرجع سبق ذكره، 1
 .17محمد الجفيري، مرجع سبق ذكره، ص2
 .17محمد الجفيري، مرجع سبق ذكره، ، ص3
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 المعرفة التامة بمزاج الشريحة المزدوجة المستهدفة-

 اختيار الضيوف -

 اختيار المادة الحوارية المناسبة للقاءات والربورتاجات-

 التدعيم بالتقارير القصيرة-

 لمتكاملةالمقدرة على نسخ الجمل القصيرة ا-

وهناك أنواع أخرى من البرامج نذكر منها: برامج التعبئة العسكرية، برامج التعبئة الاجتماعية، برامج التعبئة 

 للحملات، برامج الكوارث، برامج الحداد العام
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الرابعة عشرالمحاضرة   

 تقديم نشرات الأخبار والبرامج الإخبارية

 مفهوم البرنامج:  -أولا

كما ورد في معجم المصطلحات الإعلامية يعني كل  programmeمفهوم البرنامج  أنكلمة برنامج  أصل

ما يبث بالإذاعة أو لوصف شيئا في الإذاعة والتلفزيون، كما انه شكل فني يشغل مسافة زمنية محدودة له 

مواد اسم ثابت ويقدم في مواعيد محددة وثابتة يوميا أو أسبوعيا أو كل أسبوع أو شهر، ليعرض مادة من ال

 . 1الفنية أو الثقافية أو العلمية

، أو مختصر  programmedتعني أيضا منهاج، نشرة، وتأتي مبرمج، أي يضع برنامج، وأيضا مبرمج

لما تنوي القيام به من عمل أو ترتيبات ما قبل الخطة الخاصة بالإجراءات كما هو الحال في برنامج الإدارة 

 . 2فزيونوالبرامج المنقولة عبر الإذاعة والتل

مضامين وواد بأنها بث م -أما الدكتور نواف عدوان فيعرف كلمة البرامج الإذاعية والتلفزيونية )لغويا

مهور إلى ج بث برامج محددة أيضامتنوعة إلى مختلف فئات الجماهير المستمعين والمشاهدين، كما تعني 

 محددة.  لإذاعةمحدد من قب

تجسد وتعالج تلفزيونيا باستخدام التلفزيون كوسيلة تتوافر لها كل  يعني مفهوم البرنامج التلفزيوني )فكرة

إمكانيات الوسائل الإعلامية، وتعتمد أساسا على الصورة المرئية سواء كانت مباشرة أو مسجلة على أفلام 

 . 3بتكوين وتشكيل يتخذ قالبا واضحا ليعالج جوانبها خلال مدة زمنية محددة

 : 4أربعة أبعاد على الأقل هي -ة عامة فأن لكل برنامج: بصورأبعاد البرنامج -ثانيا

 الهدف: من البرنامج الذي يتراوح ما بين الإعلام والترفيه والتثقيف والتعليم.  -

                                                             
 (471جدة: دار الشروق. )ص.  .معجم المصطلحات الإعلامية) .1989 .(شلبي، كرم1
 (728بيروت: دار المعلم للملايين. )ص.  .قاموس المورد) .1984 .(البعلبكي، منير2
 .115محمد عوض، مرجع سبق ذكره، ص: 3
 .28–27علاوي، طالب عبد المجيد، مرجع سبق ذكره، ص ص: 4
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التعليق الفيلم وديث والشكل: الذي يتراوح ما بين الدراما والمنوعات والبرنامج التسجيلي أو الوثائقي والح -

 إلى آخر هذه الإشكال. 

 المضمون: أو محتوى البرنامج وما يحمله من قيم وأفكار ومعلومات.  -

ختلفة ت المالجمهور المستهدف: في كل برنامج.. فالخدمة التلفزيونية، تستهدف التأثير في القطاعا -

 صة منللجمهور، ولكن هناك برامج تستهدف قطاعات معينة من المجتمع أو الذي يتذوقون ألوانا خا

 الفنون. 

 : 1تصنيف البرامج الإذاعية -اثالث

 برامج إخبارية: وتتمثل في نشرات الإخبار الرئيسة والمختصرة والنشرات الجوية.  -

الفيلم والفن وبرامج تثقيفية: وهي البرامج المختلفة التي تتناول مواضيع إخبارية في مجالات الأدب  -

 والبرامج الدينية. والمسرح وعروض الكتب العلمية والقصص الروايات والمسلسلات 

 ات. والمنوع ذاعيةبرامج ترفيهية: وتشمل برامج المسابقات والموسيقى والغناء والتمثيليات والمجلات الإ -

 إن أي برنامج إذاعي أو تلفزيوني يتكون من: : 2مكونات البرامج الإخبارية -رابعا

ين طرفي اعل بعي، بل وفي إحداث تفالكلمة الإذاعية، وتمثل المحور الأول في تكوين البرنامج الإذا  -

 عملية الاتصال شرط إن تكون معروفة من قبل الطرفين. 

قية لموسيالموسيقى: وتمثل أيضا دورا حيويا في البرامج الإذاعية وخاصة في الراديو كالبرامج ا -

 والدرامية. 

ما جعلت هد ماطبة المشاالصور التلفزيونية: إن الصورة التلفزيونية، أصبحت تقوم مقام الكلمة في مخ -

 التلفزيون يتميز عن باقي وسائل الإعلام الأخرى.

 تقديم نشرات الأخبار: -خامسا

 :1نشرة الأخبار -أ
                                                             

 .28سبق ذكره، ص: علاوي، طالب عبد المجيد،  مرجع 1

 30 -29ص:  علاوي، طالب عبد المجيد، مرجع سبق ذكره، 2
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مرات  يا ولعدةر يومالتعريف: تعد من أول أشكال البرامج الإخبارية فأولوياتها ترجع إلى أنها تمد الجمهو -

ى عل الآن ا يحدثعم الإخبارتعرف بـ )تلك البرامج التي تهدف إلى  فإنهابإخبارهم الاحداث الجارية، لذلك 

تعرض أو ت الأحداثمستوى المجتمع المحلي وعلى مستوى الوطن وعلى مستوى العالم( ذلك لأنها لا تفسر 

 خ(.التقرير.. ال-التحليل-لمغزاها لأنها من مهام باقي البرامج الإخبارية الأخرى )التعليق

 من النشرات الإخبارية، فمنها: أنواعة : هنالك عدأنواعها

 ارجية خية أو متنوعة سواء كانت داخل أخبارالنشرة العامة التي توجه إلى المجتمع كله والتي تتضمن  -

 الجمهورالمستهدف أم على أساس النطاق الجغرافي، فالنشرات المتخصصة سواء على أساس الجمهور  - 

 ن والباحثون ورجال الأعمال.المستهدف المقصود به العمال والفلاحو

لأخبار ا من اإلى نشرات الأحوال الجوية والأخبار الاقتصادية وتضم النشرة عددً  أيضاوتنقسم النشرة   

 .لنشرةالتي تخضع للانتقاء على ضوء سياسة المحطة وتقييمها للأخبار، وعلى ضوء الوقت المحدد ل

بأشكال  ل خبر،لعامل الترتيب والوقت الزمني المخصص لكأما الأخبار التي تتضمنها النشرة، فإنها تخضع 

قابلة أو م مختلفة داخل النشرة الواحدة، فيقدم الخبر مقروءًا بصوت المذيع أو بواسطة تقرير مراسل

 .إخبارية سريعة تتضمن تصريحات لأحد المسؤولين

خص أو ور لشمن ألفاظ وص أي أن النشرة الإخبارية في التلفزيون تتكون من أخبار لفظية وأخرى مزدوجة

 .موسوعة أو خريطة، فاستخدام ذلك يتوقف على أهمية الخبر نفسه

احدة، وتيرة ومن جهة أخرى، تشترط هذه نشرة الأخبار أن تتنوع أخبارها، أي أن لا تكون مقتصرة على و

ى خبار علذه الأهمن الأهمية في الموضوعات الخبرية وأيضًا ضرورة التنويع، فـالخبر الزمني الذي يتناقل 

قديم تدين عبر لمشاهااختلافها، وهو ما تابع إليه المحطات التلفزيونية الإخبارية من عمل آلية لجذب انتباه 

 .موجز عناوين النشرة

ي ف الإرسالتقدم عدة مرات على مدار فترة  الأخبارموجز النشرة: وهو )مجموعة مختصرة من  -ب

 .  الأحداث أهمتوقيت ثابت ويركز عادة على 

                                                                                                                                                                                                                           
 32 -30ص: علاوي، طالب عبد المجيد، رجع سبق ذكره، 1
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لتي سبق ئيسية االمهمة والر للأخباريكون بمثابة )عنوانات(  أنالموجزة ينبغي  الأخباروبذلك فان تحرير 

 شديد.  بإيجازتقدم هي الأخرى  أنجديدة، على  أخبارتقديمها، فضلا عما يكون قد ورد من 

 ي: وه بارالأخواجيز نشرات التي ينبغي مراعاتها في تحرير م الأموروالى جانب ذلك هناك مجموعة من 

 النشرة.  أنباء لأهمفقط  الأساسيةيتضمن الموجز الفكرة  أنيجب  -
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الخمسة عشر المحاضرة  

 تقديم المنوعات

جيا تكنولولقد شهدت تكنولوجيا الإعلام والاتصال قفزة نوعية على جميع الأصعدة، وذلك بفعل ال

ي على لإعلاموفضاء إلكتروني، كما أن المجال ا عنكبوتيهالحديثة، وما أفرزته هذه الأخيرة من شبكات 

ى فة إلوجه الخصوص تطور بشكل كبير، وذلك من خلال المواد الإعلامية المقدمة من طرفه، فبالإضا

بنسبة  تحظى نشرات الأخبار والروبورتاجات وغيرها، تأتي المنوعات التي تعتبر من أكثر البرامج التي

ل ذات لأشكاة قوالب سواء كانت مسابقات أو برامج تفاعلية أو كل امشاهدة عالية، لأنها تجمع بين عد

ديو للرا الطابع السريع التي تعرف ببرامج العروض المباشرة، كما أنها شكل من الأشكال البرامجية

م ل التقدين خلاوالتلفزيون، ولأن برامج المنوعات تتميز بهذه المميزات، فلابد من الاهتمام بها وذلك م

 تخطيط لها.الجيد وال

 مفهوم المنوعات -اولا

ج عرررردد مررررن الأشرررركال الإذاعيرررة معررررا فرررري برنررررام Combinationتعتبرررر المنوعررررات بأنهررررا فرررري دمرررج 

ا واحرررد، مرررع الحررررص علرررى تنررروع المضرررمون إلرررى جانرررب تنررروع الشررركل، مرررع ربرررط الفقررررات ربطرررا إذاعيررر

 التدريب.وار والتعليم فكريا فنيا جذابا يجذب المستمع بقصد الترفيه والمتعة والتثقيف والإخب

والمنوعرررات بررررالمفهوم الغربرررري لررررم تبتعررررد كثيرررررا عرررن الأصررررل الررررذي أخررررذت عنرررره وهررررو عررررروض 

يررررة الفرررررق الاستعراضررررية المنوعررررة علررررى المسرررررح الترررري تعتمررررد علررررى تقررررديم فقرررررات موسرررريقية، وغنائ

ص خشرررمونولوجرررات وفقررررات مرررن الررررقص والمرررواد الفكاهيرررة، ويترررولى تقرررديمها والرررربط برررين فقراتهرررا 

، وهررررو الاسررررم الررررذي يطلررررق Master.of.ceremony( MCموهرررروب يسررررمى مقرررردم أو مخرررررج العرررررض )

 على الإذاعي مقدم برامج المنوعات في الراديو.

يرررتم تفسرررير كلمرررة منوعرررات طبقرررا للمعنرررى الحرفررري اللغررروي للكلمرررة، وهرررو مجموعرررة مرررن الأشرررياء 

نوعررا، وتنوعررت الأشررياء أي تصرررنفت المختلفررة، وفرري اللغررة العربيررة نررروع بمعنررى صررنف الأشررياء وجُلهرررا 

 (1)وصارت لأنواع، والنوع الصنف من كل شيء.

                                                             
 ، القاهرة.1980المعجم الوسيط، مجمع اللغة العربية، 1
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إن برررررامج المنوعررررات هرررري طائفررررة مررررن البرررررامج يرررردخل فرررري بنائهررررا الكررررلام والموسرررريقى والغنرررراء 

، بحيررث يشرركل منهررا مررادة لتسررلية المسررتمع والترفيرره عنرره، وإن كرران هررذا لا يمنررع مررن أن أشرركالهابجميررع 

المنوعررررات إلررررى المسررررتمع أو المشرررراهد بعررررض المعلومررررات والقواعررررد العامررررة ممزوجررررة تحمررررل برررررامج 

 (1)بالتسلية والترفيه.

 د.ويمكن تلخيص كل ذلك بأنها فن دمج عدد من الأشكال البرامجية معا في برنامج واح

 الأشكال البرامجية للمنوعات: -ثانيا

 المنوعات الثقافية:  -أ

الثقررافي  المنوعررات نفسرره بسرربب الاهتمررام المتزايررد بالرردور فرررض هررذا الشرركل الإذاعرري مررن برررامج

أدوات  للراديرررو ممرررا اقتضرررى تقديمررره بشررركل أكثرررر جاذبيرررة وبسررراطة، وفررري إطرررار فنررري تسرررتخدم فيررره كافرررة

 الراديو ولغته ذات الخصوصية المتميزة.

لبررررامج وهكرررذا تأكرررد وجرررود مرررا يمكرررن أن نطلرررق عليررره المنوعرررات الثقافيرررة، ويررردخل فررري إطارهرررا ا 

جتماعيررررررة الدينيررررررة والتاريخيررررررة والسررررررياحية والعلميررررررة والصررررررحية والفنيررررررة والتراثيررررررة والسياسررررررية والا

وأكثرررر  والاقتصرررادية، فرررنحن نسرررتطيع تقرررديم المرررادة فررري شررركل برنرررامج منررروع يتكرررون مرررن أكثرررر مرررن فقررررة

ون مرررن شررركل، وبرررذلك تتنررروع الفقررررات وأشررركالها، لكرررن مرررع تواجرررد بعرررض الأهرررداف التررري يحملهرررا مضرررم

ج رنرررررامج، وبرررررذلك لا يفقرررررد البرنرررررامج طابعررررره كبرنرررررامج دينررررري، ونفرررررس الشررررريء بالنسررررربة لبررررررامكرررررل ب

 المنوعات الأدبية والسياسية وغيرها.

 

 

 المنوعات الترفيهية: -ب

تقرررردم  بحضررررور الجمرررراهير، إذ مررررن الأفضررررل أن الأسرررتوديوتقررردم البرررررامج الترفيهيررررة عررررادة خررررارج 

ت كبرنررررامج يشررررترك فرررري تقديمرررره الجمرررراهير، ويكررررون اشررررتراك الجمهررررور اشررررتراكا إيجابيررررا فرررري فقرررررا

ك أو البرنررررامج، أو يكررررون سررررلبيا، حيررررث يعبرررررون عررررن استحسررررانهم أو اسررررتنكارهم بالتصررررفيق أو الضررررح

 ج.ه البرامائية المطلوبة في مثل هذالتعليقات المقبولة مما يضفي على البرنامج الحيوية والتلق

                                                             
 130، معهد الإذاعة، الدورة محاضرات غير منشورة .يوليو(–، أبريل1964شعبان، محمد محمود. )1
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مررررع اصررررطناع الجمهررررور عررررن طريررررق  الأسررررتوديوكمررررا يمكررررن تقررررديم المنوعررررات الترفيهيررررة داخررررل  

الاسرررررتعانة برررررالمؤثرات الصررررروتية مثرررررل صررررروت المجموعرررررات والتصرررررفيق، لكررررري نسررررراعد المسرررررتمع أو 

، كمررررا يمكررررن إشررررراك المشرررراهد علررررى الانرررردماج وانتقررررال التررررأثيرات المرحررررة إلررررى داخلرررره، فيشررررعر بالثقررررة

الجمهرررررور عرررررن طريرررررق اتصرررررالاته التلفزيونيرررررة أو الكتابرررررة للبررررررامج، ويقصرررررد بالمنوعرررررات الترفيهيرررررة 

البررررررامج التررررري تسررررراعد المسرررررتمع أو المشررررراهد علرررررى تمضرررررية الوقرررررت فيررررره للتسرررررلية وأيضرررررا المعلومرررررة 

 (1)والتجربة والفكرة.

 أنواع برامج المتنوعات: -ثالثا

هررررذا النرررروع يشررررمل برنررررامج منوعررررات يحترررروي علررررى فقرررررات متعررررددة برنااااامج منااااوع ومتخصااااص:  -أ

 ومتنوعة.

ار يختلرررف حررروار المنوعرررات عرررن الحررروار الجررراد برررالتنوع داخرررل الحررروبرناااامج منوعاااات حوارياااة:  -ب

 وإدخال فقرات متنوعة.

يجمرررع مرررا وهرررذا النررروع يعتمرررد اعتمرررادا كليرررا علرررى التنررروع، بااارامج العاااروا المباشااارة والمساااابقات:  -ج

 تسلية والترفيه، وتنمية المواهب، وتحفيز روح المنافسة.بين ال

 وعات:يجب مراعاة الاعتبارات التالية في إنتاج برامج المنإنتاج برامج المنوعات:  -رابعا

و أضرررررورة حسررررن اختيررررار مررررن يقررررف أمررررام الكرررراميرا سررررواء كرررران مقرررردما للبرررررامج اختيااااار المقاااادم: -أ

نهمرررا مقرررديم برنرررامج المنوعرررات، فلابرررد أن يرررتعلم كرررل مشرررتركا فيررره، ولررريس كرررل مقررردم بررررامج يصرررلح لت

 الكثير من خصوصية التلفزيون وبرامج المنوعات.

 دة.وهو توزيع وترتيب الفقرات حسب خط عام وحشر كل الإمكانيات في فقرة واحالتوزيع:  -ب

 ضرورة مراعاة عامل السرعة في تقديم الفقرات.السرعة:  -ج

 جذابا.ف الإضاءة والديكور وحركة الكاميرا توظيفا رقيقا وضرورة توظيتوظيف الإمكانيات: -د

وذلرررك بالإعرررداد الجيرررد لرررربط الفقررررات واختيارهرررا، سرررواء كانرررت فقررررات حيرررة مؤلفرررة الإعاااداد الجياااد:  -د

خصيصرررا للبرنرررامج أو فقررررات مرررن المكتبرررة، لرررذلك تعتبرررر الاحترافيرررة فررري فرررن الإنتررراج التلفزيررروني هررري 

 (2)نات الصورة والصوت وغيرها.القدرة على الاستفادة من مكو

                                                             
  :http://www.arabe.co.ukمن الموقعتم الاسترجاع 1
دراسة مسحية تطبيقية على قنوات الشروق في الفترة مرا  –الأسس الفنية لإنتاج برامج المنوعات ) .2015 .(حسب الرسول، نهى أحمدوكمال الدين، داليا، مالك، عمر، 2

 (138)رسالة ماجستير(. جامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا. )ص.  2015ويناير  2013بين يناير 

http://www.arabe.co.uk/
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 كيفية إنتاج برامج العروا المباشرة والمسابقات والسهرات: -خامسا

و، السرريناري يقررع عرربء تحضررير هررذه البرررامج علررى المنررتج والمعررد، ويقرروم المررذيع أو المقرردم بتنفيررذ

 :التاليةوغالبا ما تكون مهمته الربط فقط، ويقوم المعد في برامج المسابقات بالأدوار 

 تجهيز الأسئلة. -

 تحديد الضيوف. -

 خطة البرنامج من حيث المساحة الزمني المطلوبة. -

 تحديد طبيعة مشاركة الجمهور. -

 (1)تحديد وسائل الإيضاح المطلوبة. -

وتحتررررراج بررررررامج العرررررروض المباشررررررة والمسرررررابقات لإمكانيرررررات هائلرررررة وضرررررخمة مرررررن تررررروفير 

يو، هات، وتحديرررد نسررربة مشررراركة الجمهرررور مرررن داخرررل الأسرررتودمسررراحات واسرررعة ومقررردرة مرررن الأسرررتديو

 وكررررذلك ترررروفير أحرررردث التقنيررررات مررررن الكرررراميرات وكشررررافات الإضرررراءة الررررذي يضررررفي علررررى الأسررررتوديو

لمجرررال اعناصرررر الإثرررارة والتشرررويق، وكرررذلك تعيرررين مهندسررري الرررديكور والجرافيرررك المحتررررفين فررري هرررذا 

 ذبة للجمهور المشارك والمشاهد.حتى يتمكنوا من صنع محسنات صورية خلابة وجا

بررررين  دور مررررذيع ومقرررردم برررررامج المنوعررررات: إن المررررذيع أو مقرررردم برررررامج المنوعررررات يعررررد حلقررررة الوصررررل

ي نشررررعر التلفزيررررون والتقررررديم الجيررررد تبرررردأ فيرررره مشرررراركة النرررراس همررررومهم، لأن المشرررراركة أمررررر مهررررم لكرررر

بع ميرررل للطررراتأن برنرررامج المنوعرررات  المشررراهد بإنسرررانيتنا مرررع الاختيرررار الجيرررد للعبرررارات الجميلرررة، حيرررث

 الترفيهي وتقديم المعلومة مبسطة في سهولة ويسر.

ويجررررب أن يتميررررز مقرررردم برررررامج المنوعررررات ببسرررراطة الأداء وسرررررعة الإيقرررراع وروح المرررررح، وأن 

يتحلررى بفصرراحة اللسرران وطلاقترره، ويقرردم قبررل تقررديم البرنررامج بوضررع خطررة مسرربقة مررع المعررد أو المنررتج 

فترروح الررذي يخضررع لتصرررف المررذيع فرري ضرروء الخطرروط الرئيسررية المتفررق عليهررا، لررذلك عبررر الررنص الم

 (2)تعتبر برامج المنوعات من البرامج التي يعتمد في أدائها على المذيع بصورة أساسية.

 مراحل إنتاج برامج المنوعات التلفزيونية -سادسا

ضررررع الفكرررررة ومراجعتهررررا ووويررررتم فيهررررا تحديررررد مرحلااااة مااااا قباااال الإنتاااااج ماااان الفكاااارة إلااااى الاااانص: -أ

 السيناريو المبدئي وتحديد خط سير العمل.

                                                             
 .كلية الإعلام، جامعة القاهرة .الكتابة للإذاعة والتلفزيون) .2005 .(عبد الغفار، عادل&البطريق، نسمة أحمد، 1
  .469أكرم شلبي، مرجع سبق ذكره، ص: 2
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لتررري ترررم ويكرررون فررري هرررذه المرحلرررة التصررروير والعمرررل الميرررداني للفكررررة امرحلاااة إنتااااج البرناااامج:  -ب

ر وم المصررروالتنسرريق لهرررا فررري مرحلرررة مرررا قبررل المونتررراج بعرررد تحقيرررق وتررروفير كررل المعينرررات اللازمرررة، فيقررر

 و المقررردمأالبرنرررامج مسرررجلا أو علرررى الهرررواء مباشررررة، ويقررروم أيضرررا المرررذيع  بتنفيرررذ مهامررره سرررواء أكررران

 بتنفيذ السيناريو المرسوم له، وكذلك المخرج الذي يعتبر هو قائد العمل.

ج، ة المونترراوفرري هررذه المرحلررة يكررون العمررل قررد انتهررى، وبعرردها تررأتي عمليررمرحلااة مااا بعااد الإنتاااج:  -ج

نتررراج يكرررون الموكررران البرنرررامج المباشرررر أو مونتاجرررا بعرررد التصررروير، ووالرررذي يكرررون إمرررا مونتاجرررا فنيرررا إذا 

 لوضع البرنامج في شكله النهائي للعرض.

 

 

 برنامج المنوعات بين التميز والوقوع في التقليد: -سابعا

ل كررمررن هررو مقرردم برررامج المنوعررات؟ تتنرروع الأجوبررة حررول هررذا السررؤال، وتختلررف حسررب تجربررة 

امج حترررى ترك برررين الجميرررع التقررررب إلرررى المشررراهد وجذبررره لمتابعرررة البررررمقررردم، لكرررن يبقرررى القاسرررم المشررر

 النهاية، فهل نجح مقدمو البرامج اليوم في تحقيق هذه الغاية؟

م رب المقررردالعفويرررة والبسررراطة أكثرررر مرررا يحتررراج إليررره المشررراهد فررري بررررامج المنوعرررات، بالإضرررافة إلرررى قررر 

شرركل فرري ب التركيررز علررى المضررمون قبررل المنرره، فيقطررع الطريررق أمررام تسرررب الملررل إلررى قلبرره، كمررا يجرر

أي عمرررررل يقررررردم، والمهرررررم أن يتضرررررمن نكهرررررة جديررررردة، وأن يكرررررون مسرررررليا، ويررررردخل البهجرررررة إلرررررى قلرررررب 

 المشاهد، ويتناسب مع ذوق الجمهور.

إن الاحتكررراك برررالجمهور وإدخرررال السرررعادة إلرررى قلبررره أمرررران يشرررعران المقررردم بثقرررة عاليرررة برررالنفس، ومرررن 

لنررروع مرررن البررررامج عليررره أن يتحلرررى بشخصرررية فريررردة وكاريزمرررا وعفويرررة، وإلا يريرررد الإقررردام علرررى هرررذا ا

 1سيكون نصيبه الفشل وسيقع في فخ تقليد الآخرين.

 

 

 

                                                             
 .http://www.djazairess.comمن الموقع: تم الاسترجاع 1
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