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 �لية العلوم والتكنولوجيا 

 قسم الر�اضيات والاعلام الا��  

 الشعبة: اعلام أ�� 

 التخصص: ر�اضيات واعلام ا�� مطبقة �� العلوم الإ�سانية والاجتماعية

L2 MI ASHS  

  :مادة

SOCIOLOGY OF DIGITAL TECHNOLOGIES AND ICT  

  2025/2026 الثالثامتحان السدا��� 

 السؤال(20نقطة):   

 -عرّف المصط��ات التالية:  

 تكنولوجيا المعلومات -نظر�ة الشب�ات -ثقافة الاس��لاك الرق��-الفجوة الرقمية-منا�� البحث الك�� والكيفي �� علم الاجتماع؟
Question (20 points): 
-Define the following terms : 
 information technology - Social Network Theory - Digital consumer culture -The digital divide - 
quantitative and qualitative research methods in sociology ? 

......................................................................................................................................  

   الإجا�ة:

  نقا�): 04ال�عل�مات ( ت���ل�ج�ا-1

 information technology (IT) تكنولوجيا المعلومات

 استخدام أنظمة ا��وسبة (الأج�زة، ال��امج، الشب�ات) لإدارة المعلومات؛ أي ا��صول عل��ا وتخز���ا  :التعر�ف

 .ومعا����ا ونقل�ا واس��جاع�ا

 داخل المنظمات وا��كوماتنفس�ا وكيفية التعامل مع�ا  المعلومات ع�� جانب :ال��ك��. 

 قواعد البيانات، ال��مجيات المكت�ية، أمن المعلومات، ا��وسبة ال��ابية :أمثلة.  

  

  نقا�): 04( ن���ة ال���ات-2

 �� السياق الرق�� (Social Network Theory) نظر�ة الشب�ات

 اقع و�ب) كـ"روابط"  :المف�وم د" (أفراد، مجموعات، مو
َ

تدرس �ذه النظر�ة العلاقات والروابط ب�ن "العُق

 .(تفاعلات، تدفقات)، لكشف �ي�ل العلاقات الرقمية
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  نقا�): 04( ثقافة الاس�هلاك ال�ق�ي-3

  Digital consumer culture ثقافة الاس��لاك الرق��:

مجموعة العادات والقيم والسلوكيات ال�� �ش�لت بفعل التكنولوجيا الرقمية والإعلام ا��ديد، حيث يؤثر الإش�ار  ��

 �عتمد ع�� "الإشباع ال��ظي" 
ً
الرق�� والمؤثرون ع�� الأنماط الشرائية وتكو�ن ال�و�ات ع�� الإن��نت، مما يخلق اس��لا�ا

 ��ماية المس��لك �� ظل �ذه التحولاتو"النمط التفاخري" المقلد، و�جمع ب�ن ا
ً
 جديدا

ً
  .���� والعالمي، و�ستوجب وعيا

 :مفا�يم أساسية

 للم�انة الاجتماعية والطبقة، خاصة  :الاس��لاك كظا�رة ثقافية 
ً
لم �عد مجرد �شاط اقتصادي، بل أصبح رمزا

 .مع ظ�ور المؤثر�ن الرقمي�ن

 ب المس��لك�ن وخلق ا��اجة، و�ؤثر ع�� القرارات الشرائية �ش�ل �ستخدم بلاغة رقمية ��ذ :الإش�ار الإلك��و�ي

 .كب�� ع�� المنصات

  شكيل الأذواق وتوجيھ الرغبات، مما يحول العلامات التجار�ة إ��  :المؤثرون الرقميون� �� 
ً
 محور�ا

ً
يلعبون دورا

  .رموز ثقافية

  

  نقا�): 04( الف��ة ال�ق��ة-4

التفاوت �� إم�انية الوصول إ�� تقنيات المعلومات والاتصالات (مثل الإن��نت  �� (Digital Divide) الفجوة الرقمية

والأج�زة) واستخدام�ا ب�ن مختلف الأفراد وا��تمعات والدول، وتؤثر ع�� فرص التعليم والتوظيف والنمو الاقتصادي. 

ناسب ات الرقمية، وغياب ا��توى المتتضمن �ذه الفجوة عوائق مثل نقص الب�ية التحتية، ارتفاع الت�اليف، نقص الم�ار 

 
ً
افية، العمر�ة، والتعليمية، وتتطلب حلولا بلغات مختلفة. وأسبا��ا متعددة، �شمل العوامل الاقتصادية، ا��غر

  .اس��اتيجية لتض�يق�ا

  

   نقا�): 04( م�اهج ال��� ال��ي وال��في في عل� الاج��اع-5

القياس  أداتان أساس�تان لف�م الظوا�ر الاجتماعية؛ فالك�� يركز ع�� �ما منا�� البحث الك�� والكيفي �� علم الاجتماع

لف�م "لماذا" و  ال�لمات والملاحظات للإجابة عن "كم" و "ما" الظوا�ر والت�بؤ ��ا، ب�نما الكيفي �غوص ��  والأرقام والإحصاء

بي��ما ل��صول ع�� ف�م أعمق، و�و ما "كيف" تحدث الظوا�ر من خلال المقابلات والملاحظة، مع وجود دعوات للت�امل 

 . منا�� البحث الك�� والكيفي �س�� بـ
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  (Quantitative)المن�� الك��

 دراسة العلاقات ب�ن المتغ��ات، والبحث عن �عميمات ونماذج إحصائية :ال��ك��. 

 ست�يانات، المسوح، الأساليب الإحصائية، العينات الكب��ةالا  :الأدوات. 

 قياس الظوا�ر، الت�بؤ، وتفس�� العلاقات السب�ية (الس�ب والن�يجة) :ال�دف. 

 رقمية (أرقام و�حصاءات) :البيانات.  

  (Qualitative)المن�� الكيفي

 ف�م المعا�ي، التجارب، والسلوكيات ال�شر�ة �عمق :ال��ك��. 

 المقابلات المفتوحة، الملاحظة، دراسة ا��الة، تحليل النصوص وال�لمات :الأدوات. 

 استكشاف "لماذا" و "كيف" تحدث الظوا�ر، وتوليد المفا�يم والنظر�ات :ال�دف. 

 نصية (�لمات، ملاحظات) :البيانات.  

 




